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1. Introduction générale et hypothese

Pour commencer notre travail ayant pour theme le langage des jeunes dans la Presse

gratuite en Suisse RomandeO W OO U U WED Ol UPOOUwWUOUUWEZEEOQUEWXx UGB ED
par jeunesse et langage des jeunesd w" 1 wWUUNT UwOz 6 UEOUwW@Ul wOUOxwx1 Uw
nous nous sommes donc permis de nous baser sur des éléments de langage collectés

dans le Matin Bleu et le 20 Minutes EUUE QU wOl wOOPUWET wOOYI OEUIT wl yyt

contenu. Pour appuyer nos idées, nous avons effectué un sondage, afin de comparer nos

propres conclusions a la réalitt. NoUUw Oz EOOOOUwW xEUw Ul YI OPUw U0 U,

car ceci a déja été précisé ailleurs.

Beaucoup de gens associent le terme jeunesse a leur propre jeunesse ou encore aux

EIT EEUOwWwI DwxEUwWOI wEBYI OOxx1 Ol OUwWwEzZUOI wxl UUOOOE
, EPUwWOOUU WOl wx OUY O PudassehisriogbreE dlu@dt dé difiézettOgiroupes

de jeunesse, dont les membres partagent des intéréts, des valeurs et des buts communs

(Nowottnick 1989). Ces différents groupes Ul WE 3 OEUQGUI OUwWEZ EUOUI Uwil UOU>
monde adulte, par leur tenue vestimentaire, leur coupe de cheveux, leur gestuelle, leur

mimique, leur comportement et par leur langage.

Dans le méme ordrl WEZ PESGT UOw OO wOI1 wandadd dbsijekiris] nn®® pltés UOw U1 U O
des caractéristiques de langage chez les jeunes. Plusieurs facteurs entrent en compte
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EEOQUWE] wx1 606006601 OwgUzDOwUzZETI PUUI wEzUOI wEUOUUU]
milieu sociE OOWET wOz 1 OUOUUET | OwEl wOEwUsT POOwWwODOT UPUU
x1 UYl O0wbOi OUI OETl UwEDUI EUI Ol OUwUOwWPOEPYDEUWEEOU

Ces éléments se trouvent en particulier dans le lexique. Ils ont souvent un effet

provocateur sur les adultes et attractif sur les enfants. Les domaines les plus touchés

sont des themes qui préoccupent les jeunes, comme les habits, la musique, le sexe, la

EUOT Ul OwOEwWEI UEUDxUDOOWET wxi UUOOOI UOwWOT UwNUT 1T O
6061 EUPHIUWS UOT UwOOU0wUOl wxUsiouUl OET wOEU@GUST wx Ol
empruntés a des langues étrangeres (principalement des anglicismes), pour les

abréviations (essentiellement des apocopes), ou encore pour les métaphores. Pour la

construction de mots 07 OOw UUDODPUI wi U & Ubricoidnd. Oed joues deOOUD OO w |
OEOT Ul wi UEOAEDPUI wUzI BRxUDPOI Ok ®BU w@MWEUUUD @Il @
syllabes dans un mot (Zimmermann1993).

+1 WOEOT ET1 wU6O1 EUDOOOS WEEOU wU O wéplbEcaiBl©Lewx OUUwOI
EUUWET UWUBEEEUI UUUWBUEOUwWBUIT wol woOl EUI UUwUzDPEIT O
OOwOl!l wx1 UOwWUEY OD U wU D wOkanGadewes jeutb{hutiehtigu® Qanrés wx EUOT UL
magazines, car le média peut influencer et manipuler le lecteur a sa guise en choisissant

El UwUOIl UOl UwEUEDPUUEDUI Ol OUOWUEOUwWUTl wEEUI UwUlUw®@
plutdt en créant lui-méme un langage (Ortmann 1982).

$YPEI OOI OUOwWwOl wNOUUOGEOwWT UEUUPUwWOzI RPUMEDPUwW x EU U
émerggées. On faisait référence a des magazines. Mais le principe reste le méme, car le

gratuit peut étre considéré comme un mélange entre magazine pour les jeunes (voir la

rubrique people par exemple) et quotidien a titre informatif au sens strict du terme.

Nous allons donc essayer de faire une analyse des rubriques et des éléments du langage

dans le Matin Bleu et le 20 Minutes qui nous laissent penser que les jeunes sont visés

directement en tant que lecteurs pour ces deux journaux et essayer de trouver quelques

x EUUPEUOEUDUSUWOEOT ET P6UI Uw@UD wY Etend EdédhireD 1 O0wOZ 1
un public jeune.

2. Présentation sommaire des deux journaux
analysés

Matin Bleu: Quotidien romand lancé le 31 octobre 2005, appartenant au groupe
Edipresse, gratuit, publié a Lausanne et tiré a plus de 120 000 exemplaires. I est
distribué dans des caissettes situées dans les lieux publics en Suisse Romande, en
particulier dans les gares et les arréts de transports publics. Il comporte 30-40 pages
environ, et il est divisé en plusieurs rubriques: Lausanne, Suisse, Monde, Economie,
Quid, Comics, Annonces, Shopping, Cinéma, People, Télévision, Sport, Météo,
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(Emotions, Online, Auto Moto, Design, Agenda, Musique, Conso, Bien-étre, Job
Formation, Bons Plans, FFUUDYEOUOuw! OUUUI wEl wodzIl O0xO0O6POw! 6LUUU
500U1T w UTT O0UOw26UPT Uw350w) I URWSPESOOQw2OUUPUOwW- O
Il prétend toucher principalement toucher un lectorat urbain, jeune et actif et se veut
NOUUOEOwWEzDOI OUOE UD O @ uekod BrlipRrddd. OWE OO x 06 Ul wl OwUUDO

20 minutes : Quotidien romand lancé le 8 mars 2006, appartenant au groupe zurichois
Tamedia, gratuit, publié a Lausanne et tiré a plus de 240 000 exemplaires. Il est distribué
dans plus de 1200 caissettes situées dans les lieux publics en Suisse Romande, en
particulier dans les gares et les arréts de transports publics. Il comporte 40-55 pages
environ. Rubriques : L’Actu, Vaud, Suisse, Monde, Economie, Polar, Webpage, Sports,
People, Parenthese, BD, Cinéma, Agenda, Télévision, Météo, (Scenes, Auto,
&EOI 4001 Ow, UOUDOG E2D MiDuted sk dib) étre in® mabdqiedpuissante,
dynamique, active et surprenante. Il existe aussi en Suisse alémanique sous le nom de 20
Minuten. On le trouve aussi en ligne sous : www.20minutes.ch

3. Analyse des éléments du langage et figures de
style

Les figures de style sont des procédés qui permettent de fleurir le langage, de le rendre

moins aride et moins univoque. Elles jouent un rdle important quant au développement

des langues et produisent des changements de sens. Elles jouent un rdle primordial dans

OEwi OUOEUDOOWET wOz EUT OUOwWxT 606000601 wgUl wOOUUWEOBO
Ces glissements de sens peuvent parfois entrainer une évolution de la langue, si elles

entrent dans le langage commun, et de ce fait figurer dans le dictionnaire par la suite.

analysés, afin de montrer comment ces dernieres sont marquées par une empreinte liée a
la jeunesse. Le choix des figures a été effectué de maniere arbitraire, en essayant de
prendre des exemples représentatifs.

3.1. Hyperboles

%DT UUI wEl wUi 6 00UPGUI wgUPWEOOUDPUUI wawEOxODI Bl UwU
EzI RET GUEUDOOOWET wEOO6 U luitddrthewn kavadiegeBuvanileLésl UUD YT O
deux gratuits usent fréquemment de cette figure pour accrocher un lecteur, pour relater

un fait hors du commun, se démarquant des autres et ceci particulierement dans la

rubrique sportive. En voici quelques exemples :
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Matin bleu :

Cerberes A agents de sécurité intransigeants

Un magasin voit géant A voit grand

Faire trembler unclubA Oz PO@UDPd Ul U

Forét de bras et de jambes A meélée

Sévere sortie de piste A sortie de piste dangereuse

Elle est le cauchemar de Bush A sa plus redoutable adversaire

Sanglante bavure A UO1 WEEYUUI WEAEOUWEOKk U6 WOEwWY DI wadwagUi 60gU
Les cas de rage explosent A Ils sont en nette augmentation

+1 wi OFEVwWEIOLOY WEXIMUFWOEOS Ol wgUz1 U0woOz OEGUDUG
Obésité galopante A en nette augmentation

20 minutes :

Les vaudois sont les champions du oui A beaucoup de vaudois ont voté oui
Ils ont infligé un sec 17-0 aux Valaisans A un résultat impressionnant
UEUOwWNOUIT Uity EQEQPOWOSHWE DT OwNOUs
Sur le weekend, le roi est Allen Iverson A le meilleur joueur est Allen Iverson
Deux buts ont mis le LHC sur orbite A les ont rendus tres heureux
Cuisante défaite A une défaite avec un résultat difficile a accepter
Sombre weekend pour les clubs romands A UEUOWEOUEwWUOOEOEwWOz Ewl ET O6
IIs ont requ une véritable claque A IIs ont perdu de beaucoup
Un baladeur lilliputien A un trés petit baladeur

3.2. Préfixes

Les préfixes que nous avons pu observer dans les deux gratuits peuvent étre considérés
comme des hyperboles, car ils sont souvent utilisés a des | POUwWEz 1 RET 6 UEUDOOW
minimisation. Les plus fréquents et ceci dans les deux cas, sont les suivants :

ultra- / super- / mini- / mega- / giga- /
3.3. Néologismes

/ EQwO8 0001 PUOI OwdOOUUwi OUI OEOOVUWOEWEUBEUDPOOWEZL
lexiqUl WEZz UOT wOEOT Ul Ow@UPwWOZEWXEUwWoUBwi 6UDPUG wEZL
francais, et particulierement dans les journaux analysés, la plupart sont dérivés de

Oz EOTI OEPUOWOEPUWOOUUWEYOOUwWUOUOWET woO+ Ol wlUubUYBs U
partie E1 Uw O UOT Uw DO OUOEUDPGUI Uw GUT w Oz 00w x1 U0w OE!
Ol RPEEOCRE®AUOWBYE BOUwWOOU W U wWEE@UPUwWwxEVwWwUOwWT UEOE
méme ont été ajoutés au dictionnaire.
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3.3.1. Anglicismes

Nous avons pu constater que les anglicismes utilisés dans les journaux étaient

abondants et souvent similaires dans les deux gratuitsd w+ 7z EOT OEPUwi UOWEIT YI OU
internationale par excellence et les jeunes la per¢oivent comme étant a la mode ; les

tendances musicales, pour ne citer quz UOwl R1 Ox Ol OwxUOYDI OO OVwWEI Vw4
Ol wYOEEEUOEDPUI wbOI OUOEUP@UI wi UVUwEUUUDwWHUUUwWEI
EOUUEOUOw! VwEl wEl wi EPUwDPOwi U0wUUPOPUBWxEUUOU!
fréquemment employés :

Matin bleu :

Gamers A joueurs de jeux vidéo

Jet-setteuse A femme qui cotoie la haute société
Coacher A entrainer

High-tech A technologie de pointe

Booster A développer fortement

Look A style de présentation, apparence
UnmustA UOT wET OUIl waUzPOwi EVVDWEYOPUwWOUwWI EPUI
Au top A ason apogée

Pool A équipe de plusieurs personnes

Bye bye Rumsfeld A aurevoir M. Rumsfeld
Cool A génial

Leader A meneur

Flow A débit de parole

Meeting A rencontre

20 minutes :

Fun A divertissant, génial
Online A en ligne

Team A équipe

Cookies A vocabulaire informatique
Clubs A boites de nuit

Start-up A entreprise

Coach A entraineur

Prime A la premiere

Design A conception

Look A apparence

Bugs A erreurs

Show A spectacle

Clubbers A fétards

Playboy A tombeur

Seventies A les années septante
Leader A meneur
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StarA Oz 6 UOD O]l OwOEwWx1 UUOOOT wagUl wOz OOwUI T EUET OwES 06
Dealers A revendeurs de drogue

3.3.2. Hispanismes

- OUUwWOZEYOOUWUUOUYB w@Ul wlUsUwxi DwEzT PUxEODPUODI Uu
le premier cas qui va suivre, le néologisme est créé a parttUwWEZ UOWOOUWEOT OEPU W@
avec un suffixe espagnol (-istas).

Matin bleu :

Fashionistas A personnes férues de mode (mélange anglais-espagnol)

20 minutes :

La furiathénane A Oz ET Ul UUDPYDPUB wEI UwE&aAOODU
3.4. Francais argotique et familier

En langage pPEUOS OwDOwil UVUWEOUUEOUwWEZUUDPODPUI UWET UUIT wi ¢
EzUUPOPUI UwUOwUI T PUUUI wxEUUPEUOPT UwadawUOwWI UOUXT
xEOwEOOxUPUwWxEUwWwUOOUUw| OwET EEUOSw+1 wOEOT ET 1 wit
normalemeO U wil OUUT wxUOET 1 UOwl O0UI wxi UUOOOI Uwi EODPODO
Oz1 U0w xEUw UOw i UEOAEPUwW DOEOUUI ECOwW OEPUwW xOUUGU
YUEDUI OEOEEOI Ol OUwEzUOwbOO6al OwEl wUIl wed OEUGUI VwWE
personnaliser leur langage. Nous avons été surpris a quel point les deux gratuits

regorgeaient de ces mots, normalement réservés a la langue parlée.

Matin bleu :

Racketteurs pincés via le net A voleurs arrétés, grace a Internet
Rue bouclée A fermée a la circulation,

Détroussé A volé

+1 Uw! EOEOOCEVUUVUWEA xubdR %3 2 wbE£DOWRBWIE B U6
Les Chimpanzés préferent les vieilles A les femelles plus agées
Ils débarquent sur le marché A ils arrivent sur le marché

Faire fondre les filles A les charmer

Toutou A chien

Cartonner A avoir du succes

Bourrée de références A avec beaucoup de références

Il a eu chaud A il était en danger

Dénicher A se procurer

Il est sorti de taule A de prison
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Haut la main A facilement

Grabuge A bruit, dispute bruyante

Il a été bouclé pour la nuit A il a été mis sous les verrous
Clopes A cigarettes

Herbe A haschisch

Il en a pris pour deux ans de galere A E1 UBRWEOUwEz 1 OE+UI O OUU w
Faire la gueule A faire des grimaces

Déconfiture A défaite, chute

Il lui colle un proces A il lui intente un proces

Illico A tout de suite

Flingue A pistolet

Belle gueule A beau visage

20 minutes :

Clubs branchés A a la mode

+ z-thail a fété ses 35 balais A ses 35 ans

Picoler A EODPUI wEl wOz EQEOOO

IIs ont épinglé le voleur A POUwOz OOUWEUU=+ U8
Les fanas du petit noir A les passionnés du café

Un coup depouce A E1 wOZ EDEI

Clope A cigarette

"Z1 UO0wxEUUPwx OUNwiOEB U U W
Baston A bagarre

Pincé a 166km/h A la police a arrété un conducteur qui roulait a 166km/h
Des vieux A des retraités

Les crinieres grises A les personnes agées

La tournée a cartonné A elle a eu du succes

Cet ordinateur est une béte de course A Il est tres performant

Un flic A un policier

DCOODET Ywaod

3.5. Abréviations

Phénomeéne courant dans le frangais parlé, qui consiste a oter la derniere syllabe des
mots. Lajl UOT UUT wl U0wxUOEEEOI Ol ODUwEUUPUGT wxEUwWOEWE
quand il est raccourci. On a aussi pu observer ce phénomene pour qualifier des
x1 UUOOOT UWEBOBEUI UOwa w@UPwOz OOWEUUEDPDUWEOOOS wUOW

Matin bleu :

Appart A Appartement
Show-biz A show-business,
Info A information

Pub A publicité
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Perso A personnel

Net A internet

Choc A chocolat

Profs de maths A professeurs de mathématique
Ado A adolescent

Ex A ex-mari

ManU A Manchester United

Toxicos A toxicomanes

McDo A MacDonalds

20 minutes :

Accros A accrochés, dépendants
Manif A manifestation

Ado A adolescent

Pub A publicité

Ciné A cinéma

En exclu A en exclusivité
Schumi A Michael Schumacher
Homo A homosexuel

3.6. Expressions

'l EVUEOUxwEZI RBRxUI UUD O OEWUIBIUGUI OB uu - E@xUEUA w1 W 0 U
caractére familier. A nouveau, nous interprétons ce phénomeéne comme une volonté de

raconter un récit par exemple, de facon moins formelle, donc par la méme plus

recherchée.

Matin bleu :

I1 a une heure a tuer.
IIs ne savent pas a quelle sauce ils seront mangés.
Chose promise chose due.

20 minutes :

Ils arrivent les trois dans un mouchoir de poche.
La Confédération dénoue les cordons de sa bourse.
Elle est le poumon économique de la région.
Boncourt semble revenir sur de bons rails.
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3.7. Métonymies

/| UOEBEB w@UPWEUUOUDUI woOz1l OxOOPWEZUOI wi OUPUB wxOUL
pour un contenu, ou une cause pour un effet par exemple. Utilisée en abondance dans
les gratuits, cette figure est difficile a mettre en rapport direct avec le theme de notre

UPUUEDPOOI wi OwoOl UwbsT 1 OET UOwYUEDUI OEOEEOI O OUwx |
xEUwxUDPOEDxXI wEZzdE Odnén® Bdviént intérddsant Odnalyset, dables

métonymies peuvent, selon comme elles sont utilisées, laisser flaner une ambiguité sur

le sens de la phrase, et par la méme la rendre plus accrocheuse.

Matin bleu :

Dresde doit payer A le club de foot de la ville de Dresde

+21 6OPEOxU6UI wEl wx OOPEIl WEWEExUUUS wOzAQUUEOUWOK
x1 OUOT UExT 1T wUl wOUOUYEOUWEEOUwWOzI 6 OPEOxU6 UI
OEwWOBEEDPOO]I wEz OUw

Il tente de salir Britney A il tente de salir la réputation de Britney

20 minutes :

LaVilleprendlacouleurcaféA4(3u1|§Ei BwWwYEwWUzDOUUEOOI Uwi OwyYbDOOIT wtk
La foule a fété le Bourg A E1 WwOOOEUI UUI Uwxl UUOOOTI UwOOUwi + 08 wozg
spectacle du Bourg

+7%0U0x1 WUEOUT wOt whOwdkdt 0 OB 0OPBUIwET wdz 40DO00wi UU
vote favorable des citoyens suisses

3.8. Personnifications

"ZzT UOwUOT wi PTUUT WETl wUUaO0l wg@UPwWEOOUPUUTl wawdyYOQ
caractéristiques humaines. A nouveau, on pourrait expliquer cela par une volonté du

journaliste a rendre une chose non-vivante plus attrayante, ce qui permet au lecteur de

UzawbEl OUPI Pl Uwx OUUwi EEDOI O 606 w

Matin bleu :

La voiture a avalé des km et du sable.

Le ciné a eu chaud.

*UPl OUwUZEEEUOET | wawUEWET URDPS Ol wx OEEI &
Lifting a 20 millions pour Beaulieu.
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20 minutes :

Déclaration de guerre a la clope.

Eurotunnel au bout de ses peines.

Ciné latino-américain en visite.

+7( UEOPI wEwUOUI OEO6 wNUU@Uz awOEWETI UOPSUI wOBPOUUI

3.9. Métaphores

La métaphore est une transposition de sens : un mot avec un sens X est utilisé avec un

sens Y. Evidemment, comme dans tout texte écrit littéraire, elle se retrouve dans les

EUUPEOI UwEI wxUI UUI dw, EDPUwWUIT OO0 wds kettiel dBraidred Ul Ow 1 Ou
différenciable par un langage soutenu et si la métaphore est recherchée, on peut deviner

pour quelle catégorie de lecteurs elle est destinée.

Matin bleu :

Attention aux porte-monnaie sensiblesA EUUT OUDPOOWEUR wi I OUwaUDPwOOU wx |
*Ol Pw OCEOQWEDPUACEPUOWaudywi OOEUDOOVWEVwWUI DOWET u
Un syndicaliste dérape A ne se comporte pas bien

Les propos fusent A beaucoup de propos sont exprimés

Suite musclée a cette affaire A il y a aura des fortes conséquences suite a cette affaire

Moritz Leuenberger a failli exploser face au zele A a failli étre hors de lui

Jeune homme mort de jalousieA OOU U wad wEEUUI wEl woA jelNE@EUUDT wEz U0
Assouvir sa fan attitude A connaitre et vivre pleinement la vie des stars A assouvir ses

envies

Aux couleurs électro-pop A au son électro-pop

House a la sauce parmigiano A House italienne

Le temps de la fondue estvenuA Oz T DYIT Uwl U0 wx UOxPEIT wa wOEOT 1 UwET u
Rodéo fousU U wO 7 E (AUMDdLeubedt QWU UUDUT wEET EUO6T wUUUwWOZz EVUUO
Les démocrates pourraient bien réaliser le Grand Chelem A sortir grand vainqueur des

élections A métaphore en tennis

NYSE gomme 520 postes A supprime 520 postes

Serial lover A serial killer : amant en série

Il'y a de quoi saliver A il y a de quoi étre impressionné

"Z1 U0wUO! wi UEOGET wx Ul OP 6 UlAWEUI DU DI Ui DUELD EEIDUA WiED
pourrait étre copiée

Koébi Kuhn a ratissé large pour composer son équipe A il a di entreprendre des

recherches vastes pour composer son équipe
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20 minutes :

+Ewi EECUUT wx1 U0 wl U CexmottantNIE) 1d @dhgedpeubuagaisinér les
1000.-

La mode débarque a Geneve A Elle est aussi en vogue a Geneve

Le parcours des 20 km fait sauter les bouchons A permet aux voitures de circuler

Elle raccroche ses patins A elle ne patinera plus au niveau professionnel

Pluie de stars pour un anniversaire A beaucoup de vedettes

Réaliser ce pont de luxe A prendre des jours de vacances supplémentaires

Une classe politique turque éclaboussée par la corruption A une classe politique touchée
par la corruption

Béte noire des USA A ennemi numéro un des USA

Remede de cheval contre les manifestants A Un cheval pour repousser les manifestants
A jeu de mots

Il espere doper les ventes A Il espere augmenter les ventes

+1 UWE®S 06 | DEA @ubbrgfice® hff&terfbht uugmentés

Vos vieux vinyles dorment dans des cartons A ils sont entreposés dans des cartons

Il noie le record de son prédécesseur A il bat le record de son prédécesseur

4. Remarques
- QUUWEYOOUWUI OEU@US wx OUUDT UUUWET 601 BwaUPwUl 600w

- Les hyperboles, les métonymies et les abréviations se trouvent surtout dans les titres

des articles et dans les légendesA pour accrocher etunsOUED wEZ 6 EOOOODI wEz I UxE
- Pour les anglicismes et les abréviations, les deux journaux se valent. Ils utilisent

fréquemment les mémes mots étrangers et les mémes abréviations

-+l UwU0PUUT UwOOUwWwXxEUI OPUWUOWEOUEOTI wUl &ENOw xEU W 6
hypothese : pour intéresser le lecteur A 8 YDEIT OOI OUwUUOOxT UUWAHAUEOEwOOL
ces techniques sont souvent utilisées dans la presse people tel que France Dimanche.

-+1 UwEl UBwWI UEUUDPUUWmEEAUUI OUWET Uwx ObseiwhwEz | B EOE
journal test de référence en comparaison. Le Matin bleu se distingue particulierement

avec beaucoup de points de suspension, surtout dans les titres A accroches

- Les vedettes, tres présentes dans les deux journaux, se voient attribués pour la plupart

des petits noms (diminutifs) ou surnoms A Gouvernator pour Arnold Schwarzenegger

-401 wxEOOxOPI wElI woOOUYI EURBRwWw OOUUwW ExxEUEDUUI OU0w c
personnellement jamais entendu: next gen A nouvelle génération pour une console de

jeux vidéo, youtubeurs A personnes qui surfent sur le site internet de Youtube, serial lover

Axl UUOOOI w@UDPWET EUOT wUOT wil 601 wExU8UwOZEUUUT wel
- Dans maints articles, le journaliste nous donne des conseils, voire des ordres A a

commander illicoO wA laséx EUEUDOOQwl OUUI wOEwWxEUUPI WUBEEEUDPOOO
clairement délimitée

-+ZEUUI UUwWwEIl wOzZEUUDPEOI wxUlI OEwxOUPUDPOOWEI woOEDOD
procédéso wOz 6 UOOOI Of OUWET 1 awlOl wNOUUOEOD U Lect DOE UD U w
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EUS6T wUOI wi OUOI: auntirgel;@UEIWEH EEWOIM B0WE w) 1 OOpundew wUz 6 EOE
EOOUI POOWET UUI1 wUlo®dssB® & un©sdred deYdiaDgné) buidejdundligted
Uz EEUI UUIT wEbUIl EUI Ol O0wEUw®1 EVI UUOwI UwxEUI OPUWEY
- En sport, les journalistes des deux gratuits parlent en termes tres combatifs pour relater

batailles

5. Sondage

Nous avons distribué un sondage a un large public afin de corroborer nos hypotheses et
nos analyses. Nous avons donc choisi un éventail représentatif de la société en
interrogeant des lecteurs agés entre 15 et 55 ans. Sur la cinquantaine de personnes
interviewées, nous avons pu obtenir un échantillon plutot représentatif de plusieurs
UOUEOET T UwEz&alT 1l UwEUwWOI EUOUEUB w

30U0wEZEEOUEOwW 0z HOxUI UUPOOwW T 606 UEOI w@UbwUI UUO
quotidiens gratuits (Matin Bleu et 20 minutes) sont effectivement ciblés pour un public

x OUUGUwWNI UOI 6uwewlU0E wxEWDwix EWUEwWi EEDPOPUSWEZEEES U
abordés et de la facon de les présenter.

+1T Uwx OPOUUWET wYUI OwETl x1 OEEOQUOWEDYIT UTT O0wUI 000w
relevé la brieveté ou méme la futilité du contenu des articles, les personnes sondées de

x OUUWET wt YWEOUwWUI OUI OUwx OUUWOEWOBEI UUPUB WET wUl
radio ou les émissions culturelles pour obtenir des compléments ou des analyses plus

poussées. Le lectorat de moins de 30 ans, en revanche, se contentera souvent de ces

seules informations ou alors choisira, pour plus de précisions, le journal télévisé ou

internet.

3OUUwWUZEEEOUEI OUwEOOCEwWawEPUI w@Ul wOEwW xUI UUT w x
remarque que les jeunes lecteurs, étudiants ou apprentis ont déja pris leurs habitudes et

se tournent de plus en plus vers cette information sommaire mais gratuite qui permet
PGUEOCEwWO+ 01 wEl wUUDYUT woOl Uwl UEOGET UwoODT O UWET wbz E!
TUEOQEwW xUOT U6 Uw x OU U uxEduiEpséesethmentf e Icddddddait wak de

Ul OxUwawOEwOl EOVUUI wEl UwEUOUI Uw@UOUDPEDI OUBw+Euw
principales. Le fait que caissettes a journaux se trouvent régulierement a proximité des

arréts de bus ou dans les gares entrainl w Ol Uw Ol EUI UUUw dw Ul w Ul UYDL
exemplaire pour le voyage.

+1T UwUUEUDPGUI UwOUIl UwEDPI T U1 OUwdYDET 001 OUwUI 00606
informations suisses et internationales, la météo ou le cinéma mais on constate que les

jeunes jetterOO U wx OUUwi EEDOI Ol OUWUOWEOUx wEZzT DOWEUR wWNT UT
OUwawObOzET I OEEWEOOUUwWZUTl wOl Uwx QUUWET wOul 601 wEOQU
E6Uw@Ul wOz OO0wUz3800D1T O weE lviik infor@dtibnu. @erfaidsufle | U0 w E x x
x OUUwUOUY!I OUwWET UUEDOT UAwWEZzT OUUIT wl URwy wl 001 UwEYC
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OEwWUUEUDPGUI wxl O0xO0l wg@gUPOWEDI OwgUl wEl wxl UwEzDOUE
«scéne » pour le 20 minutes ou «sortir » du Matin Bleu sont les rubriques qui se

distinguent particulierement entre les générations. Notamment chez le plus de quarante
EOUw@UPwO7z OOUWXEUWEZEI I T EUPOOwWXxEUUDPEUODPOUI wxOUU
- OUU WOl UVUwWEYOOUwWsT EOI O OUwET OEOCE 6 wU qulbsGttituE YEDT OU
x OUUwOUPI QU8 wxOUUwWOl UwRNT UOT Uw@Ul wOzEUUUI 6w+ Euw
différences mais le 20 minutes semble globalement plus complet, particulierement en ce

qui concerne les sorties, quant au Matin Bleu, il se distingue par ses pages « people ».

i POWEZEYOPUWO! wxOPOUWET wYUTl wEzUOwW@UOUDPEDI OQwxE
Willemin, réacteur en chef de + 7 $ B xsuU+4 USIR xathit €&tdJtouché par la venue des
gratuits et comment il avait réagi pour garder leur lectorat. Il nous a répondu que son
En revanche, ils sont confrontés a la réduction des annonceurs publicitaires nationaux
qui optent pour les tarifs plus attractifs des gratuits. En ce qui concerne leur réaction, le
UExxUOETT Ol OUw EUEwW Oz1 Ow il U0w xEUw OEw EOOUBBUI OE
concurrence de plus en plus forte. Ils désirent donc offrir un journal plus attractif avec
une nouvelle formule graphique ainsi que continuer a développer la filiere internet et
O06U0YI 001 wbOi OUOEUPOOWES xOUUYUI wEz EOEOCa Ul wi OwET u
U6 x OOEUw@Uz DOWOUED U W Ues febhiqll ne@dihl pasklés Géleurg deOE O UUET |
journaux a découvrir la presse quotidienne et qu'ensuite, ils auront envie d'aller plus
OOPOOWEAT OwExxUI OEUI wEEYEOUET 1 6686 ROWxUBEDUEOU WL
leur donner cette envie et de les convaincre que leur journal vaut mieux que les gratuits.

Les statistiques officielles du 20 minutes quant a elles confirment globalement notre
sondage. En effet, il apparait que 44% des lecteurs ont entre 14 et 34 ans, 35% ont entre
35 et 54 ans et 21% ont plus de 55 ans.

Pour conclure ce sondage, il est intéressant de relever que cette presse gratuite
commence a devenir une habitude, particulierement chez les usagés des transports
x UEOPEUWI DwOl UwsUUEPEOUUWOEDUwW UOO wokty He® DU w1 UU w
personnes sondées relévent la brieveté des articles et donc le besoin de se tourner vers
Ol EOUUTI 6w woOzIi 1 UUI wegEUUI 001 Ow Ol UYjouiNdutd@dsUw UT w 0O
EOOxOI ODUwWEDOUPwWOI wi EPOwWw@UzDPOUwUzDOUGUI UUI OVWEU
Ezl UxOPUwWaAwWETl URWBUDPWEUEDT Ol OUwWwOEwWx1T UUT WwEUWNOUU (
+0Ul wEEOUWOI wi U0UUWYT UUwOE w xulds Bedx joirg dd ¥aD OD OO w 1 |
x Ul UUT wxEAaEOUI w/ EVWEDOOI UUUOwWPOwl UODwo UOOOEOUWE
été remarqué par les personnes sondées, particulierement chez les jeunes qui, peut-étre,
OOUwWwEUUDPODOOG wET WOEODT Efiohwl OwdOzawxU=+ 0l OUwx OUUwWEUU
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6. Comparaison entre les rubriques de différents
journaux : Matin Bleu, 20 minutes et Le Temps

Que ce soit pour les quotidiens gratuits ou les payants, on y retrouve des rubriques

régionales, suisses et internationales. La longueur des articles cependant varie selon le

journal. Alors que les gratuits consacrent presque la moitié de leur surface de texte a des

articles distrayants tels que les rubriques « people », « multimédia », ou « bien-étre », on

ne retrouvera que tres peu de ces contenus dans les quotidiens payants. Il y a

évidemment du divertissement dans ces derniers mais en tres faible quantité. On

remarquera par exemple la présence de sudoku et de mots croisés ainsi que celle

EzT OUOUEOxT UwUl 0O00wOl UwNOUUOE U RutdOif@iatifl OOE E Ol Ol
Oz DOYI Mdtih Bleu @tileu20 minutes sont truffés de rubriques visant a capter

Oz EUUI OUPOOWET UwNI UO01 Gam@dorte &) I« bidh-8tfe vy + Webpagd U EUD G U U
ou encore « sortir » en sont de parfaits exemples.

Les rubriques orientées vers les jeunes sont donc plus présentes au sein des gratuits mais

peut-on également constater une différence au niveau des sujets abordés dans les

informations régionales ou internationales? Il est intéressant de remarquer que, bien que

sujets incontournables se retrouvent dans chaque quotidien, le Matin Bleu et le 20 minutes

auront tendance a mettre en avant des sujets touchant un public plutdt jeune. En effet,

on retrouvera régulierement les sportifs ou les jeunes people étre mis en Une et les

violences juvéniles, les affaires de drogue ou les nouveaux sports mis en évidence avec

E1 UwbpOET I Uwl OwEl UwxsUbUI BUI UwET OGUEOUUOWEUUDUEC
UU6UwUsT UOP6UI Ol O0w@Ul wEl wUODPUwEIT Udady,ildsEDUI Uw E
stupéfiants intriguent, passionnent et font parler. Par ailleurs, cela correspond bien au

monde de la nuit qui est, en grande partie, fréquenté par des jeunes. On parle

notamment du nouveau thé froid au cannabis (M.B. du 22.11.06), du prix de la drogue

étant en chute libre (M.B. et 20 min. du 24.11.06) ou de saisie de grandes quantités de

cocaine comme par exemple, dans le Matin Bleu et le 20 minutes du 14 novembre 2006 ou

I'4 01 6 w+ z B0Kg dedpdudite Blahuhe dans le café colombien R O w Oz BAKIdd | wq

de coke découverts par hasard sous un café ». La photo du container scellé et des sachets

EOOUI OEOUWOEWEOEECOI wEOOx OUI na PalfaitOreppékemtationE | wOz E UL
El w OEw EExUEUDPOOwW x E.UNi Cez s nil tuz $IREWE WAO&ix UEOD S w
0z POI OUUNEAUtR Bfjet récurrent dans les quotidiens gratuits est la violence

juvénile. En effet, les passages a tabac, les viols collectifs sur mineurs ou les

séquestrations sont tres présents. Par exemple, Le 17 novembre, le Matin Bleu et le 20

minutes Ul O1 YEDPIT OUwOl wYDPOOwWEZUABT wNi UO1 wi POOT wET whit w
El wOzZEUUDEOI OwOl UwEEUEE U6 Uil QAU UauDaEhtidi@ S0 uul QlzuttdE u
O0zDOI OUOEUPOOWEUwWNOULE Tiedss ® P anw O tul 9O U QIE b sulk DWW B OQiU U
OO6UUGUI woOl Vwl 61 EOUUwWOT wUOOUwxEUVUwWEDUI EUI O O0wbO
avant comme par exemple dans le Matin Bleu du 15 O0Y 1 OEUI wOkOwx OUUwxEUO
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immigrée mexicaine se battant pour ne pas étre expulsée des Etats-Unis, on titrait en

Une « Soul, 7ans, émeut les Etats-Unis ». Cette pratique se retrouve fréquemment pour

x UOYOQ@UI UwOz300UDPOOwWI U wEdm xethlplustitdrigidé pat la@ibBHOOWE Uw Ol
EzUOwNIT U0 waUPwUI wE E U ungri2hui estimnewtesiddiheyp@dildes x EUwl O O1I
OPOODPI UUwEZ EUUU I UnefdsOde plus, B euTentpdet) £ P 9 OO uldiu x EU 0T 60 w
pas.

Le troisieme sujet ayant la part belle dans les quotidiens gratuits concerne les sports et
particulierement les sports a sensation. Cet hiver par exemple, on a pu constater que le
UOOPEOEUEWOOUEOOI OUwsUEPUWOZUOWET UwUT 601 UwbOEO
souvent agrémenté par des photos impressionnantes. On peut voir par exemple dans le

Matin Bleu et le 20 minutess E Owl + wi 6 YUDI UWEEOUwWOI UwxET 1 Uwusl DOC
page concernant un «jib contest Rw Uz 6 UEOQUWES UOUOS w@gUl OVl UwNOUUU
Ce nouveau sport consistant a introduire de la neige artificielle en pleine ville et a laisser

Ol Uw UOOPEOEUEI UUUw UzEOUUI Uw UUOUw EPIi i 86Ul OUI Uw E
1 UUI OUPI 001 O1l OUwxUEUDP@UGST wxEUwWUOwWNI UO1 wxUEOPEG W
intéressé Le Temps. Il est intéressant de relever que la différence du traitement de

Oz bOi OUOEUDPOOWEDI T 66Ul woT EOCT Ol ODWEUwWUI POWET Uw xE
UOUDPEDI OUB w+OUUWET wOzDPOEUT UUEUDPOOUEtIHBIAUUEET WET 1
reprenait mots pour mots la dépéche. Le 20 minutes, proposait un article plus complet

avec plusieurs réactions mais les figures langagieres le parsemaient de bout en bout. On

parlait par exemple de «se casser les dents» ou encore de «spectateurs pouvant

exploser ». Le Temps, pour sa part, offrait un article trés complet avec les commentaires

des célébrités présentes, posant également la question de la pelouse synthétique. De

x OUUOwWO!l wYOEEEUOEDUI wlUUPODPUS wd UEPUwx-Ceb&twUl ET 1 UE
une belle illustration (édition du 19 février 2007).

On peut également remarquer que les Unes different totalement entre le gratuits et les

payants. En effet, chez les gratuits, nous aurons souvent des peoples, des sportifs ou des

DOET I UwUUUED I BABWOOHOOUGEL T wEOOUUwW@UI wx OUUw+ |
EzDOIi OUOEUDPOOWUUDPUUI wOUwDOUI UOEUDOOEOT wEYI EwUOU
développée ultérieurement. Le 28 novembre par exemple, Le Matin Bleu avait comme

Une Jack Bauer le héros Ez UOT wUd UDPI wWE 06 dommEtBihe whétoidd o 6 U wi U w
pured6 WUDUGUIT wkegléry miklEeOrdhtrait une photo de Léonardo Di Caprio et

comme tribune « Un éléve menace son prof de mort ». Le Temps SUE O U wa wOUDPwUz 1 U0 w
sur la venue du Pax | wl Ow3UU@GUDPI wi ODWEOOxOBUEPUwWOzDOI OUOE
EPEOOT Ul wi O0UI weiT UsUPI OUwl OwdOUUUOOEOUEwW. OwYODU
1 O0UI wEIl UwEI UwEEUST OUPI UwElI w@UOUDPEDI OUB w #z UOI
EExUEUDYI @@U0wbpBUOWEYAOUwWUO! wYPUGT wEz OUEUIT wbOi
en déduire que le but de la Une des quotidiens gratuits releve de la captation par le

sensationnel qui selon toute vraisemblance devrait attirer un public plutot jeune alors

que la Une du temps indique une plus grande réflexion et une mise en relief qui peut

UUOTT6UI Uw@Uz1l 001 wUZEEUI UUT wawUOwxUEOPEwWxOUUwAT 6
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Les sujets abordés par les quotidiens gratuits sont donc généralement ciblés pour un
lectorat en dessous de la trentaine et dans cette optique, il est également intéressant de
relever la présence réguliere de petits feuillets intitulés « formation », qui informent sur
les différentes offres du marché romand. Toujours dans cette méme idée, on peut
constater que les rubriques shopping ou bien-étre sont également clairement destiné aux
jeunes. On y parle de console de jeux vidéo, de téléphonie mobile, de sac a main, de
cremes hydratantes ou encore de nutrition diététique.

Nous avons donc pu constater une nette différence entre les gratuits et le payants mais y

a-t-il une différence entre le Matin Bleu et le 20 minutes ? Comme ces deux journaux

Ul xUI OO1 OVwEI EVEOUx wET wOUI BRUT UwETI UwET T OETl UWET wx
méme lectorat, les similitudes sont grandes. On remarque cependant un plus grand

nombre de pages pour le 20 minutes] JwUOwx OUUwT UEOEwWOOOEUI wEZEUUDE
le langage utilisé reste du méme niveau pour les deux quotidiens. Hyperboles,

métaphores ou encore néologismes se retrouvent dans pratiquement tous les textes. Le

20 minutes est peut-étre un peu moins dans le sensationnalisme que le Matin Bleu qui est

dans la lignée de son grand frere mais leur cible est clairement définie pour chacun

Ezl OOUI wi URS

7. Conclusions

#EOUw El w O89BBRBEME@xUl UUT woeEUPUI OQOw Ol wEI OPRw EITI Uw
primordiale. Il permet de fidéliser le lecteur en se rapprochant de lui avec les mémes

I RxUl UUPOOUWI Owol woO+O01l wOEOT ET 1 8w+z0601 UTIT OEI wEl
EzEOI OPEDUOI thuverdations] Gd Gesurktiolre donc dans les journaux tout

comme les expressions familieres. Le lecteur est plongé dans un environnement connu et

x1 U0w EOOEwW Ul wUl OUPUwW xOUUw EOCOET UOBw xEUwW Oz DOI O
facilement au journal. On peut également noter une grande similitude entre le nouveau

OEOT ETT wUOUwi OwbzUUDPOPUEUDOOWEZEEUBYPEUDOOUWOUL
nombre de caracteres utilisés. Les phrases choc sont constamment recherchées et pour

attirer une cible jeune, il faut utiliser son langage, le faire venir par les titres et une

topographie attractive. Le contenu des articles est également clairement orienté vers un

jeune lectorat. Le mot «ado» par ailleurs réapparait régulierement tout comme les

scandales implidUE QU WET Uwx1 UUOOOI UwEZzUOI wYybOl UEDOI wEZE
EEOUwWOzUOwWI ODwOzEUUUIl wg@UOUPEDP]I Owi UEODUPUOWEUWEBE
E6OOOUUEOUwW GUI w Ol UVUw xUEOPEwW EPEOI w 128 Gns. EOEDUIT O]
Vraisemblablement, dZ Ex U8 Uw Ol UWEDPUT UWET Uwxl UUOOOI UwUOODES I
méthodes plutot efficaces. Les chiffres le confirment également. Nous avons également

constaté une interactivité forte avec le lecteur : dans le Matin bleu, on donne la possibilité
aulectetUUWET wUzI1 BRxUDPOI UwEUwUUE EIl wewk D Ddik@ius 0 00w @I
x1 UUOOOTI UwHOUI UYDPI P61l UWEEOUWOEWUUT wEOOOI 60w Ol
EOOEUG6UI O O0wl OEOUI OwOl UwETI URWNOUUOEURwWUZEEUI U
vous, voU O w 6
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Annexes

Questions du sondage

Sexe 0 W6 Aged wod

la) Lisez-vous la presse gratuite ?
Oui non

1b) Lisez-vous la presse payante ?
Oui non

2)  Laquelle préférez-vous lire ?

La presse gratuite La presse payante

Pourquoi ?
00000000000000000060000000060606060000606060650
3) A votre avis, a quel public la presse gratuite est-elle adressée ?

14-20 ans 20-30 ans 30-40 ans 40-50 ans 50 ans et plus

Quels sont les éléments qui vous font penser cela (images, langage, themes abordés,
o R

0000000000000000000000000000000000000O0

4) AvezYOUUwOzDOxUI UUDPOOwW@UI woOl wOEOST ETT wUUDODPUG w
aux jeunes ?

Oui non
5)  De quel journal vous sentez-vous le plus proche ?
20 minutes Le matin bleu pas de différence entre les deux
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Pourquoi ?

0000000000000000060000000000000600000000

6) Parmi les rubriques ci-dessous, lesquelles préférez-vous (plusieurs réponses
possibles) ?

Economie Petites annonces Cinéma Bandes dessinées
Horoscopes Autos-motos People Agenda
Météo Jeux Sport Infos suisses

Infos internationales AutresO w6 0000006060600 060606060600




