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1. 20 Minutes Paris  et 20 Minutes romand  : 

présentation  
      
-ÖÜÚɯÈÝÖÕÚɯÊÏÖÐÚÐɯËɀõÛÜËÐÌÙɯÓÌɯ20 Minutes. Parmi les 27 éditions existantes, nous allons 

nous intéresser au 20 Minutes romand et au 20 Minutes Paris. Ces deux quotidiens 

gratuits jouent chacun de leur côté un rôle important. En Suisse romande, le 20 Minutes 

est en concurrence directe avec le Matin Bleuȭɯ+ɀõËÐÛÐÖÕɯ×Èrisienne, subit également de la 

concurrence : elle se situe juste devant Metro1.   

 

Le 20 Minutes suisse fait partie du groupe zurichois Tamedia, qui a débuté en 1893 avec 

le Tages Anzeiger. En 2005, Tamédia ÈɯÍÈÐÛɯÜÕɯÊÏÐÍÍÙÌɯËɀÈÍÍÈÐÙÌÚɯËÌɯƚƙƔɯÔÐÓÓÐÖÕÚɯÌÛɯest le 

groupe de presse principal de la Suisse alémanique, en concurrence avec Edipresse pour 

la Suisse romande2 . La version parisienne est éditée conjointement par le groupe 

norvégien Schibsted (le fondateur  historique de  20 Minutes) et le groupe Ouest-France, 

×ÈÙɯÓÌɯÉÐÈÐÚɯËÌÚɯÍÐÓÐÈÓÌÚɯ2×ÐÙɯ"ÖÔÔÜÕÐÊÈÛÐÖÕɯÌÛɯ2ÖÍÐÖÜÌÚÛȭɯ(ÓɯÍÈÜÛɯ×ÙõÊÐÚÌÙɯØÜÌɯÊÌɯÕɀÌÚÛɯ×ÈÚɯ

Schibsted ØÜÐɯÊÏÈ×ÌÈÜÛÌɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯÙÖÔÈÕËÌȭɯ 

 

Tamedia édite huit éditions du 20 Minutes/20 Minuten  pour toute la Suisse. Ces huit 

éditions correspondent à autant de régions, cinq en Suisse allemande et trois en Suisse 

romande,  avec Romandie, Vaud et Genève. Pour ce travail, nous allons nous concentrer 

sur le 20 Minutes Vaud. Les éditions de Genève et Vaud ont connu leur début le 8 mars 

2006. En ce qui concerne maintenant le 20 Minutes français, celui-ci connaît aussi 

différentes éditions  : Bordeaux, Lille, Lyon, Marseille, Nantes, Paris, Strasbourg et 

3ÖÜÓÖÜÚÌȭɯ-ÖÜÚɯÈÓÓÖÕÚɯÕÖÜÚɯÐÕÛõÙÌÚÚÌÙɯÜÕÐØÜÌÔÌÕÛɯãɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯËÌɯ/ÈÙÐÚȭɯɯ#ÈÕÚɯÓÈɯÊÈ×ÐÛÈÓÌȮɯ

                                                 
1 http://www.20minutes.media.fr/pdf/4pages/paris%20jan%202007.pdf   
2 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef du 20 Minutes romand.   
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la première édition est lancée le 19 mars 20023. Les sept autres villes la rejoindront entre 

2004 et 2005. 

 

$ÕɯƖƔƔƛȮɯ×ÖÜÙɯÓÈɯ2ÜÐÚÚÌɯÙÖÔÈÕËÌȮɯƖƘƔɀƔƔƔɯÌßÌÔ×ÓÈÐÙÌÚɯÚÖÕÛɯõËÐÛõÚɯÊÏÈØÜÌɯÑÖÜÙɯÌÛɯÈ×ÙöÚɯ

ÚÌÜÓÌÔÌÕÛɯ ÚÐßɯ ÔÖÐÚɯ ËɀÌßÐÚÛÌÕÊÌȮɯ ÊÌɯ ÎÙÈÛÜÐÛɯ ÊÖÔ×ÛÌɯ ƖƖƗɀƔƔƔɯ ÓÌÊÛÌÜÙÚȭɯ #ÌÜßɯ ÚÐÛÌÚɯ

rédactionnels pour le 20 Minutes : à Genève et à Lausanne, et cinq sites rédactionnels 

pour le 20 Minuten : à Zurich, Berne, Lucerne, Bâle et Saint-&ÈÓÓȭɯ+ɀõËÐÛÐÖÕɯËÌɯ/ÈÙÐÚɯ

×ÖÚÚöËÌɯÜÕɯÛÐÙÈÎÌɯËÌɯ×ÓÜÚɯËÌɯƙƕƔɀƔƔƔɯÌßÌÔ×ÓÈÐÙÌÚɯÌÛɯÓÌɯÑÖÜÙÕÈÓɯÌÚÛɯÓÜɯØÜÖÛÐËÐÌÕÕÌÔÌÕÛɯ

×ÈÙɯƕɀƖƕƘɀƔƔƔɯËÌɯ×ÌÙÚÖÕÕÌÚ4.  

 

$ÕɯÊÌɯØÜÐɯÊÖÕÊÌÙÕÌɯÓÌɯÓÌÊÛÌÜÙɯÊÐÉÓÌȮɯ×ÖÜÙɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯÚÜÐÚÚÌȮɯɋ 44% ont entre 14 et 34 ans et 

ƘƗǔɯÖÕÛɯÜÕɯÕÐÝÌÈÜɯËɀÐÕÚÛÙÜÊÛÐÖÕɯÔÖàÌÕ »5ȭɯ#ÈÕÚɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯ×ÈÙÐÚÐÌÕÕÌȮɯ×ÖÜÙɯÓÈɯÔ÷ÔÌɯ

ÛÙÈÕÊÏÌɯ ËɀäÎÌȮɯ ÓÌɯ ×ÖÜÙÊÌÕÛÈÎÌɯ ÌÚÛɯ ×ÓÜÚɯ õÓÌÝõ : 52%6  et surtout cette édition vise, 

contrairement au  20 Minutes suisse, des personnes diplômées (47% des lecteurs 

×ÈÙÐÚÐÌÕÚɯÚÖÕÛɯËÐ×ÓĠÔõÚɯËÌɯÓɀÌÕÚÌÐÎÕÌÔÌÕÛɯÚÜ×õÙÐÌÜÙȺ7.  

 

Pour conclure, spécifions que pour les comparaisons faites dans la suite de ce travail 

eÕÛÙÌɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯÙÖÔÈÕËÌɯÌÛɯÍÙÈÕñÈÐÚÌȮɯÕÖÜÚɯÕÖÜÚɯÍÖÕËÌÙÖÕÚɯÚÜÙɯÜÕɯÔÖÐÚɯËɀÈÙÊÏÐÝÌÚɯËÌÚɯ

deux éditions. Ces échantillons paraissent suffisants pour se rendre compte des 

différences mais aussi des ressemblances entre ces deux journaux.  

 

 

2. La mise en page et lÈɯÚõÓÌÊÛÐÖÕɯËÌɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯ

dans les deux journaux   
 

$ÕÛÙÌɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯ×ÈÙÐÚÐÌÕÕÌɯÌÛɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯÝÈÜËÖÐÚÌɯËÌÚɯËÐÍÍõÙÌÕÊÌÚɯÚÌɯÔÈÕÐÍÌÚÛÌÕÛɯËÈÕÚɯÓÈɯ

ÔÐÚÌɯÌÕɯ×ÈÎÌɯËÌÚɯ4ÕÌÚȭɯ/ÖÜÙɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯÝÈÜËÖÐÚÌȮɯÓÈɯ×ÈÙÛÐÌɯÚÜ×õÙÐÌÜÙÌɯËÌɯÓÈɯ4ÕÌɯÌÚÛɯ

appelée la zone Web. Elle sert à faire de la publicité pour le site Internet du journal. Ceci 

ÕÌɯÚÌɯÙÌÛÙÖÜÝÌɯ×ÈÚɯËÈÕÚɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯ×ÈÙÐÚÐÌÕÕÌɯÖķɯÚÌÜÓÌɯÓÈɯÔÌÕÛÐÖÕɯËÌɯÓɀÈËÙÌÚÚÌɯËÜɯÚÐÛÌɯàɯÌÚÛɯ

ÍÈÐÛÌȭɯ.ÕɯÛÙÖÜÝÌɯÜÕÌɯÔÈÕÊÏÌÛÛÌȮɯÈÝÌÊɯÓÌɯÛÐÛÙÌɯÌÕɯÎÙÖÚɯÊÈÙÈÊÛöÙÌÚɯØÜÐɯÈÛÛÐÙÌɯÓɀĨÐÓɯÌÛɯÓÌɯ

ÙõÚÜÔõɯËɀÜÕɯÈÙÛÐÊÓÌɯØÜÌɯÓɀÖÕɯÙÌÛÙÖÜÝÌɯãɯÓɀÐÕÛõÙÐÌÜÙɯËÜɯÑÖÜÙÕÈÓȭɯ+ÈɯÔÈÕÊÏÌÛÛÌɯÍÙÈÕñÈÐÚÌɯÌÚÛɯ

ÛÖÜÛÌÍÖÐÚɯ×ÓÜÚɯ×ÌÛÐÛÌɯØÜÌɯÊÌÓÓÌɯËÌɯÓÈɯ2ÜÐÚÚÌȭɯ$ÓÓÌɯÌÚÛɯÙõËÜÐÛÌɯ×ÈÙɯÜÕÌɯÛÈÐÓÓÌɯËɀÐÔÈÎÌɯ

ÉÌÈÜÊÖÜ×ɯ×ÓÜÚɯÎÙÈÕËÌȭɯ+ÌɯÛÐÛÙÌɯËÌɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯÓÐõÌɯãɯÓɀÐÔÈÎÌȮɯÓÌɯÙõÚÜÔõɯËÌɯÓɀÈÙÛÐÊÓÌɯÌÛɯÓa 

ÓõÎÌÕËÌɯÚÖÕÛɯÌÕɯÚÜÙÐÔ×ÙÌÚÚÐÖÕɯÚÜÙɯÓɀÐÔÈÎÌɯÍÙÈÕñÈÐÚÌȮɯÛÈÕËÐÚɯØÜÌɯÓɀÐÔÈÎÌɯÙÖÔÈÕËÌɯÕÌɯ

ÊÖÕÚÌÙÝÌɯØÜÌɯÓÌɯÛÐÛÙÌɯËÌɯÓɀÈÙÛÐÊÓÌȭɯ+ÌɯÙõÚÜÔõɯÌÛɯÓÈɯÓõÎÌÕËÌɯÚÌɯÛÙÖÜÝÌÕÛɯÌÕɯËÌÚÚÖÜÚɯËÌɯ

ÓɀÐÔÈÎÌȭɯ$ÕɯÊÌɯØÜÐɯÊÖÕÊÌÙÕÌɯÓÌÚɯÚÖÜÚ-tribunes8, les deux éditions en place une à gauche 

                                                 
3 SAINT -MICHEL, Serge-Henri 2003. 
4 Ces données proviennent de l'étude EPIQ de septembre 2006 réalisée par l'institut de sondage TNS-Sofres 

sur plus de 23 000 interviews.  
5 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef du 20 Minutes romand.   
6 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef du 20 Minutes romand.  
7 http://www.20minutes.media.fr/pdf/4pages/paris%20jan%202007.pdf   
8 Colonnes qui bordent la page de titre à gauche ou à droite ou des deux côtés. Elles débutent sous la 

tribune.   
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mais pas à droite. Le contenu de cette sous-ÛÙÐÉÜÕÌɯÎÈÜÊÏÌȮɯ×ÖÜÙɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯÝÈÜËÖÐÚÌȮɯÔÌÛɯ

ÌÕɯÌßÌÙÎÜÌɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯÓÖÊÈÓÌȮɯÊɀÌÚÛ-à-dire la rubrique Vaud ×ÜÐÚɯËÌɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯ×ÓÜÚɯ

généraliste comme la rubrique Sport, Economie  ou encore People. Pour la France, on 

ÛÙÖÜÝÌɯÓÌɯÔ÷ÔÌɯ×ÙÐÕÊÐ×ÌɯÈÝÌÊɯÛÖÜÛɯËɀÈÉÖÙËɯÓÈɯÙÜÉÙÐØÜÌɯÙõÎÐÖÕÈÓÌȮɯÐÊÐɯGrand Paris, puis 

plusieurs rubriques diverses comme France, Culture, ou encore Cinéma. Le pied de page 

ÌÚÛɯÐÕÌßÐÚÛÈÕÛɯËÈÕÚɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯÝÈÜËÖÐÚÌȭɯ(ÓɯØÜÐɯÌÚÛɯÊÖÕÚÛÐÛÜõɯÚÖÐÛɯËɀÜÕɯÙÈppel des rubriques 

ÚÖÐÛɯËÌɯ×ÜÉÓÐÊÐÛõÚɯ×ÖÜÙɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯ×ÈÙÐÚÐÌÕÕÌȭ 

 

En ce qui concerne le contenu de ces Unes, le quotidien suisse essaye toujours de varier 

le ton des informations, avec une bonne nouvelle qui traitera des sujets plutôt léger et 

une nouvelle ×ÓÜÚɯËÙÈÔÈÛÐØÜÌɯÊÖÔÔÌɯËÌÚɯÕÖÜÝÌÓÓÌÚɯÚÜÙɯÓɀÈÝÈÕÊõÌɯËɀÜÕÌɯÎÜÌÙÙÌɯÖÜɯÚÜÙɯ

une catastrophe naturelle9. Si la nouvelle présentée en manchette est triste, tout sera fait 

pour que la nouvelle présentée en photographie centrale soit joyeuse et inversement. 

Pour la %ÙÈÕÊÌȮɯÓɀÖÉÚÌÙÝÈÛÐÖÕɯËÌÚɯ4ÕÌÚɯÔÖÕÛÙÌɯØÜÌɯÊÌÛÛÌɯÝÖÓÖÕÛõɯËÌɯÝÈÙÐÌÙɯÓÌɯÛÖÕɯËÌÚɯ

ÕÖÜÝÌÓÓÌÚɯãɯÓɀÐÕÛõÙÐÌÜÙɯËÌÚɯ4ÕÌÚɯÌÚÛɯÔÖÐÕÚɯõÝÐËÌÕÛÌȭɯ$ÕɯÌÍÍÌÛȮɯÖÕɯÝÖÐÛɯÚÖÜÝÌÕÛɯÜÕÌɯ

manchette « triste » avec une information en photographie centrale « triste » également. 

Par contre, inversement, on ne trouve que très rarement deux informations légères ou 

joyeuses dans une même Une.  

 

4ÕÌɯÈÜÛÙÌɯËÐÍÍõÙÌÕÊÌɯÌÚÛɯÔÈÙØÜÈÕÛÌɯÌÕÛÙÌɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯ×ÈÙÐÚÐÌÕÕÌɯÌÛɯÙÖÔÈÕËÌȭɯ#ÈÕÚɯÊÌÛÛÌɯ

dernière, les nouvelles mises en Une sont souvent des nouvelles liées au sport, au 

« people », tandis que pour Paris, les informations sont beaucoup plus « sérieuses », 

souvent ce sont des nouvelles qui proviennent des rubriques France ou Monde. On voit 

donc pour la Suisse une visée plus distrayante, plus séductrice que pour la France qui 

semble vouloir une visée plus informative. Pour expliciter cela, les exemples du 8 

décembre 2006 et du 18 décembre 2006 semblent bien représentatifs. 

 

Pour le 8 décembre  en Une suisse se trouve en image principale Mélanie Winiger, ex-

,ÐÚÚɯÚÜÐÚÚÌɯØÜÐɯÚɀÌÕÎÈÎÌɯ×ÖÜÙɯÓÈɯÓÐÉÌÙÛõɯËÌÚɯÍÌÔÔÌÚȭɯ/ÈÙɯÊÖÕÛÙÌɯ×ÖÜÙɯÓÈɯ%ÙÈÕÊÌȮɯÊɀÌÚÛɯÓÈɯ

question de la vidéosurveillance dans les transports publics qui est traitée. Pour 

ÓɀõËÐÛÐÖÕɯËÌɯƕƜɯËõÊÌÔÉÙÌȮɯÓÈɯ2ÜÐÚÚÌɯÊÖÕÚÈÊÙÌɯÚÖÕɯÐÔÈÎÌɯ×ÙÐÕÊÐ×ÈÓÌɯÈÜɯÚÒÐÌÜÙɯ#ÐËÐÌÙ 

#ÌÍÈÎÖɯØÜÐɯÔÖÕÛÌɯÚÜÙɯÓÌɯ×ÖËÐÜÔɯÛÈÕËÐÚɯØÜÌɯÓÈɯ%ÙÈÕÊÌɯÛÙÈÐÛÌɯËɀÜÕɯÚÜÑÌÛɯ×ÓÜÚɯɋ sérieux » : 

les combats entre les islamistes du Hamas et les membres du Fatah à Gaza.  Bien sur, il 

ÕÌɯÚɀÈÎÐÛɯÓãɯØÜÌɯËÌɯËÌÜßɯÌßÌÔ×ÓÌÚɯ×ÈÙÔÐɯÛÈÕÛɯËɀÈÜÛÙÌÚȮɯÔÈÐÚɯØÜÐɯÚÖÕÛɯ×ÈÙÛÐÊÜÓÐèrement 

bien représentatifs de cette tendance du  20 Minutes romand à mettre très souvent des 

Unes « people » ou sport. 

 

 

 

 

                                                 
9 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef du 20 Minutes Vaud.   
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Les Unes des deux éditions sont très souvent constituées de faits qui se sont déroulés 

dans le pays du journal ou dans la région concernée. On le voit par exemple avec la une 

ËÌɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯÍÙÈÕñÈÐÚÌɯËÜɯƖƘɯÕÖÝÌÔÉÙÌɯƖƔƔƚɯÊÖÕÊÌÙÕÈÕÛɯÓÌɯ/2&ȭɯ+ÌɯÔ÷ÔÌɯÊÈÚɯÚÌɯÙÌÛÙÖÜÝÌɯ

ËÈÕÚɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯÚÜÐÚÚÌɯÙÖÔÈÕËÌɯËÜɯÔ÷ÔÌɯÑÖÜÙɯØÜÐɯ×ÈÙÓÌɯËɀÜÕÌɯÊÖÔ×õÛÐÛÐÖÕɯËÌɯÚÕÖÞÉÖÈÙËɯ

qui a lieu à Saas Fee. On retrouve ici le principe de proximité auquel les quotidiens et 

particulièrement les gratuits donnent une grande importance. Ce principe implique que 

plus un fait à lieu proche de chez nous, plus on sera touché par ce fait10.  

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
10 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef du 20 Minutes romand.  
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3. Les rubriques  
 

3.1. Le déroulé du journal  
 
Les deux journaux se composent presque de la même façon tant dans les unes que dans 

ÓÌɯÙÜÉÙÐÊÈÎÌȭɯ3ÖÜÛÌÍÖÐÚȮɯÓÌÚɯÙÜÉÙÐØÜÌÚɯÕÌɯÚÖÕÛɯ×ÈÚɯÛÖÛÈÓÌÔÌÕÛɯÐËÌÕÛÐØÜÌÚȭɯ"ɀÌÚÛɯ×ÖÜÙØÜÖÐɯ

il est intéressant de les comparer. 

 

Les deux journaux débutent avÌÊɯÊÌɯØÜÌɯÓɀÖÕɯÈ××ÌÓÓÌɯÓÌÚɯhard news. Le 20 Minutes romand 

propose une page de nouvelles de tous genres, appelée +ɀÈÊÛÜ. Le 20Minutes Paris ne 

contient pas cette rubrique. Les pages locales pour le quotidien gratuit français et 

suisse sont : Grand Paris et Vaud, Genève ou Régions (selon la provenance du journal). Le 

ÕÖÔÉÙÌɯËÌɯ×ÈÎÌÚɯÌÚÛɯãɯ×ÌÜɯ×ÙöÚɯÐËÌÕÛÐØÜÌɯ×ÖÜÙɯÓɀÜÕɯÌÛɯ×ÖÜÙɯÓɀÈÜÛÙÌȮɯÛÖÜÛÌÍÖÐÚɯÓÌɯ20 

Minutes Paris excède les 33 pages. Suit ensuite la rubrique nationale  : France ×ÖÜÙɯÓɀÜÕȮɯ

Suisse ×ÖÜÙɯÓɀÈÜÛÙÌȭ Encore une fois, le quotidien français concède plus de pages à cette 

rubrique 11. Les deux journaux accordent plus ou moins la même place aux deux 

rubriques suivantes : Monde (2 pages) et Economie ȹƕɯãɯƖɯ×ÈÎÌÚȺɯ×ÖÜÙɯÓɀÜÕɯÊÖÔÔÌɯ×ÖÜÙɯ

ÓɀÈÜÛÙÌȭɯ ɯ×ÈÙÛÐÙɯËÌɯÊÌÛÛÌɯËÌÙÕÐöÙÌɯÙÜÉÙÐØÜÌȮɯÓɀÖÙËÙÌɯÕɀÌÚÛɯ×ÓÜÚɯÓÌɯÔ÷ÔÌɯËÈÕÚɯÓÌÚɯËÌÜßɯ

journaux. Ceci est pour ainsi dire normal  : les premières rubriques sont considérées les 

×ÓÜÚɯÐÔ×ÖÙÛÈÕÛÌÚɯËÈÕÚɯÓÈɯÚõÓÌÊÛÐÖÕɯËÌɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕȭɯ"ɀÌÚÛɯ×ÖÜÙØÜÖÐɯÐÓɯÌÚÛɯÊÖÜÙÈÕÛɯËÌɯ

placer les rubriqueÚɯÓÖÊÈÓÌÚɯÌÕɯ×ÙÌÔÐÌÙɯÓÐÌÜɯÌÛɯÚɀõÓÖÐÎÕÌÙɯ×ÙÖÎÙÌÚÚÐÝÌÔÌÕÛȮɯËÌɯ×ÈÙɯÓɀÈßÌɯËÌɯ

proximité qui relève que ce qui est plus proche (ici géographiquement) touche plus le 

ÓÌÊÛÌÜÙȭɯ"ɀÌÚÛɯÈÓÖÙÚɯØÜÌɯËõÉÜÛÌɯÊÌɯØÜÌɯÓɀÖÕɯÕÖÔÔÌɯÓÌÚɯsoft news. 

 

Les rubriques suivantes dans le 20 Minutes romand concernent une page emploi, des 

ÑÌÜßȮɯÓÌɯ×ÌÖ×ÓÌȮɯÓÌɯÚ×ÖÙÛȮɯÓÌÚɯÖÍÍÙÌÚɯËɀÌÔ×ÓÖÐÚȮɯÓÌÚɯÊÖÔÐÊÚȮɯÓÈɯ×ÈÎÌɯ6ÌÉɯÌÛɯÔÜÓÛÐÔõËÐÈȮɯÓÌɯ

cinéma, le programme des sorties nocturnes, le programme de télévision et en dernier 

lieu la météo. Quant au 20 Minutes Paris, les soft news ÚÖÕÛɯÊÖÕÚÛÐÛÜõÌÚɯËɀÜÕÌɯÙÜÉÙÐØÜÌɯ

ÌÔ×ÓÖÐɯÌÛɯÖÍÍÙÌÚɯËɀÌÔ×ÓÖÐÚȮɯ#5#ȮɯÊÐÕõÔÈȮɯÚ×ÖÙÛȮɯÊÜÓÛÜÙÌȮɯ/ÈÙÐÚɯ&ÜÐËÌȮɯÑÌÜßȮɯ×ÌÖ×ÓÌȮɯÏÐÎÏ-

tech, météo, télévision. 

 

2ÜÐÛÌɯãɯÊÌÛÛÌɯõÕÜÔõÙÈÛÐÖÕȮɯÐÓɯÌÚÛȮɯÛÖÜÛÌÍÖÐÚȮɯÕõÊÌÚÚÈÐÙÌɯËɀÐÕËÐØÜÌÙɯØÜÌɯÛÖÜÛɯÊÖÔÔÌ pour le 

quotidien parisien ou suisse, ces dernières rubriques ne suivent pas toujours le même 

ÖÙËÙÌɯÌÛɯØÜɀÌÓÓÌÚɯÕÌɯÚÖÕÛɯ×ÈÚɯ×ÙõÚÌÕÛÌÚɯËÈÕÚɯÊÏÈØÜÌɯõËÐÛÐÖÕȭɯ$ÕɯÌÍÍÌÛȮɯÓÌɯÑÖÜÙÕÈÓɯÈËÈ×ÛÌɯ

ses rubriques selon le jour ou les évènements de la semaine. Toutefois, les rubriques 

ËɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕÚɯÓÖÊÈÓÌÚɯÌÛɯÔÖÕËÐÈÓÌÚɯÚÖÕÛɯ×ÙõÚÌÕÛÌÚɯãɯÊÏÈØÜÌɯÕÜÔõÙÖȭɯ 

 

0ÜÌÓØÜÌÚɯÙÜÉÙÐØÜÌÚɯÚÖÕÛɯÛÙöÚɯËÐÍÍõÙÌÕÛÌÚɯËɀÜÕɯÑÖÜÙÕÈÓɯãɯÓɀÈÜÛÙÌȭɯ+Ìɯ20 Minutes romand 

cède beaucoup plus de place aux nouvelles people, de 2 à 3 pages contre une demie à 

une page dans le quotidien parisien. Ceci est peut-être dû à une différente cible de 

lectorat. Pour le 20 Minutes Paris le lecteur est un lecteur mobile, consommateur comme 

                                                 
11 Environ 7 pages pour le 20 Minutes Paris contre environ 4 pour le 20 Minutes Romand 
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pour le 20 Minutes romand, mais il vise aussi un public diplômé, 47% des lecteurs étant 

ËÐ×ÓĠÔõÚɯËÌɯÓɀÌÕÚÌÐÎÕÌÔÌÕÛɯÚÜ×õÙÐÌÜÙ12ȭɯ+ɀÈÜÛÙÌɯËÐÍÍõÙÌÕÊÌɯÌÕÛÙÌɯÓÌÚɯËÌÜßɯÌÚÛɯØÜÌɯÓÌɯ20 

Minutes Paris ÕÌɯÊÖÕÛÐÌÕÛɯ×ÈÚɯËÌɯÊÖÔÐÊÚɯÛÈÕËÐÚɯØÜÌɯÓɀÖÕɯÌÕɯÛÙÖÜÝÌɯËÈÕÚɯÓÌɯØÜÖÛÐËÐÌÕɯ

ÚÜÐÚÚÌȭɯ Üɯ×ÙÌÔÐÌÙɯÈÉÖÙËɯÕÖÜÚɯÈÜÙÐÖÕÚɯ×Üɯ×ÌÕÚÌÙɯØÜÌɯÊÌÓÈɯÙÌÑÖÐÕÛɯÓÈɯÛÙÈÕÊÏÌɯËɀäÎÌɯque 

les deux journaux visent. Néanmoins, selon les chiffres, 44%13 des lecteurs du 20 Minutes 

romand ont entre 14 et 34 ans et 52%14 ËÜɯÓÌÊÛÖÙÈÛɯ×ÈÙÐÚÐÌÕɯÈÜÚÚÐȭɯ+ÈɯËÐÍÍõÙÌÕÊÌɯÕɀÌÚÛɯËÖÕÊɯ

pas très conséquente. Toutefois, le 20 Minutes romand vise un public jeune sur le chemin 

du travail ou ËÌɯÓɀõÊÖÓÌ15ȭɯ"ÌɯØÜÐɯÕÖÜÚɯÔöÕÌɯãɯËÐÙÌɯØÜÌɯÓÌɯ×ÜÉÓÐÊɯÝÐÚõɯ×ÈÙɯÓɀÜÕɯÌÚÛɯÜÕɯ

public plus jeune de par les rubriques (Webpage, Gamezone, Scènes, Polar, Best of). Cette 

ÙÌÔÈÙØÜÌɯ×ÌÜÛɯÚɀõÛÌÕËÙÌɯÈÜɯÍÈÐÛɯØÜÌɯÓÌɯ20 Minutes Paris concède quelque fois une 

rubrique culture ou Paris Guide ØÜÐɯÚÌÔÉÓÌɯÚɀÈËÙÌÚÚÌÙɯãɯÜÕɯ×ÜÉÓÐÊɯ×ÓÜÚɯÔĸÙɯØÜÌɯÓÈɯ

rubrique Night life qui affiche les informations sur les sorties en boîte de nuit du 20 

Minutes romand. Nous remarquons aussi une différence dans la rubrique Sport, laquelle 

est partagée dans le quotidien français par une rubrique sport régional et par une 

rubrique catégorisée : football, rugby, ou basket etc. 

 

La dernière différence que nous relevons ici concerne les  pages « consommation » dans 

les deux journaux. Dans le 20 Minutes romand nous décelons plus de publicités 

« indirectes » dans des rubriques comme Lifestyle, Sélection cadeau ou Well being qui nous 

×ÙõÚÌÕÛÌÕÛɯÓÌÚɯ×ÙÖËÜÐÛÚɯãɯÓÈɯÔÖËÌɯÔÈÐÚɯÈÝÌÊɯÓÌɯ×ÙÐßɯÌÛɯÓÌɯÓÐÌÜɯËɀÈÊÏÈÛɯÐÕËÐØÜõÚȭɯ"ĠÛõɯ

publicité, no us remarquons dans les deux journaux que la place donnée à la publicité 

pleine page est sur la page de droite. Pourtant, celle-ci est considérée en journalisme 

ÊÖÔÔÌɯÓÈɯ×ÈÎÌɯÕÖÉÓÌɯÊÈÙɯÕÖÛÙÌɯĨÐÓȮɯÌÕɯÛÖÜÙÕÈÕÛɯÓÈɯ×ÈÎÌȮɯÌÚÛɯÈÛÛÐÙõɯ×ÈÙɯÓÈɯ×ÈÎÌɯËÌɯËÙÖÐÛÌȭɯ

Mais cÌÛÛÌɯÚÛÙÈÛõÎÐÌɯÚÌɯÊÖÔ×ÙÌÕËȮɯÓÖÙÚØÜÌɯÓɀÖÕɯÚÈÐÛɯØÜÌɯÊɀÌÚÛɯÓÈɯ×ÜÉÓÐÊÐÛõɯØÜÐɯÍÐÕÈÕÊÌɯÓÈɯ

presse gratuite. 

 

ƗȭƖȭɯ+ɀÐÔ×ÖÙÛÈÕÊÌɯËÜɯÛÙÈÝÈÐÓɯÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÐØÜÌɯËÈÕÚɯÓÌÚɯËÌÜßɯÑÖÜÙÕÈÜß 
 
Les journaux quotidiens gratuits, par leur gratuité, posent le problème du traitement de 

ÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕȭɯ(ÓÚɯÚÖÕÛɯÊÖÕÕÜÚɯ×ÖÜÙɯÈÝÖÐÙɯËõÝÌÓÖ××õɯËÈÕÚɯÓÌÜÙÚɯÈÙÛÐÊÓÌÚɯÜÕɯÔÖËöÓÌɯ

ËɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯÉÙöÝÌȮɯÈÝÌÊɯÜÕɯÊÖÕÛÌÕÜɯÕÌÜÛÙÌȮɯÈ×ÖÓÐÛÐØÜÌȮɯÌÛɯÌÚÚÌÕÛÐÌÓÓÌÔÌÕÛɯÛÐÙõɯËÌÚɯ

ÈÎÌÕÊÌÚɯËÌɯ×ÙÌÚÚÌɯȹÕÖÛÈÔÔÌÕÛɯÓɀ %/Ⱥȭɯ"ɀÌÚÛɯÜÕɯÎÌÕÙÌɯËÌɯ×ÙÌÚÚÌɯØÜÐɯÙÌÚÛÌɯËÈÕÚɯÓÌɯÍÈÊÛÜÌl 

ÌÛɯÓÈÐÚÚÌɯ×ÌÜɯËÌɯ×ÓÈÊÌɯÈÜßɯɯÊÖÔÔÌÕÛÈÐÙÌÚȮɯãɯÓɀõËÐÛÖÙÐÈÓɯÖÜɯãɯÓɀÈÕÈÓàÚÌȮɯ×ÙÐÚõÚɯ×ÖÜÙɯÓÌÜÙɯ

ÊÈÙÈÊÛöÙÌɯÕÖÉÓÌɯËÈÕÚɯÓÌɯÊÈËÙÌɯÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÐØÜÌȭɯ(ÓɯÚɀÈÎÐÙÈÐÛɯÌÚÚÌÕÛÐÌÓÓÌÔÌÕÛɯËɀÜÕɯÛÙÈÝÈÐÓɯËÌɯ

ÚÌÊÙõÛÈÙÐÈÛɯËÌɯÙõËÈÊÛÐÖÕȭɯ+ÌÚɯÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÌÚɯÙÌÊÏÌÙÊÏÌÕÛɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯËÈÕÚɯles dépêches 

ËɀÈÎÌÕÊÌɯËÌɯ×ÙÌÚÚÌȮɯÓÈɯÚõÓÌÊÛÐÖÕÕÌÕÛȮɯÌÛɯÓÈɯÙÌÚÛÐÛÜÌÕÛɯÓÈɯ×ÓÜ×ÈÙÛɯËÜɯÛÌÔ×ÚɯÛÌÓÓÌɯØÜÌÓÓÌȭɯ

"ɀÌÚÛɯ×ÖÜÙɯÊÌÛÛÌɯÙÈÐÚÖÕɯØÜÌɯÓÈɯ×ÓÜÚɯÎÙÈÕËÌɯÊÙÐÛÐØÜÌɯÙõÚÐËÌɯËÈÕÚɯÓɀÈÚ×ÌÊÛɯËÜɯÑÖÜÙÕÈÓɯØÜÐɯÚÌɯ

ÊÈÙÈÊÛõÙÐÚÌɯ×ÈÙɯÜÕÌɯÚÜÐÛÌɯËÌɯËõ×÷ÊÏÌÚɯËɀÈÎÌÕÊÌ16. Grosso modo, ce que les gratuits 

proclament eux-Ô÷ÔÌÚɯ ËÌɯ ÓÌÜÙɯ ÛÙÈÝÈÐÓɯ ÌÚÛɯ ÓÈɯ ×ÜÉÓÐÊÈÛÐÖÕɯ ËɀÜÕÌɯ ÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯ ÚÈÕÚɯ

                                                 
12 http://www.20minutes -media.fr/pdf/4pages/paris%20jan%202007.pdf 
13 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef du 20Minutes romand. 
14 http://www.20minutes -media.fr/pdf/4p ages/paris%20jan%202007.pdf 
15 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef du 20Minutes romand. 
16 2004 : 9-16. 
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profondeur, une information quasi réductrice 17ȭɯ"ÌÚɯÙÌÔÈÙØÜÌÚɯÚÖÕÛɯÑÜËÐÊÐÌÜÚÌÚɯÚÐɯÓɀÖÕɯÚÌɯ

place dans la logique de la gratuité. La rédaction représente moins dÌɯƘƔǔɯËÌɯÓɀÌÍÍÌÊÛÐÍɯ

ÛÖÛÈÓɯËÜɯÑÖÜÙÕÈÓȭɯ+ÌÚɯÑÖÜÙÕÈÜßɯÔÈÕØÜÌÕÛɯËÌɯÔÖàÌÕÚɯËɀÐÕÝÌÚÛÐÎÈÛÐÖÕɯÌÛɯËÌɯÛÙÈÐÛÌÔÌÕÛɯËÌɯ

ÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕ18ȭɯ$ÕɯÌÍÍÌÛȮɯÓÖÙÚØÜÌɯÕÖÜÚɯÙÌÕËÖÕÚɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯÎÙÈÛÜÐÛÌȮɯÓÈɯÝÈÓÌÜÙɯØÜÌɯÓɀÖÕɯ

attribue au travail du journaliste est fortement minimisée. #öÚɯÓÖÙÚȮɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯÕÌɯ

×ÌÜÛɯ×ÙõÛÌÕËÙÌɯãɯÜÕÌɯØÜÈÓÐÛõɯÔÈÑÌÜÙÌɯËÈÕÚɯÓɀÐÕÝÌÚÛÐÎÈÛÐÖÕȭɯ"Ì×ÌÕËÈÕÛȮɯÌÕɯÙÌÎÈÙËÈÕÛɯËÌɯ

plus près ces articles, les qualités que leur attribuent la presse payante et  les propres 

collaborateurs de cette presse gratuite pourraient être quelque peu différentes.  Malgré 

le recours réellement important aux agences de presse, il existe effectivement un certain 

ÛÙÈÝÈÐÓɯÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÐØÜÌɯØÜɀÐÓɯÌÚÛɯÐÔ×ÖÙÛÈÕÛɯËÌɯÕÌɯ×ÈÚɯÕõÎÓÐÎÌÙȭɯ(ÓɯÕɀÌÚÛɯ×ÈÚɯÔÈÑÖÙÐÛÈÐÙÌɯÔÈÐÚɯ

ÐÓɯÕÌɯÍÈÜÛɯ×ÈÚɯ×ÖÜÙɯÈÜÛÈÕÛɯÓɀÌßÊÓÜÙÌ de notre analyse.  

 

(ÓɯÚɀÈÎÐÛɯËÈÕÚɯÊÌɯ×ÖÐÕÛɯËÌɯÊÖÕÊÌÕÛÙÌÙɯÕÖÛÙÌɯÈÛÛÌÕÛÐÖÕɯÚÜÙɯÓɀÐÔ×ÖÙÛÈÕÊÌɯØÜÌɯÓÌɯ20 Minutes 

Paris et le 20 Minutes romand  accordent à la rédaction de leurs articles. Avec un 

õÊÏÈÕÛÐÓÓÖÕɯËÌÚɯÛÐÙÈÎÌÚɯËÌɯÊÌÚɯÑÖÜÙÕÈÜßɯËɀÜÕɯÔÖÐÚɯȹËÌɯÔÐ-novembre à mi-décembre), 

ÕÖÜÚɯÌÚÚÈàÌÙÖÕÚɯËÌɯÝÖÐÙɯÚÐɯËÈÕÚɯÓɀÜÕɯÌÓÓÌɯÌÚÛɯ×ÓÜÚɯÊÖÕÚõØÜÌÕÛÌɯØÜÌɯËÈÕÚɯÓɀÈÜÛÙÌȮɯÌÛɯÕÖÜÚɯɯ

ÛÌÕÛÌÙÖÕÚɯ ËÌɯ ÝÖÐÙɯ ÚɀÐÓɯ ÌßÐÚÛÌɯ ËÌÚɯ ÙÜÉÙÐØÜÌÚɯ ËÈÕÚɯ ÓÌÚØÜÌÓÓÌÚɯ ÓÌÚɯ ÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÌÚɯ

È××ÙÖÍÖÕËÐÚÚÌÕÛɯ×ÓÜÚɯÓÌÜÙɯÚÜÑÌÛȮɯÌÕɯÍÈÐÚÈÕÛɯÓɀÌÍÍÖÙÛɯËÌɯÚɀõÓÖÐÎÕÌÙɯËɀÜn journalisme trop en 

surface.  

 

Comme cité ci-dessus, les propres rédacteurs en chef déclarent le contenu de leur 

ÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯÐÕÊÖÔ×ÈÙÈÉÓÌɯÈÝÌÊɯËÌÚɯØÜÖÛÐËÐÌÕÚɯËÌɯÙõÍõÙÌÕÊÌȮɯÊÌ×ÌÕËÈÕÛɯÊɀÌÚÛɯ×ÌÜÛ-être 

dans cet aspect que nous trouvons la grande différence entre les deux gratuits. Frédéric 

Filloux, rédacteur en chef du 20 Minutes Paris, affirme que dans sa rédaction il est 

pratiqué un journalisme «  à la française ɌɯÌÛɯØÜɀÐÓɯÚɀÈÎÐÛɯËÌɯÙÌ×ÙÖËÜÐÙÌɯÓÈɯÊÜÓÛÜÙÌɯËÌɯ

journalisme de référence. Le 20 Minutes Paris serait, selon ses propos, un « vrai  » journal. 

Il déclare que : « La principale différence entre 20 Minutes et Metro relève du projet éditorial : 

ÊÏÌáɯ,ÌÛÙÖȮɯÖÕɯÚÌɯÊÖÕÛÌÕÛÌɯËÌɯÍÈÐÙÌɯËÜɯÙÌÊàÊÓÈÎÌɯËÌɯËõ×÷ÊÏÌÚɯËɀÈÎÌÕÊÌÚȮɯÛÈÕËÐÚɯØÜÌɯÊÏÌáɯÕÖÜÚȮɯÓÈɯ

rédaction tient une place prépondérante. Les chiffres attestent de cette différence fondamentale 

ÌÕÛÙÌɯÜÕɯÑÖÜÙÕÈÓɯÊÖÔÔÌɯƖƔɯ,ÐÕÜÛÌÚɯÌÛɯ,ÌÛÙÖȭɯ+ɀõØÜÐ×ÌɯËÌɯÙõËÈÊÛÐÖÕɯØÜÌɯÑÌɯËÐÙÐÎÌɯÙÌ×ÙõÚÌÕÛÌɯÜÕÌɯ

ÊÏÈÙÎÌɯÚÈÓÈÙÐÈÓÌɯËÌɯƖƔȮƛɯÔÐÓÓÐÖÕÚɯËɀÌÜÙÖÚɯ×ÈÙɯÈÕȭɯ"ɀÌÚÛɯËÌÜßɯÍÖÐÚɯ×ÓÜÚɯØÜÌɯÊÏÌáɯ,Ìtro. »19  

 

Nous rencontrons à Paris une volonté de faire un journalisme du point de vue qualitatif 

similaire à celui de la presse payante mais avec des formats plus courts. Cette volonté ne 

se retrouve pas avec ces proportions dans la rédaction du 20 Minutes Vaud.  Nous 

×ÖÜÝÖÕÚɯËɀÖÙÌÚɯÌÛɯËõÑãɯÈÍÍÐÙÔÌÙɯØÜÌɯËÈÕÚɯ20 minutes Paris, le travail rédactionnel est 

ÕÌÛÛÌÔÌÕÛɯ×ÓÜÚɯÐÔ×ÖÙÛÈÕÛȭɯ"ÌÓÈɯ×ÌÜÛȮɯãɯÓÈɯÚÜÐÛÌɯËÌɯÓɀÈÙÎÜÔÌÕÛɯËÌɯÓÈɯÝÖÓÖÕÛõɯËɀÜÕɯ

ÑÖÜÙÕÈÓÐÚÔÌɯËÌɯØÜÈÓÐÛõȮɯÚɀÌß×ÓÐØÜÌÙɯ×ÈÙɯÓÌɯÕÖÔÉÙÌɯËÌɯÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÌÚɯËÈÕÚɯÊÏÈcun des 

journaux 20 : 

 

                                                 
17 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef du 20Minutes romand. 
18 2006 : 96. 
19 BOUCHY 2003-2004. 
20 SOUBROUILLARD 2006. 
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20 Minutes Vaud21 20 Minutes Paris22 

 

1 rédacteur en chef 

Information locale : 4 

journalistes 

Information nationale  : 1 

journaliste  

Information internationale  : 1 

journaliste  

 

People : 4 journalistes 

Sport : 2 journalistes 

Economie : 1 journaliste                                                                                                                                                                                                                                            

 

1 rédacteur en chef 

Information locale  : 6 

journalistes 

Coordination permanente 

ÈÝÌÊɯÓɀÌÕÚÌÔÉÓÌɯËÌɯÓÈɯ

rédaction pour le reste de 

ÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕ : 80 journalistes 

 

Un réseau de pigistes 

 
+ɀÈ××ÙÖÊÏÌɯÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÐØÜÌɯÓÖÊÈÓÌɯÌÚÛɯËÖÕÊɯ×ÓÜÚɯÈ××ÙÖÍÖÕËÐÌɯãɯ/ÈÙÐÚɯÌÛɯÓÌɯÕÖÔbre de 

journalistes de la rédaction globale française, qui prend en charge toutes les rubriques 

ÔÐÚɯãɯ×ÈÙÛɯÊÌÓÓÌÚɯËÌÚɯÕÖÜÝÌÓÓÌÚɯÓÖÊÈÓÌÚȮɯÌÚÛɯÉÌÈÜÊÖÜ×ɯ×ÓÜÚɯõÓÌÝõȭɯ"ɀÌÚÛɯÌÍÍÌÊÛÐÝÌÔÌÕÛɯÜÕɯ

facteur qui peut influencer dans ce domaine de la rédaction.   

Le système de signature dans le 20 Minutes Paris est révélateur : 

- ÓÖÙÚØÜÌɯÓɀÈÙÛÐÊÓÌɯÌÚÛɯÊÖÕÚÛÙÜÐÛɯÚÜÙɯÜÕÌɯËõ×÷ÊÏÌɯ×ÈÙɯÓÌɯÚÐÎÓÌɯËÌɯÓɀÈÎÌÕÊÌ23 

- ÓÖÙÚØÜɀÐÓɯÌÚÛɯÛÐÙõɯËÌɯÊÖÔÔÜÕÐØÜõÚɯÐÕÚÛÐÛÜÛÐÖÕÕÌÓÚɯÓÈɯÚÐÎÕÈÛÜÙÌɯÌÚÛɯÈÉÚÌÕÛÌ 

- ÓÖÙÚØÜÌɯÓɀÈÙÛÐÊÓÌɯÈɯõÛõɯÓɀÖÉÑÌÛɯËɀÜÕÌɯÙõÌÓÓÌɯõÛÜËe et a une forte valeur ajoutée, il est 

signé par le journaliste24ȭɯ#ÈÕÚɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯËÌɯ5ÈÜËȮɯÓÌɯÔÖËöÓÌɯÌÚÛɯÚÐÔÐÓÈÐÙÌȭɯɯ 

 

#ÈÕÚɯÓɀÌÕÚÌÔÉÓÌɯËÜɯÑÖÜÙÕÈÓȮɯÐÓɯÌßÐÚÛÌɯÜÕÌɯÔÈÑÖÙÐÛõɯËÌɯÚÐÎÕÈÛÜÙÌÚɯËÌɯÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÌÚɯãɯ/ÈÙÐÚɯ

comparé avec le 20 Minutes Vaud. Certaines pages du quotidien français, liées au sport, 

au « guide Paris », ou au programme TV, sont sous-traitées par des éditeurs extérieurs25. 

Nous pouvons donc dire que le quotidien français en tant que gratuit recherche 

réellement à aller vers une amélioration du contenu rédactionnel. Ceci peut encore se 

×ÙÖÜÝÌÙɯ×ÈÙɯËɀÈÜÛÙÌÚɯõÓõÔÌÕÛÚȭɯ-ÖÜÚɯÛÙÖÜÝÖÕÚɯËÈÕÚɯÊÌɯØÜÖÛÐËÐÌÕɯËÌÚɯÈÙÛÐÊÓÌÚɯÌÕɯÊÖÕÛÐÕÜȭɯ

Ce sont des articles qui renvoient aux numéros suivants. Ils pourraient en quelque sorte 

construire une « mémoire rédactionnelle  » : durant la semaine du 27 novembre au 1er 

décembre a été publié chaque jour de la semaine un article en pleine page sur 

Óɀ ÍÎÏÈÕÐÚÛÈÕȮɯ×ÈÙɯÓɀÌÕÝÖàõɯÚ×õÊÐÈÓɯãɯ*ÈÉÖÜÓɯ%ÈÜÚÛÐÕÌɯ5ÐÕÊÌÕÛɯËÈÕÚɯÓÈɯÙÜÉÙÐØÜÌɯMonde. 

Du 5 décembre au 8 décembre 2006, le même procédé a été réalisé sur « Le phénomène 

blog »,  par David Carzon dans la rubrique France.  

 

                                                 
21 http://www.20minutes -media.fr/pdf/4pages/paris%20jan%202007.pdf 
22 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef du 20Minutes romand. 
23 +ÌÚɯÚÐÎÕÈÛÜÙÌÚɯËɀÈÎÌÕÊÌɯÕɀÈ××ÈÙÈÐÚÚÌÕÛɯØÜÌɯÛÙöÚɯÙÈÙÌÔÌÕÛɯËÈÕÚɯÓÌɯ20 Minutes Paris.  
24 AUGEY, Dominique & Marie -Christine Lipani Vaissade, Denis Ruellan, Jean-Michel Utard 2005. 
25 Idem. 

http://www.20minutes-media.fr/pdf/4pages/paris%20jan%202007.pdf
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20 Minutes Paris a aussi inséré le 29 novembre 2006 un dossier appelé le ƖƔɯ,ÐÕÜÛÌÚɯÚÜ××ɀ 

ËÌɯØÜÈÛÙÌɯ×ÈÎÌÚɯÚÜÙɯÓÌɯÚÜÑÌÛɯËÌɯÓÈɯÊÙõÈÛÐÖÕɯËɀÌÕÛÙÌ×ÙÐÚÌ : « Je monte ma boîte ». Le 20 

Minutes Paris ÍÈÐÛɯËÖÕÊɯÜÕɯÌÍÍÖÙÛɯËɀÈ××ÙÖÍÖÕËÐÚÚÌÔÌÕÛɯÙõÌÓɯËÌɯÊÌÙÛÈÐÕÚɯÚÜÑÌÛÚɯÌÛɯËÌɯ

ÊÙõÈÛÐÖÕɯËÌɯÊÖÕÛÌÕÜÚɯÖÙÐÎÐÕÈÜßȭɯ(ÓɯÈɯØÜÌÓØÜÌÍÖÐÚɯÓɀÖÊÊÈÚÐÖÕɯËÌɯÍÈÐÙÌɯËÌÚɯÙÌ×ÖÙÛÈÎÌÚɯ×ÓÜÚɯ

ÚÖÜÝÌÕÛɯÌÕɯ×ÈÎÌɯÓÖÊÈÓÌɯØÜɀÐÕÛÌÙÕÈÛÐÖÕÈÓÌȮɯÈÐÕÚÐɯØÜÌɯËÌÚɯÚàÕÛÏöÚÌÚȮɯÔÈÐÚɯÐÓ ÌÚÛɯÝÙÈÐɯØÜɀÐÓɯÈɯ

ãɯÚÈɯËÐÚ×ÖÚÐÛÐÖÕɯËÌÚɯ×ÐÎÐÚÛÌÚȮɯàɯÊÖÔ×ÙÐÚɯãɯÓɀõÛÙÈÕÎÌÙȮɯÊÌɯØÜÐɯÓÜÐɯËÖÕÕÌɯÓÈɯ×ÖÚÚÐÉÐÓÐÛõɯËÌɯ

proposer des articles originaux de reportage26. Ces idées ne se reproduisent pas dans le 

20 Minutes Vaud ØÜÐɯÕÌɯÚɀõÓÖÐÎÕÌɯ×ÈÚɯËÌÚɯÊÈÙÈÊÛõÙÐÚÛÐØÜÌÚɯ×Ùemières du quotidien gratuit 

et qui par ce biais tend plutôt vers la réduction du travail rédactionnel. On pourrait, en 

ÚÈɯÍÈÝÌÜÙȮɯõÝÖØÜÌÙɯÚÈɯÙõÊÌÕÛÌɯÈ××ÈÙÐÛÐÖÕɯÌÕɯÊÖÔ×ÈÙÈÐÚÖÕɯÈÝÌÊɯÓÌÚɯÊÐÕØɯÈÕÚɯËɀÌßÐÚÛÌÕÊÌɯÌÛɯ

ËɀÌß×õÙÐÌÕÊÌɯËÜɯ20 Minutes en France et qui avec son succès a pu améliorer son contenu, 

ainsi que le manque de moyens autant financiers que de personnel.  

 

+ÌÚɯÈÙÛÐÊÓÌÚɯÚÐÎÕõÚɯËÈÕÚɯÓÌɯƖƔɯ,ÐÕÜÛÌÚɯ×ÈÙÐÚÐÌÕÚɯÚÖÕÛɯËÌɯÓɀÖÙËÙÌɯËÌɯƙƔǔɯÈÓÖÙÚɯØÜÌɯÚÖÕɯ

õØÜÐÝÈÓÌÕÛɯÙÖÔÈÕɯÌÕɯÎõÕõÙÈÓɯÕɀÌÕɯ×ÖÚÚöËÌɯØÜÌɯƗƔǔȭɯ#ÈÕÚɯÓÌɯØÜÖtidien romand, la 

majorité des signatures sont essentiellement dans les nouvelles locales et nationales. 

Dans les rubriques Economie et Sport, la plupart du temps ce sont les articles 

õÊÖÕÖÔÐØÜÌÚɯÌÛɯÚ×ÖÙÛÐÍÚɯÓÐõÚɯãɯÓɀÈÊÛÜÈÓÐÛõɯÓÖÊÈÓÌɯØÜÐɯÚÖÕÛɯÚÐÎÕõÚȭɯ3ÖÜÛÌfois, il est rare de 

ÝÖÐÙɯ×ÓÜÚɯËɀÜÕÌɯÚÐÎÕÈÛÜÙÌɯ×ÈÙɯ×ÈÎÌȭɯ/ÈÙɯÊÖÕÛÙÌȮɯÓÈɯÙÜÉÙÐØÜÌɯPeople, qui est privilégiée par 

ÓÌɯÕÖÔÉÙÌɯËÌɯ×ÈÎÌÚɯÈÊÊÖÙËõÌÚɯÌÛɯ×ÈÙɯÓɀÐÔ×ÖÙÛÈÕÊÌɯØÜÌɯÓÌɯÑÖÜÙÕÈÓɯÓÜÐɯÈÛÛÙÐÉÜÌȮɯÈɯÜÕɯ×ÓÜÚɯ

grand nombre de signatures que les autres rubriques, également à cause du nombre 

ËɀÐÕÛÌÙÝÐÌÞÚɯØÜÐɯÚɀàɯÛÙÖÜÝÌÕÛȭɯ3ÖÜÛɯÐÕËÐØÜÌɯØÜÌɯÓɀÈßÌɯËÌɯ×ÙÖßÐÔÐÛõ ÌÚÛɯÓɀÜÕɯËÌÚɯ×ÓÜÚɯ

ÐÔ×ÖÙÛÈÕÛÚɯ×ÖÜÙɯÊÌÚɯØÜÖÛÐËÐÌÕÚɯÎÙÈÛÜÐÛÚȭɯ(ÓÚɯÚÌɯËÖÕÕÌÕÛɯÓÌÚɯÔÖàÌÕÚɯËɀÈÝÖÐÙɯ×ÓÜÚɯËÌɯ

journalistes et plus de temps accordé aux nouvelles qui recouvÙÌÕÛɯ ÓɀÈÐÙÌɯ ËÌɯ ÓÌÜÙɯ

diffusion.  

 

Dans le quotidien romand on assiste plutôt à un foisonnement de brèves et des 

nouvelles traitées de manières plus résumée, ce qui expliquerait la diminution du travail 

ÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÐØÜÌȮɯÛÈÕËÐÚɯØÜɀÌÕɯ%ÙÈÕÊÌɯÐÓɯàɯÈɯÜÕɯÕÖÔÉÙÌɯÙõËÜÐÛɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÔÈÐÚɯËɀÜÕɯÖÙËÙÌɯËÌɯ

grandeur déjà plus développé, tout en restant dans une norme commune pour un 

gratuit. Bien que le 20 Minutes Paris focalise son effort sur un plus grand travail 

ÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÐØÜÌɯØÜÌɯÊÌÓÜÐɯËÌɯ5ÈÜËȮɯØÜɀÐÓɯ×ÙõÛÌÕËÌɯÊÖÜÝÙÐÙɯÓɀÈctualité et atteindre la qualité 

ÌÛɯÓÈɯËÐÝÌÙÚÐÛõɯËɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯØÜÌɯ×ÌÜÛɯÕÖÜÚɯÖÍÍÙÐÙɯÜÕɯ×ÈàÈÕÛȮɯÕÌɯ×ÌÜÛɯÈÙÙÐÝÌÙɯãɯÊÌÛɯÖÉÑÌÊÛÐÍɯ

ØÜÌÓØÜÌɯ×ÌÜɯÐÓÓÜÚÖÐÙÌȮɯËÜɯÔÖÐÕÚɯ×ÖÜÙɯÓɀÐÕÚÛÈÕÛȭɯ(ÓɯÚɀÈÎÐÛɯÚÜÙÛÖÜÛɯËÌɯÊÖÕÍÖÙÛÌÙɯÓÌɯÓÌÊÛÌÜÙɯ

dans une information qui reste toutefois  incomplète et de lui mettre dans les mains un 

quotidien qui lui donne avant tout un moment de divertissement et de détente. Mais il y 

a effectivement une évolution dans le gratuit français qui pourrait peut -être à terme se 

reproduire dans les quotidiens g ratuits en général. 

 

 

 

 

 
                                                 

26 AUGEY, Dominique & Marie -Christine Lipani Vaissade, Denis Ruellan, Jean-Michel Utard 2005. 
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4. Analyse 
 

4.1. Pinochet : Crise cardiaque et mort  
 

Article concernant la crise cardiaque de Pinochet dans le 20 Minutes Vaud et 

Paris, du 4 décembre 2006 

 
-ÖÜÚɯÈÝÖÕÚɯÊÏÖÐÚÐɯËɀÈÕÈÓàÚÌÙɯËÌÜßɯÈÙÛÐÊÓÌÚɯÊÖÔÔÜÕÚɯØÜÐɯÚÖÕÛɯ×ÈÙÜÚɯËÈÕÚɯÓÌ 20 Minutes 

Paris (article ci-dessous à droite) et romand (ci-dessous à gauche) faisant suite à la crise 

ÊÈÙËÐÈØÜÌɯËÌɯ/ÐÕÖÊÏÌÛɯÌÛɯËɀÈÕÈÓàÚÌÙɯËÌɯØÜÌÓÓÌɯÍÈñÖÕɯËÌÜßɯÑÖÜÙÕÈÜßɯÎÙÈÛÜÐÛÚȮɯÈàÈÕÛɯÓÈɯ

Ô÷ÔÌɯõØÜÐÝÈÓÌÕÊÌɯÌÕɯ2ÜÐÚÚÌɯÌÛɯÌÕɯ%ÙÈÕÊÌȮɯÙÌÓÈÛÌÕÛɯÓɀõÝöÕÌÔÌÕÛȭ 

 

 
 

Penchons-ÕÖÜÚɯ ÈÓÖÙÚɯ ÚÜÙɯ ÓɀÌÕÚÌÔÉÓÌɯ ËÌɯ ÓɀÈÙÛÐÊÓÌɯ ȹÈÝÌÊɯ ÓÌɯ ×õÙÐÛÌßÛÌȺɯ ×ÖÜÙɯ ÓɀÈÕÈÓàÚÌȭɯ

/ÙÌÔÐöÙÌÔÌÕÛɯÓÈɯ×ÏÖÛÖÎÙÈ×ÏÐÌɯÊÏÖÐÚÐÌɯ×ÈÙɯÓÌÚɯËÌÜßɯÑÖÜÙÕÈÜßɯÕɀÌÚÛɯ×ÈÚɯÓÈɯÔ÷ÔÌȭɯ+Ìɯ20 

Minutes romand a choisi une photo couleur montrant Pinochet, lors de son 91ème 

anniversaire, assis sur une chaise les bras écartés comme pour embrasser tout un 

peuple. Tandis que le 20 Minutes Paris choisit une photo qui est environ un quart plus 

petite que celle du 20 Minutes Romand et qui représente des partisans de Pinochet 

ËÌÝÈÕÛɯÓɀÏĠ×Ðtal. En optant pour une photo de Pinochet à son anniversaire, encore bien 

portant, cela contraste avec le contexte du jour : Pinochet dans un hôpital. Tandis que le 

ØÜÖÛÐËÐÌÕɯ×ÈÙÐÚÐÌÕɯÍÈÐÛɯÓɀÐÕÝÌÙÚÌ ȯɯÐÓɯÑÖÜÌɯÚÜÙɯÓÌɯÊĠÛõɯÈÊÛÜÌÓɯËÌɯÓɀõÝöÕÌÔÌÕÛȭɯ+Ìɯ20 Minutes 


