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1. 20 Minutes Paris et 20 Minutes romand :
présentation

- OUUWEYOOUWET Omivhutds Parrbi (&£ 27 iédition® éxistantes, nous allons
nous intéresser au 20 Minutes romandet au 20 Minutes Paris Ces deux quotidiens
gratuits jouent chacun de leur c6té un réle important. En Suisse romande, le 20 Minutes
est en concurrence directe avec leMatin Bleud w+ z 6 E fisigrid€) Subivégalement de la
concurrence: elle se situe juste devantMetro?.

Le 20 Minutessuisse fait partie du groupe zurichois Tamedia qui a débuté en 1893 avec

le Tages AnzeigerEn 2005, TamédiaE wi EDPUOwWUOWET PI | Ul wEz EBstle EPUI UwE
groupe de presse principal de la Suisse alémanique, en concurrence ave&dipressgour

la Suisse romande?. La version parisienne est éditée conjointement par le groupe

norvégien Schibstedle fondateur historique de 20 Minutes) et le groupe OuestFrance

x EUwOl wWEPEPUWE] Uwi POPEOI Uw2xPUw" OOOUOPEEUDOOWI C
Schibste@ UPWET Ex1 EUUT wOz 8 EPUPOOWUOOEODET 6w

Tamediaédite huit éditions du 20 Minuteg20 Minuten pour toute la Suisse. Ces huit
éditions correspondent a autant de régions, cing en Suisse allemande et trois en Suisse
romande, avec Romandie, Vaud et Genéve. Pour ce travail, nous allons nous concentrer
sur le 20 MinutesVaud. Les éditions de Geneve et Vaud ont connu leur début le 8 mars
2006. En ce qui concere maintenant le 20 Minutes frangais, celui-ci connait aussi
différentes éditions : Bordeaux, Lille, Lyon, Marseille, Nantes, Paris, Strasbourg et

sz s o~ s

30U00UUT w- OUUWEOCOOOHBUwWOHOUUWPOBUBUT UUT Uwubdpguil O1 &

L http://www.20minutes.media.fr/pdf/4pages/paris%20jan%202007.pdf
2 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef d 20 Minutes romand
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la premiére édition est lancée le 19 mars 2002 Les sept autres villes la rejoindront entre
2004 et 2005.

$O0Owl YYAOwx OUUWOEwW2UDPUUI wUOOEOET Owl KYzYYYuwl BT Ox
Ul UO1 O1l O0Uw UPRw OOPUwW EzI RPUUI OEIl Ow ETl w T UEUUDPUOW E
rédactionnels pour le 20 Minutes: a Genéve et a Lausanne, et cing sites rédactionnels

pour le 20 Minuten: & Zurich, Berne, Lucerne, Béle et Saink EOOS w+ 7 6 EPUDPOOW EI
x OUUGETIl wUOwWUDPUET T wWET wxOUUWET wkhyzYYYwl Bl OxOEDBU
x EUwhiz | Kz YYY WET wx1 U0UOGOOI U

$OWET wg@gUPWEOOET UOI woOl wol E U44% 0nténdeE1d bt Gdars@ Uw Oz 6 E
Kt twOOUwUOwoODYI Elwgd#BOVULDOYDEOWDOOWAEUDUDI OOI
contrairement au 20 Minutes suisse, des personnes dipldmées (47% des lecteurs

xEUPUDI OUwUOOUWEDXxOGO6 UWET woOz1 OUl 1T O1 61 O0wUUxsU

Pour conclure, spécifions que pour les comparaisons faites dans la suite de ce travall

eOUUI wOz0EPUDPOOWUOOEOET wi Uwi UEOGAREDLUI OwdbOUUwbOOUL
deux éditions. Ces échantillons paraissent suffisants pour se rendre compte des

différences mais aussi des ressemblances entre ces deux journaux.

A~

2. Lamiseenpage et EwUd Ol EUPOOQWEIT wOzHt
dans les deux journaux

$O0U0UI wOzdEPUPOOwWwxEUDUDI OO0 wi UwOz6EPUPOOWYEUEOD
OPUIl wi OwxETT wEl Uw4dl UBw/ OUUwOz6EPUPOOWYEUEODUI
appeléela zone Web. Elle serta faire de la publicité pour le site Internet du journal. Ceci

Ol wUl wUIl OUOUY!T wxEUWEEOUWOZz6EPUDPOOwWxEUDPUDI OO0I1 wok
i EPUIl 6w. OwUOUOUYIT wUOI wOEOGET T UUI OWEYI EwOl wUDUOUI 1
U UUOHERBBQ@ waUl wOz OOwUI UUOUYIT wawobdzpOUsUDPI DUWE
UOUUT I OPUwxOUUwx1 UPUIl w@aUl wEl 001l wEl wOEwW2UDPUUI &
EIl EUEOUxwxOUUwWlI UEOGET dw+1 wUPUUT wEl wOzbOiaDUOEUDOC
0611 OEl wUOOUwWI OwUUUDPOXxUIT UUPOOWUUUWOzZPOETT wi UEC
EOOUT UYI w@Ul woOl wUPUUI wEIl wOZzEUUPEOI w+l wUsUUOB U
OzPOET I w$ OwE w g trbundsVIGsEdkuy Editiansddn Place) ihé & gaube

3 SAINT -MICHEL, Serge-Henri 2003.

4 Ces données proviennent de I'étude EPIQ de septembre 2006 réalisée par l'institut de sondage TNSofres
sur plus de 23 000 interviews.

5 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteuren chef du 20 Minutes romand

6 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef di20 Minutes romand.

7 http://www.20minutes.media.fr/pdf/4pages/paris%20jan%202007.pdf

8 Colonnes qui bordent la page de titre a gauche ou a droite ou des deux cotés. Elles débutent sous la
tribune.
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mais pas a droite. Le contenu de cette sousJUDEUOT wi EUET I Owx OUUwOz 6 EDPUE
I OQwi BT UT Ul wOz pOI caditeHakiibfinGeuNa@ikx BEIOIUQuEE uidg ® O1 OUOE U D (
généraliste comme la rubriqgue Sport Economie ou encore People Pour la Fance, on
OUOUYT woOl woO+O01l wxUPOEDx1 wEYI E w0 OGrand BazisspEOUE wOE w U
plusieurs rubriques diverses comme France Culture, ou encore Cinéma Le pied de page

UOPUWE] wxUEOPEPUSUwxOUUwWOZzO0EDPUDOOwWXxEUDUDI OOI &

En ce qui concerne le contenu de ces Unes, le quotidien suisse essaye toujours de varier

le ton des informations, avec une bonne nouvelle qui traitera des sujets plutét Iéger et

une nouvelle x OUUWEUEOQOEUPQGUI WwEOOOI wET UwdOOUYI 001 UwUUU w!
une catastrophe naturelle®. Si la nouvelle présentée en manchette est triste, tout sera fait

pour que la nouvelle présentée en photographie centrale soit joyeuse et inversement.

Pour la %UEOET OwOz OEUI UYEUPOOWET Uw4 01l UwOOOUUI waUIl w
OOUYI 00Tl UwawOzbOUBUDPTI UVUWET Uw4d0l Uwl U0woOO6POUWBY
manchette «triste » avec une information en photographie centrale « triste » également.

Par contre, inversement, on ne trouve que trés rarement deux informations légéres ou

joyeuses dans une méme Une.

40l wWEUUOUI wEPiio6Ul OEl wi UUWOEUQUEOUT wi OUUI wOz6ED
derniére, les nouvelles mises en Une sont souvent des nouvells liées au sport, au

« people », tandis que pour Paris, les informations sont beaucoup plus «sérieuses»,

souvent ce sont des nouvelles qui proviennent des rubriques Franceou Monde On voit

donc pour la Suisse une visée plus distrayante, plus séductriceque pour la France qui

semble vouloir une visée plus informative. Pour expliciter cela, les exemples du 8

décembre 2006 et du 18 décembre 2006 semblent bien représentatifs.

Pour le 8 décembre en Une suisse se trouve en image principale Mélanie Winiger, ex-

, PUUWUUPUUT waUPwUz1 OTETT wxOUUWOEWODPET UUS wET Uwl |
guestion de la vidéosurveillance dans les transports publics qui est traitée. Pour

Oz 3EPUPOOWETl whWwWESETI OEUI OwOEwW2UPUUI wEOOUEEUI w

#1 1T ET OwgUpPwOOOUTl wUUUwWO!l wx OEPUOWUE OB®iedUl wOE w %l
les combats entre les islamistes du Hamas et les membres du Fatah a Gaza. Bien sur, il

Ol WUZET POwOa WUl wET wETI URwI RT Ox Ol Uw xdEeoéd wUEOQOUWE
bien représentatifs de cette tendance du 20 Minutesromand a mettre trés souvent des

Unes «people » ou sport.

9 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef di20 MinutesVaud

Chouleur, Catarino Lopes, Monteiro 3



[Presse gratuite romande et plarisienne

Les syndicats ignants sur
le pont pour parer a la décharge

Peur 8 premebrs (0fs depuis 1996, (onsomie des synocats de prots sppstent s &
Explcations. »

#=c | Les Fra favorables a
"1 mepantésonn';ﬁ:ettrebuchamn

ViDEDsURVERLANCE

Un fric flou

i UACHAT

= REMBOURSES POUR U DUBAUT
: i,{-.,o '.""'-‘“'Sﬂllomas: DECEMBRE 2006

s Y

m§ M | Arrétés en France
sz par les flics vaudois

e
. T,

M| Pagaille chez lkea:
TET «On a évité le pire»

i o i e | e s o

e e cf o popor e et . e 4 et it o

et s T st b sk S+, A vt P T 2 vl e e e o s 4 s P o
o s i bt

Les Unes des deux éditions sont trés souvent constituées de faits qui se sont déroulés

dans le pays du journal ou dans la région concernée. On le voit par exemple avec la une

El wOz 6 EPUPOOwWI UEOAEPUI WEUwW!I KwOOYI OEUI wl YYt WEOOE
EEOQUwWOz3EPUPOOWUUPUUI wUOOEOET WEUwWO+ 01l wNOUUw@Ubu
qui a lieu a Saas Fee. On retrowe ici le principe de proximitéauquel les quotidiens et

particulierement les gratuits donnent une grande importance. Ce principe implique que

plus un fait & lieu proche de chez nous, plus on sera touché par ce faite.

10 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef di20 Minutes romand.
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3. Les rubriques

3.1. Le déwulé du journal

Les deux journaux se composent presque de la méme fagon tant dans les unes que dans
Ol WUUEUPEET T 6w3O0U0UI 1 6PUOWOI UwUUEUDZUI UwlOl wudoU.
il est intéressant de les comparer.

Les deux journaux débutentavi EwWET w@ U1l w O haddhaws ke 20 MinOtesuomand) w

propose une page de nouvelles de tous genres, appeléet 7 E.E&J2A0Minutes Paris ne

contient pas cette rubrique. Les pages locales pour le quotidien gratuit francais et

suissesont : Grand Pariset Vaud, Genéveu Régiong(selon la provenance du journal). Le

OOOEUI WET wxETTUwl U0wawxl UwxUsUwDPETI OUPWUT wxOUU
Minutes Paris excéde les 33 pag8sit ensuite la rubrique nationale : Francex OUU w 0z UOOw
Suissex O U U w OEnEoteWihkifads, le quotidien francais concéde plus de pages a cette

rubrique 1. Les deux journaux accordent plus ou moins la méme place aux deux

rubriques suivantes : Monde (2 pages) etEconomiephuw d wl wx ET 1 UAwx OUUwOz UOu
Oz EUUUI 8w u Al UpARuw T wEIUEW P BUT OwoOz OUEUT wbdz1 UO0w:>
journaux. Ceci est pour ainsi dire normal : les premiéres rubriques sont considérées les
xOUUwHOxOUUEOUI UWEEOUWOEWUBOI EUPOOWET wozbHOIi 6UC
placer les rubrigueU WO OEEOT Uwl OQwx Ul OPT UwoObI Uwl UGB QODITudi |
proximité qui reléve que ce qui est plus proche (ici géographiquement) touche plus le

Ol EUI UUBw" 21 UODWEOOUUwW@U|saftnewsU 0T wET wadUl wOz OOwdOO

Les rubriques suivantes dans le 20 Minutes romandconcernent une page emploi, des

NI UBROwWOT wxl OxOI OwlOl wUxOUUOwWOI Uwdi i Ul UwEz]l OxOOD!
cinéma, le programme des sorties nocturnes, le programme de télévision et en dernier

1 OxOO0Pwi OwoOi 1T UT UwEzZIT OxOO0PUOwW#5#0wWEDOS OE-OwUxOUUC
tech, météo, télévision.

20PU0UI wawETI UUI wéo OUOBUEUDPOOOWPOwl UUOwUgdi@l | OPUOwWC
quotidien parisien ou suisse, ces derniéres rubriques ne suivent pas toujours le méme
OUEUI wl Dw@Uz1 001 UwlOl wUOOUwxEUwxUBUI OUI UwEEOUWE
ses rubriques selon le jour ou les évenements de la semaine. Toutefoisles rubriques
EzDOIi OUOGEUPOOUWOOEEOI Uwl DwOOOEDPEOI UwUOOU0wxUsUI O

OUIl 02Ul UwUUEUPZUI UwUOOUwUUBS UwE RJ Nirutesiramand Uw E z UO w
cede beaucoup plus de place aux nouvelles people, de 2 a 3 pages contre une demie a

une page dans le quotidien parisien. Ceci est peutétre di a une différente cible de

lectorat. Pour le 20 Minutes Parisle lecteur est un lecteur mobile, consommateur comme

11 Environ 7 pages pour le 20 Minutes Pariscontre environ 4 pour le 20 Minutes Romand
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pour le 20 Minutesromand mais il vise aussi un public diplémé, 47% des lecteurs étant
EDxOGO6UWET woOz 1 OU 2 ©7 BU OWIwwEsis iudw IVQET aol OUUT wol
Minutes Paris O1 wEOOUP]I OUwXxEUWETI wEOOPEUWUEOGEPUWZUT woz
UUPUUI 6w UwxUl OPIl UWEEQUEwWOOUUWEUUDOOUque Uwx1 OUI |
les deux journaux visent. Néanmoins, selon les chiffres, 44983 des lecteurs du 20 Minutes

romandont entre 14 et 34 ans et 52BE U wOl EUOUEUwxEUPUDPI OWEUUUDPB w+ E
pas trés conséquente. Toutefois, 120 Minutesromandvise un public jeune sur le chemin

du travail ou E1 w Oz E O00WaUDPwWwOOUUwoOs 0l wawEPUI waUIl wol wx |
public plus jeune de par les rubriques (WebpageGamezongeScenesPolar, Best of. Cette

Ul OEU@UIT wxi UUw Uz 8 U120 Middtes: Fas wohcEd® Guelg@id) foisu ubé w

rubrique culture ou Paris Guide@UP w Ul OEOI wUZEEUI UUT UwadawUOwxUEC
rubrique Night life qui affiche les informations sur les sorties en boite de nuit du 20

Minutes romand Nous remarquons aussi une différence dans la rubrique Sport laquelle

est partagée dans le quotidien francais par une rubrique sport régional et par une

rubrique catégorisée : football, rugby, ou basket etc.

La derniére différence que nous relevons ici concerne les pages €onsommation » dans
les deux journaux. Dans le 20 Minutes romand nous décelons plus de publicités
«indirectes » dans des rubriques comme Lifestyle Sélection cadeaau Well beingqui nous
xUs Ul OUI O0wOl UwxUOBEUPUUwWaAwWOEWOOETI wOEDUWEYI EwOI
publicité, nous remarquons dans les deux journaux que la place donnée a la publicité
pleine page est sur la page de droite. Pourtant, celleci est considérée en journalisme
EOOOI WOEWXxET T wOOEOI WEEUWOOUUI wi POOwWI OwUOUUBEOUL

Maiscl UUT wUUOUEUST Pl wUIl wEOOxUI OEOwWOOUUZUI wOz OOwWUE-
presse gratuite.

~ ~ ~ - ~ - ~ T ~ -

} 61 Bw+zPDOxOUUEOE]l WEUWUUEYEDPOWNOUUOBEOD

Les journaux quotidiens gratuits, par leur gratuité, posent le probléme du traitement de

0zDOI OUOEUPOOB W ( OUwWwUOOUWEOOOUUwWw xOUUWEYOPUWESY
EzDPOI OUOEUDPOOWEUSYI OWEYI EwUOWEOOUI OUwOI UOUI Ouw
ET1 OET UwET wxUl UUT wpOOUEOOI OUwOz %/ ASw" zIl U0wUOwI
| UOwOEPUUI wxl UwET wxOEETIl wEURWWEOOOI OUEDPUI UOwawoz
EEUEEUS6UI wOOEOI WEEOUWOI wEEEUI wNOUUOEODPUUDPE@UI 6w
Ul EUGUEUPEUWE]l WUBEEEUDPOOBw+1 UwNOUes@épérbed U1 Uw U E
EzETIT OEl WET wxUI UUI OwOEwWUBO0I EUPOOOTI OUOwWI UwOEwWUI
"ziUwaOUUwEi00]wUEDUOéwQUiwOwaOUUwTUEOEinUDC

proclament eux-O+ Ol Uw ET w Ol UUw UUEYEDOuJI U0w OEw xUEOPEEU

12 http://www.20minutes -media.fr/pdf/4pages/paris%20jan%202007.pdf

13 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef dl2OMinutesromand.
14 http://www.20minutes -media.fr/pdf/4p ages/paris%20jan%202007.pdf

15 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef dl20OMinutesromand
162004: 9-16.
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profondeur, une information quasi réductrice 6 w" | UwUl OEU@GUI UwUOOUWNUEDE-

place dans la logique de la gratuité. La rédaction représente moinsd wKY U wET wOz 1 1 1 1 E
UOUEQWEUWNOUUOEOS w+1 UwNOUUOBEURWOEOGUI OUWET woOdal
0z POI OBABIIEd |1 UOwoOUUBUl wOOUUwWUI OEOOUWOZzDOI OU

attribue au travail du journaliste est fortement minimisée. # 6 Uw OOUUOw Oz bOI OUOE
x1 U0wxU6U0UI OEUI wawUOI w@UEOPUBS WOENT UUI wEEOUWOz PO
plus prés ces articles, les qualités que leur attribuent la presse payante et les propres

collaborateurs de cette presse gratuite pourraient é&re quelque peu différentes. Malgré

le recours réellement important aux agences de presse, il existe effectivement un certain

POwO!l wi EUDwx E U wxddndteratalyddE O U wOz1 BREOUUI

(OwUzET PUWEEQUWET wxOPOUWE]I wEOOET O0020Mhute® OUUT wEU
Paris et le 20 Minutes romand accordent a la rédaction de leurs articles. Avec un

OET EOUPOOOOWET UwUPUET 1 UwET wdzdmbras &l HildéeEbre)R w E z UO w ¢
OOUUwIl UUEaTl UOOUWET wYOPUWUPWEEOUWOZzZUOwWI 001 wi U0 w:
U1 60T UOOUwW El w YOPUw UzPOw I RPUUIT w ETl Uw UUEUDPQGUI
ExxUOI OOEDPUUI OUwxOUUwWOI UU wU U N InjodrnalisMeutiofred UE OU wO 7 |
surface.

Comme cité ci-dessus, les propres rédacteurs en chef déclarent le contenu de leur

dans cet aspect que nous trouvons la grande différence atre les deux gratuits. Frédéric

Filloux, rédacteur en chef du 20 Minutes Paris affrme que dans sa rédaction il est

pratiqué un journalisme « a la francaiseRw il Uw @Uz POw Uz ET PUWEI wUI xUOE
journalisme de référence. Le 20 Minutes Parisserait, selon ses propos, un «rai » journal.

Il déclare que : «La principale différence entre 20 Minutes et Metro reléve du projet éditorial

ET T aw, T UUOOwWOOwWUTl wEOGOUT OUI wET wi EPUT wEUWUI EAEOEIT
rédaction tient ue place prépondérante. Les chiffres attestent de cette différence fondamentale

I OUUIl wUOwWNOUUOEOQWEOOOT wl Yw, DOUUI Uwl Uw, 1 UUOB w+2z7 8
ETEUT T WUEOEUDPEOI WET wl YOAwWwODOOPOOUmEZ I UUOUwWx EVUWE

Nous rencontrons a Paris une volonté de faire un journalisme du point de vue qualitatif

similaire a celui de la presse payante mais avec des formats plus courts. Cette volonté ne

se retrouve pas avec ces proportions dans la rédaction du20 Minutes Vaud Nous

x OUYOOUWEZzOUI Uwi Uw E ao\ndinutes iPariple) taval wdatiionneEestO U w

Ol UUI O1 OUwxOUUwhHOxOUUEOUGwW" 1 OEwxl U0OwawOEWUUD
NOUUOEOPUOI wEI w@UEOPUSOwWwUzZzI BRxOPBUI UunxdesUw O woOO
journaux?

17 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef dl20OMinutesromand
182006: 96.

19BOUCHY 2003-2004.

20 SOUBROUILLARD 2006.
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20 Minutes Vaud* 20 Minutes Pari?

1 rédacteur en chef 1 rédacteur en chef
Information locale : 4 Information locale : 6
journalistes journalistes

Information nationale : 1 Coordination permanente
journaliste EYI EwOzI1 OUI OEOI
Information internationale : 1 rédaction pour le reste de
journaliste Oz BOI O U pwrmlstés
People 4 journalistes Un réseau de pigistes

Sport: 2 journalistes

Economie 1 journaliste

+7ZExxUOET T wNOUUOGEODPUUPQGUI wOOEEOI wi Ulbtea BEOOE W x OU L
journalistes de la rédaction globale francaise, qui prend en charge toutes les rubriques
OPUwawxEUUWET 001 UWET UwdOOUYI 001 UWwOOEEOI UOwl UOWE
facteur qui peut influencer dans ce domaine de la rédaction.

Le systeme de signature dans le20 Minutes Parisest révélateur :

- O0UU@UI wOZEUUPEOI wli UOWEOOUUUUPBWUUUWUOT WEDB x +
- O00UU@UzPOWI VOwUPUBWET WEOOOUOPBUS UwWwPOUUDPUUUDOC
- O0UUQZUI wOZEUUPEOI wE wé etda wd fofebvildutlajolice, Ul @t wU o1 OO0I
signé par le journaliste?d w# EQOUwOz 8 EPUDOOWET w5 EVUEQwWOl wOOES Ol wl

#EOUwOzI1 OUI OEOI wEUWNOUUOEOOwWPOwI RPUUI wUOT wOERNO
comparé avec le20 Minutes Vaud Certaines pagesdu quotidien francais, liées au sport,

au «guide Paris », ou au programme TV, sont soustraitées par des éditeurs extérieurss.

Nous pouvons donc dire que le quotidien francais en tant que gratuit recherche

réellement a aller vers une amélioration du contenu rédactionnel. Ceci peut encore se

x UOUYI Uwx EUwWEZEUUOUTI Uwo 06 01 OUUG w- OUUwUUOUYOOUWEE
Ce sont des articles qui renvoient aux numéros suivants. lIs pourraient en quelque sorte

construire une « mémoire rédactionnelle » : durant la semaine du 27 novembre au %

décembre a été publié chaque jour de la semaine un article en pleine page sur

Oz I TTEOPUUEOOwWxEUWOzI OYOadwUxdEDE OuMonds EE OU O w %!
Du 5 décembre au 8 décembre 2006, le méme procédé été réalisé sur «Le phénomene

blog », par David Carzon dans la rubrique France

21 http://www.20minutes -media.fr/pdf/4pages/paris%20jan%202007.pdf
22 Conférence du 26 janvier 2007 de Philippe Favre, rédacteur en chef di20OMinutesromand

24 AUGEY, Dominique & Marie -Christine Lipani Vaissade, Denis Ruellan, JeanMichel Utard 2005.
25 |dem

Chouleur, Catarino Lopes, Monteiro 8


http://www.20minutes-media.fr/pdf/4pages/paris%20jan%202007.pdf

[Presse gratuite romande et plarisienne

20 Minutes Parisa aussi inséré le 29 novembre 2006 un dossier appelé e Y w, POUUI UwU U x x
El W@UEUOUTI wxETT UwUUUwOI w U U NDelmorie ma Oditer. 8.8 20E UD OO w E 2
Minutes Parisi EPUwW EOOEw UQw i i 1 OUDwWEZExxUOI OOEPUUI O OU
EUBEUDPOOWE] wEOOUI OUUwOUDPT POEURBwW( OWEW@UI O0gUI i Of
UOUYI OUwl OwxET T wOOEEOI waUzHOUI UG HUPDWEUH BoudEHz00)E
AWUEWEDPUxOUPUPOOWET UwxpPT PUUT UOwawEOOxUPUwWwawbdzd
proposer des articles originaux de reportage?t. Ces idées ne se reproduisent pas dans le

et qui par ce biais tend plutét vers la réduction du travail rédactionnel. On pourrait, en

UEwi EYT UUOwWdYOZUI UwUEWUGBGET OUI wExxEUDUDOOwWI OQwEOC
Ez Il R x 8 U0 MittiesartFiance et qui aves son succés a pu améliorer son contenu,

ainsi que le manque de moyens autant financiers que de personnel.

+] UWEUUDPEOI UwUDPT OB UWEEOUWOI wl Yw, pOUUI UwxEUDUDI
8 FUDPYEOI OUwUOOEOwWI!I Owil 6066 UEOw Oz iidéruren@tdUlia ET w U1 w
majorité des signatures sont essentiellement dans les nouvelles locales et nationales.

Dans les rubrigues Economieet Sport la plupart du temps ce sont les articles

grand nombre de signatures que les autres rubriques, églement a cause du nombre

EzPOUI UYPI PUw@UbwUz awUWEERIT QE wsidieup B 6 BgEd Wi wwux @
PDOxOQUUEOUUwWxOUUWETI Uw@UOUPEDPT OUwT UEUUPUUB W ( OUw L
journalistes et plus de temps accordé aux nouvelles qui recoud] O0w Oz EPUIT wET w (
diffusion.

Dans le quotidien romand on assiste plutdt a un foisonnement de bréves et des

nouvelles traitées de manieres plus résumée, ce qui expliquerait la diminution du travail
NOUUOEOPUUDPGUI OWUECEPUwWREYPOWHBYEOEPEDOWAUOE®DU Q&L
grandeur déja plus développé, tout en restant dans une norme commune pour un

gratuit. Bien que le 20 Minutes Parisfocalise son effort sur un plus grand travail
NOUUOGEOPUUDPGUI wgUl wEI OUDP wE ttualdetaidandre@ld qualid wx Ud Ul OE
] OWOEWEDYI UUPUB WEZDPOI OUOGEUPOOWBUT wxl U0wOOUUWOT i
dans une information qui reste toutefois incompléte et de lui mettre dans les mains un

quotidien qui lui donne avant tout un moment de divertissement et de détente. Mais il y

a effectivement une évolution dans le gratuit francais qui pourrait peut -étre a terme se

reproduire dans les quotidiens gratuits en général.

26 AUGEY, Dominique & Marie -Christine Lipani Vaissade, Denis Ruellan, JeanMichel Utard 2005.
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[Presse gratuite romande et plarisienne

4. Analyse

4.1. Pinochet: Crise cardiaque et mort

Article concernant la crise cardiaque de Pinochet dans le 20 Minutes Vaud et
Paris, du 4 décembre 2006

- OUUWEYOOUWET OPUPWEZEOEOGa Ul UwEIT UR wEOMihbtesOl UWE OO
Paris (article ci-dessous a droite) et romand(ci-dessous a gauche)faisant suite a la crise
EEUEPEQUI wEl w/ POOET 1 Uwil DwEzEOEOaUI UWET waUl 001 u

O0+01 wo@UPYEOI OEI wi Ow2UDPUUI wl Owl OwnUEOEI Owul OEU

[—)

10 et Lundh & dbcumirs 2098

Augusto Pinochet terrassé
par unecrlse cardlaque

lunnl Uea-dictateur
cailien

cxmeme
s malades do [Tgline cathe- m«w—mnng-n. vt d avole placd phs de
(1973

Sekon
fense des drits de m—- .

decerntive,
gagnex 2L sours
etrand, @ O acide cev

calendbier e . 4 vend

Ster oo, eeendeseeliie. o

PenchonsOOUUw EOOUUwW UUUw O0z1 OUI OEOI wEI wOzZEUUPEOI w o
/ Ul OP6UI Ol OUWOEwWxT OUOT UExT Pl wET OPUDPI wxBUwWOI UwE
Minutes romand a choisi une photo couleur montrant Pinochet, lors de son 91éme

anniversaire, assis sur une chaise les bras écartés comme pour embrasser tout un

peuple. Tandis que le 20 Minutes Parischoisit une photo qui est environ un quart plus

petite que celle du 20 Minutes Romandet qui représente des partisans de Pinochet

E1 Y E O U talCep op@artour une photo de Pinochet & son anniversaire, encore bien

portant, cela contraste avec le contexte du jour: Pinochet dans un hopital. Tandis que le

GUOUPEDI Owx EUDP B uDOWINBD U un@ D QI WEIG UzowmibiEes Ul OWET w
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