[Prise an charge énonclative et Idéolegle!

PRESSE QUOTIDIENNE GRATUITE :
DE LA QUESTION DE LA PRISE EN CHARGE
$-.-"(C 3(5%w; w+ wo43$23(.-w#su

LE CAS DES QUOTIDIENS GRATUITS ROMANDS
« LE MATIN BLEU » ET «20 MINUTES »

HANSSENS Nicolas
PLANINIC Aleksandra
KAENZIG Raoul

«Quand ure idéologie détermine efle+ O1 wUOOw! UxEETI wETl wUEUDOOEODUG Ow

1.Unangle E 7 E U WcEt#@Uel w

1.1. Problématique générale : de la question de la factualité a la
Ul UUPOOwEie uwOzPEBOOOD
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toute son importance tant cette nouvelle forme de presse semble bouleverser le monde

El UwOSGEPEUSW#EOUWET O0T wxUuo6UlI 601 wul Ei 1 UETT OwOOU!
lieu commun, communément partagé par la majeure partie des praticiens du
journalisme UDP wi U0w@UI wOl Uwo &wxUdUI 601 UEDPT OUwUOwxEOO
maniere factuelle et descriptive, et par conséquent dénué de toute forme de

commentaires ou de prises de positions. Selon cette conception du langage, « les mots

correspondent aux choses de facon idyllique, les énoncés sont des phrases dont la

signification est DPOE® x1 OEEOUI wEUwW EOOUI RUT wEI wOpd OOOEDEL
(Koren 1996).

Parce que la science a, entre autre, pour mission de déjouer le canevas des analyses
UBEUEUDPOOODPUUI Uwl CwUPOxOPUUI UwxEUwWwOzHOYI UUDT EU
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empruntés aux différentes théories apparentées aux sciences de la communication. Il

UzET POw El w x UI->OEIVUE w Gzl B®O0D I Ul w OEUTT Ol O0Uw xEUUE
médiatique qui est de penser que la presse gratuite serait un reflet plus transparent de la

réalité du monde. Nous voulons tenter de montrer au travers de ce travail que le fait que

Ol Uw@UOUPEDI OVUwI UEOUDPUUOwWI OwOOUUwi EPUEOUWEUODU
P@ZUz DOUwWs UDPT | ODwEZEDOOI UUUwI OQwEUT UO1 OOWEOOOI UEBD
EUPUDPQZUI wi Owol wOUDPUS w woOz b OV idmblewrdgdntudd Dettle Oa O w* O
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défendre la liberté de pensée.

Notre premiere missionsl UE WEOOEwWEZ 1 R x OUI UwOil UWwEDI 1 6 UT OUUWE L
a affirmer que les QG, comme les autres formes de presse, sont subjectifs et génerent des
visions particulieres de la réalité. Pour aborder cet aspect de la problématique, nous
utiliserons les nombreux outils disponibles en sciences du langage, et tout
particulierement le fruit des recherches des ces dernieres décennies dans le domaine de
la pragmatique, sur la question de la prise en charge énonciative. Nous essayerons de
ES6EI Ol Uw E U welUabaly¥e] desUQG & 200minutes » et « Le Matin Bleu » les

"1 OEWEDPUOwWOz OENI EUPI WET WEIT wx-&ek Bd ldlqueStiondd e EUU + U1 w
subjectivité, nous souhaitons approfondir la recherche par une analyse de type

PES6OOOI PGUI OwxEUUEOUWET wOzpOUUDPUDPOOWBUI woOl Vwo &
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premier temps ce que nous entendons par le terme idéologie, terme qui, bien souvent,

I U0wUUDPOPUBWET wOEODG UT wi 6UUI 01 OVUwWEDYI UTT OUT wEZ
sujet, nous ferons appel a toute la tradition critique traitant de la thématique de sorte

que nous emprunterons ccUUED OUwOUUDPOUwa wOzdEOOI wEI wnUEOEIT OL
@Uz awOEwW" UDUPEEOQwW#PUEOUUUI w OEGaUDPUBwW- OUUwOz OOI
que les dérives de certains des théoriciens de ces écoles, tout en réactualisant certains

concepts avec des travaux plus récents, particulierement en ce qui concerne la question

des récepteurs des messages médiatiques.

1.2. Pose préliminaire de nos hypothéses

Les hypotheses suivantes serviront de fil conducteur pour comprendre les démarches

que nous allons entreprendre dans la suite du document. Celles-ci proviennent, pour

EI UUEDOI UOWET wOEwWOPUUBUEUUUT wUUUwWOI wUURNT UOwx OUL
Toutes ces propositions doivent étre comprises comme étant des intuitions devant

encore 0UT wUOUOPUI UwawOzEOEOaUI dw-OU0UU0wUOI V0T UOGOU w ¢
analyse de contenu au chapitre 5.
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La premiere hypothese nous est soufflée par Roselyne Koren (1996) et concerne la presse

de maniére générale: «+7 6 EUDUUUI w E bnuexvbldntiéts le Qewr® (EGitimént de E
OzPOXxEUUPEOPUSwW 6UEAGT w xEUw UOTI w EOOGEI xUPOOw UBs
instrumentalisable, est en fait travaillée par les tensions de la subjectivisation et de

0z OENI BU BY BaversUdd @edte problématique, nous souhaitons interroger la

factualité dont se prévalent bon nombre de titres de presse, et tout particulierement les

quotidiens gratuits. Par la suite, nous essayerons de déceler les différentes stratégies

OPUI Uwl Owl UYUT wx EOWwQU wu@OBUOEHPDRAWE U W®BOUWET woOz E
El wwwOzdEUPUUUI wWET wxUI UUI wEPUI wi EEVUT 001 dw2buwl
sommes en droit de nous demander quelles sont les opinions, commentaires qui se

trouvent «entre les lignes » ? Mais encore, existe-il une forme de prise de position

idéologique latente dans le « 20 minutes » et « Le Matin Bleu » ?

Pour aborder cet EUx 1 EUWET wOOUUI wUdi Ol RPOOOwDPOwi EUEUEWE
x Ul UUl wEEOUwW UO0w EEEUT w x OUOQwsECODOOBO wu &0 zu OB WEE 6@
mondialisation, ainsi que la société dite de consommation. Nous proposons a ce titre de
UOUUI OPUWEU WO+ Ol wUPUUT waUz' EOPOPwmpl YYKAOwWOZPEDBI
logiques commerciales qui en découlent ont pour conséquence un revirement du style et
EVOWET OPRwWET wOz HOIi OUOEUDPOOwW] OwxUl UUT wo EUDUI dw- O
gratuits en sont les exemples prototypiques en ce qui concerne la presse quotidienne.
Ceci nous amene a formuler cette deuxieme hypothese qui est que les logiques du
marché qui régissent la presse écrite gratuite tel que la concentration capitalistique, la
logique commerciale généralisée, et les impératifs de rentabilité croissante entrainent de
profonds changements stylistiques (agressivité, voyeurisme, vedettariat, etc.) dans
Oz 6EUPUUUI wEl wxUI UUIT wi OwETl wxEUUPEUODPOUI O OVUWEEOD

-OUUw xOUU0UOOOUW Oz1 axOUT 66Ul w@dUzhbOw O0z1 RPUUIT w x EL
6EOOOODPBUI wi DwUOEDE OwE kit btwod toftdhl 1©dacidnneDCe@eUDE DT OwU
hypothese découle directement de la question de la subjectivité du discours
NOUUOEOPUUDPGUI wi DwEl wOEwW@UI UUDPOOwWET wOzHOUI UEDUE
«Le Matin Bleu » et le «20 minutes R w U 7 &£} (parfdi@®ment dans la mouvance
6EOOOCOPGUI wEDUI wOGOOPESUEOI OwOOUUwUOOO!I Uwi OwE!
presse pourrait en étre le vecteur de diffusion. A ce titre, notre troisiéme hypotheése

x U OPOPOEDPUI wUl UEWET wx O Uierdawertuiteled Suiss@rothand® E wx Ul U U
sous-Ul OEwUO! wi 6OUOI wEzDPESGOOOT Pl wbOUDPOI Ol OVUwODPGT wa
de consommation. Cet aspect du débat que nous soulevons sera étayé par un

appareillage théorique emprunté aux théories critiques, tant linguistiques que

sociologiques.
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Figure 1. Nos hypotheses de départ
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H2: Les logiques du marché qui régissent la presse écrite gratuite tel que la
concentration capitalistique, la logique commerciale généralisée, et les impératifs de
rentabilité croissante entrainent de profonds changements stylistiques (agressivité,
YOal UUDPUOI OwYl El OUEUPEUOwWI UES AWEEOUwWOZz6 EUPUUUI w
des quotidiens gratuits.
H3: La presse quotidienne gratuite en Suisse romande sous-Ul OE wUOT wi OUQI wEz PEGS
intimement liée a la logique marchande et a la société de consommation.

1.3. La Critical Discourse Analysis comme modele théorique
géneral

Nous doutons que le probleme de la responsabilité énonciative des médias qui en

Exx] OO0l wEl wi EPUwawUOl woOPOT UPUUPQGUI WET wOz6 O0O00EDI
car ce cadre suppose des sujets individuels, «autonomes», libres de toute

UUUES Ul UOPOEUDPOOOwWawWOZEEUPWEI UWwEOOUUEEPEUDPOOU W
si OEOT wOGEI UUEDPUI wEzl OQwExxl Ol UwEUUUDPWEURwWUI UUOUI
dwOzOEUI UYEUPOOWET VwUBEPUUWOGEPEUDPZUI Uwi DwawUO
x OUUwWUOT wi UPOOI wEzEOEOaUIl wli OxUUOUGS | undtan@E w" UDUDE
chercheurs tels que Fairclough, Wodak, Stubbs ou encore Van Dijk. La CDA considere le

OEOTETT wEOOOI woUEOUwWUOTI wxUEUDP@UI wUOEPEOI wi DwE
OEOT ETT wEOOOI WEUUEDEOQWpPWEPUEOOUT T ODwi Wwls OEE OwhN
transparence des structures de relations de dominance, de discrimination, de puissance

et de contrdle et observerons comment ces derniers se manifestent dans le langage.

6 OEEQuwml YYKAwWUOUODT Ol wOzDOx OUUE OHd ankeptud UEUUT wE
EUPUDPQ@UI OwEl wxUDPUUEOEI OwEzT PUUODPUI wi OwEz PES OOOI
EEOUEI UOOUWOEwW@UI UUPOOWET wOEwWxOUPUDPOOwW@Uz OEEUX
société suisse.

- 00Ul wOOEGS Ol wUl wEEUIT wU U Udédddgie) gqued homisCiefitobsipr UBD UD GUT |
OEwUUPUI Owl UO0wl OYPUET 61 wEOOOI wlOwdOal OwbOxOUUE
Ul OEUPOOUwWHOGT EOCI UWET wx OUYOPUSw+EwW" # wUzbDOUSUI L
OEOT ET T wOGEPEUDUI wOz b HiénODOdrlesdUnudds Ohjedtifs uOnofisl Uwb OUUE
nous assignons dans cette recherche est une ébauche de démystification du discours par
le déchiffrage des idéologies. Selon la conception du langage pour laquelle nous optons,
El wel UOPT UwbOz 1 U U-mém, il wbtidhBsk) driceQibhilh Mani€ré) dont les
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T1 OUwl OQwi OOUVUWUUET T dw+1 wUOI BUT wi UUWEOEOaAUB wOOOwx E
x1 UUOOOT wOEPUWEOOOT woOl wUBUUOUEUWEZUOWNT UwWET wx U
étant un véhicule des différences dans la hiérarchie sociale.

- 00Ul wEOEOAUIl wUIl UEWEOOEWEYEOUWUOUUWEZ7z OUEUI wOEE
unité minimale. Contrairement aux approches cognitivistes (qui expliquent la

construction de sens en contexte), nous optons pour une analyse globalement statique,

se fondant sur des langages déja interprétés. En effet, si les approches purement

EOT OPUPYDPUUI UwUI wi OEEODPUI OUwxUDPOEDxEOI O O0UwUUU
OZEEUI WEI wxEUOOI OwOzExxUOET I w@abpluttt@i@ehtisiad O0OUIT x Ul
sens du discours donné a postériori, au travers de son interprétation historique en

Oz OEEUUUI OEl dw" 1 EPwUDT OPI Pl WEOOEwW@UIT wOOUUBUIT wddb
les quotidiens gratuits, au de la de la question de la construction du sens engendrée par

OEwOl ECUUI wEZzUOI wxUOxOUPUPOOWROWOOUUwWOOUUwWDLOUI
implications avec le contexte socio-économique.

+Ew"# wlU0wUOUYI OUWEUPUPGBUGT wxOUUwWOI wi EPUw@UZI
x OUUwUOI wEOCEGaAUTl wawxUPOUPSwS$SOwl i 11 U0OwbzEOEOQaUI
défauts opposés : celui de spéculer sans ancrage empirique fort, et celui de décrire des

UBT UOEUPUBUWUEOUwWYSUDUEEOI Ol OUwOoOl Vud o8 mER WIOW & E
EUPUPQGUI wgUl wOoz OOwxOUUUEPUWUUEOUXxOUI UwawEDI OQuw
El wOz OENI EUPYDUS wWOGEI UUEDUI wa ut®baud,iddné rotebET 1 6 w | E
ECEPUDPOOwWwEZEOEOaUl Uw Ol wUUNI Ow UOUUw Ol wxUDUOI wE
Ezl T T TEUOUI UwolOl wxOO0UwxUOxOUBwWxEUW" T DOUOOwWm! YYK Au
x OUUWEOT 6PUPYDPUUI VwWET wOE wdmBdowdH UUDPBUI wi OwOz EOEOD
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raisons. La premiere est que la CDA nous propose un appareillage critique nécessaire a

Oz EOT Ol wgUl wOOUUWEYOOUWET ODPUD w er® pratuitE RdnOa Ul Uw Ol
EYEOAROOUw@UzPOwWI RPUUI wUOWUExxOQUUWET wi OUET wbOoi
EOOOOOUwW xOUUw OENT EUDPI wEzl OwEGEI Ol Uw Ol Uw OUEET |
quotidienne gratuite. La deuxiéme raison est que nous tenons, dans la lignée des

recherches en communication, a traverser les frontieres disciplinaires. En effectuant la

x EOUT Ul 001 wi 60Ul wOzEUxI EQwi PUUOUDPGUI wi OWwUOEDPEO
EzZEOI Ol UwEOOxO501 OUEPUI UwxOUUwWOOUUI 2003) énl | UET T 6t
UEPUOOWEUWUUNI OwawbOYI UUDPT Ul UOwPOwI UOwOBEI UUED
OPOT UPUUPGUI wxUUI wl ODwEzPOEOUUI wxOUUwOUwoOOPOU WU
xOOPUPZUI OWUOEDOOOT PUI Owl Uw x U atatibntde Giscd@B U1 wEEOU
spécifiques. La troisieme raison de ce choix méthodologique est que nous partageons

OzPESGI wogUzDPOwl UOwWOGEI UUEDUI wEl wUI xOEET UwOl wgbU
Ul WOEwWUDOxOl wUPUUEUDOOWE 7 & 0 Gebrdpositidnfizdauds | wUOUUI
plus de pertinence certaines hypotheéses concernant les intentions du journal et sa
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La méthode que nous envisageons est une analyse de type « top down », partant du

cadre historique, SoOED OO OT PPGUI Owx OODPUDGUI OWEEOUwWOI gUI OQwUz
pour ensuite redescendre vers une analyse plus micro, de type linguistique et plus

précisément pragmatique.

%D1 UUT wl dw+] wOOESOI wez EOEOaUI

A. OEOCaUl wi PUUOUDGUI whkdiens@rathits. x EUDUDOOWEI| UwgUOUD

B. Analyse du cadre économique et politique dans lequel les quotidiens gratuits
apparaissent

C. Analyse des représentations que se font les rédacteurs des quotidiens gratuits

par rapport a leur journal

. Analyse du genre de discours (populiste, prOY OEEUI UUOwUT 6 UOUPGUI 06 A
OEOCaUl wEl wOzi axl UVUODUVUUEOUUI wEUwxEUEUOIRUI wi Uwt
OEOCaUl w xUET OEUPOGUI w EOCOxUI OEOUwW 0z OFUI UYEUDC

DOUPOUEUDPDOOUOWET UWEOOUUDOOUOWET UwNT UBWET woObOUL

mmJ

2. Cadre historiqueOwx OOPUPZUI wi ODwUOEDE
des quotidiens gratuits

21.# UwNOUUOE 0D U Ol jowEnalidrmeBadtdedad prisideude
’ wE

EO
OEw@Ul UUDOOwWET wOz OENI EUPYDPUG wi DwET w

Notre intention ici, bien loin de retracer les multiples mouvements qui ont traversés
nécessaire a la bonne compréhension des enjeux actuels de la presse quotidienne
gratuite.

La presse écrite a été pergue des le XVIIle siecle comOT wUOT wx Ul UUT wEz OxDODOOC
construire un espace public, au moment ou surgissent les premieres mises en cause du
x OUYODUWEEUOOUG W/ UOT UT UUDYIT Ol OUOwWOZz OxPOPOOWOI wuU
des discussions véhiculées par les livres, mailw x EUw Ol WESGEEUwW@UI wOz OOwUI
gazettes. Le principe de publicité repose alors sur un échange raisonné qui se construit
1 UUI OUPI 601 Ol O0wxEUwWOzDOUI UOBEDPEDUI wEz UOI wxUI UL
UOw xUDPOEDxT wl OE @Udtabli (bbhiimd wald® Epbirmordizle: dbs médias
EzDOI OUOEUDOOW p+PUUOWNNNNASwW+EWEOUUT T OPUDI wYE!
former une opinion publique, opposée aux pouvoirs constitués de droit divin. Si a ces
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lecture, elle va tres tot se répandre au pres des milieux populaires, parallelement a

OzPOUUUUEUDPOOWET UwWET UwODPODI UR S w

+Ew@Ul UUPOOWET wOz OENI EUPYDPUS wdOl wElI YPI OEUEwWUOwI 6
du XXe siecle, comme le rappelle Daniel Cornu (1994), cité par Marc Lits: « + Z OENI EUDYD U B
Oz UEPUWXxEUwWUOQwWxUOBEOS Ol wx QUUWOEwWxUI UUT wEUwW75( ((
UPSEOI OwUOUUOwI OUPSBUI wYOUST wawobzIl Bx UdtitUddDOOwEZz O
Oz1 UxEEIl wxUEOPES WS OO0I woOl wEI YPI OUWEYI Ewdz1l UUOUwW
O07zbPOI OUOEUDPOOS w+EwT UEOET wxUI UUT wUIl wYODUWUExDEI (
ajustée a ses ambitions marchandes. Comment faire pour déplaire au moins grand

nombre de lecteurs potentiels, a défaut de pouvoir plaire a tous ? Tel est alors, formulé

1 QwUl UOT UwET wOEUET 6 OwOz 1 ON# (Qorrn, 11990 200ENT EUDYD UGS wN

21 OOOw&UI YPUUI wphuNNt AOQOwET OUI woObPUI wpart®auk YEOU w E|
xT 3000601 UWE]I weOOEI OUUEUPOOwWZUPWUOOUWES Nawawodz T
soucieux de rassembler le public le plus large aux fins de maximiser les déterminants.

Mais au-dela de ces analyses, souvent elles-mémes tres marquées idéologiquement, il est
DOxOUUEOUWEIl wUExx] Ol UwOEwWwEDOI OUPOOwWUUENT EUDYI
Oz OUDPI POl WEOGOOT woOl wobl VwEzHOYI UUPUUI O OOWET wx1i U
positions de leur camp (Lits 1999). Comme expliqué plus hautlorsE1 wOz POUUOEUEUD OO
des objectifs que nous nous assignons dans ce présent papier, est de montrer cette

UUENT EUDYDUSOWEEOUwWUOwWI T OUT wET wx Ul Ulhiptestek wOz OO wl
quotidienne gratuite.

Reprenons le fil de notre survol historique. Progressivement, la presse écrite va perdre
UOOwxUEOPEOQWEUwWxUOI PUWET UwEUUOUI UwOS6 EPEUOWI DwOE
OO6POUwWI OTET 61 wEIl wUOUUT waUl wOOUUwxOUYOOUwxEUOI |
Ez OxDODPOOw E E O Bdiafijueu Auk aitbE deiMarOLits (1999), une question

x UDOOUEDPEOI wUIl wxOU+wpd&EOQDDOPUWEHEROBUEGOD duwd UED U w
meurtriere ? Parce que les conditions de production et surtout les seuils de rentabilité

O0z1 OxOUUI OUWUBHOOOUBWDOUOGYBGEUDPOOWI VwET wi OUOEUDO
détriment des voix divergentes. Autant de questions qui tournent autour de la place de

Oz1 OTETI1 O OLWOEDO W@ W Edowl OET EOUST wi OwEI UwUExxOU
marché ».

Ceci nous ramene a la question de ce que certains nomment la postmodernité. Sans
entrer dans un long débat sur la question de la postmodernité, retenons pour cet exposé,
deux axes de réflexion suggérés par Vattimo (1990). Premiérement, la relativisation des
grands systemes de légitimation qui va entrainer une forme de désenchantement. On
quitte par la les spheres du politique et du scientifique rationaliste pour atteindre une
esthétique T 6 O UEODPUGI G w$s OwEI URPSOI wxOPOUOwWwOZzEUUI UUw
central dans ce dispositif. Il affirme que « les mass média jouent un role déterminant
EEOVUWOEWOEDPUUEOE]I wEz U0l wUOEDPG U wWwxOUUOOET UOT 6 w+ |
non comme société plus « transparente », plus consciente de soi, plus « éclairée », mais
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EOOOI wUOEDPBUB wx OUUWEOOXxOI BRI OwYOPUWET EOUPBUIT 8 w- |
justement dans ce chaos relatif » (Vattimo, 1990 : 13).

Apres les désillusions des derniers combats post soixante-huitards sur la lutte des

classes, les journaux qui contenaient ces querelles politiques disparaissent. Face a la

concentration imposée par les lois du marché, et au moment ou les sous-groupes se

diversifient en se référant a des choix de vie toujours plus éclatés, le paradoxe de la

x Ul UUl wEz OxDODPOOWEUUI POUwWUOO WU GMMNobt&Todedwl 1 11 UOL
(1977), «DOw Oz AWEWEOOEwWx OUUWEZOxDOPOOUWOUT EOPUBT UwWE
(1977 : 174). Certains éditeurs pensent des lors « résoudre le probleme en passant du

pluralisme externe (une opinion pour un journal) au pluralisme interne (plusieurs
OxDOPOOUwWUzI BxUDOI OUw &£ 8D wisl)Osert® deOpanacNa@eldd O E O A

Oz1 OUI OEOI wET w &zbl O®W OWHOW WUET W OBEOT Uw Ez + 0UI w DOE
lecteurs. Ce glissement est, selon Lits (1999), « concomitant avec le passage de la presse
EUwOBGEPEUDPQGUI OWET woOzbOI OUCEUDPOOWYI UUWOEWEDOBOOUC

micro-trottoir, le témoignage ont remplacé la fonction éditoriale ».

#EOUWE]I wEEEUI wOOUYI EUOwWwOOUUwWYOabOUwOz601 UT 1 OE
viabilité ne dépend plus que des publicitaires. En Suisse, le premier de ce genre, le Matin
Bleu a été lancé le 31 octobre 2005. De janvier a juin, son tirage moyen a été de plus de
hut YeYYYwl BT OxOEDUI Ubw EUUI 6001 Ol OUOwDOWES xEUUI wt
«, E# OOE OE z U w E Uou@dnOEdoinest ipdimettre aux lecteurs de survoler le

tout est fait pour la lisibilité : le contenu doit étre apolitique, « asexuel » et neutre du

point de vue religieux. Ces aspects sont a la base des quotidiens gratuits (QG) : les

gratuits sont des journaux, aux dires de leurs rédacteurs, apportant une information

factuelle qui ne laisse que peu de place aux opinions (Hirtzmann & Martin, 2004).

Nombreux affirment que la presse quotidienne gratuite ne fait que reprendre les

Edx+ET T UwEZETT OEl wEIl wxUI UUI OWUEOUwWxUDUI wET wx OU
OPUwadwEl wUaxl wEzEI I PUOEUPOOwWw aUPwWw OOUUwW OOU0w EOD
« factualité ».

BienqUl wOOUUWEYOOUwWxEUOG wEz 06 YDOEI Ol OUwWET wOEwWxUI UU
EOOUI RUT OwOOUUwWUl O00U0wawudUuopT 01l UwgUzpOwbdl wUZE
x Ul UUT wOl wUT E6O0T wxOQUUWEZOxPOPOOUWOUWET wxUDBUI Uw
que la presse, et principalement la presse quotidienne gratuite, sous couvert de

positions de maniere ouverte. Selon notre intuition, cette presse est en réalité emprunte
EZUOQWEDUEOUUUwWxUOxUI wawOOUUI wUOEDPSEUBwx OUUOOET UC
EzDPEGOOOT Pl wOPGT WEVwWOE OOPESUEODUOI & w
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Le cadre économique et la loi du « low cost »

Le deuxieme point sur lequel nous souhaitons insister dans notre mise en contexte, est la
question du cadre économique particulier dans lesquels les quotidiens gratuits
601 UT 1 Q08w wETl wUUNT OOwDPOwl U0wHOUBUI UUEOUwWEZ OEL
presse quotidienne gratuite avec les aspects économiques que sont la dépendance
publicitaire, la maitrise des cofits a tous les niveaux de la production du journal ou
I OEOUI wOEwYDI OUUI UUI wxUsUI OETl wEz EUUPEOI UwawYOEE

Le marché que constitue la publicité exige la fidélisation du client. Les entrepreneurs de
journaux gratuits ont donc choisi de capter un public tres ciblé : jeune, urbain, dans les
transports, et en recherchant a la marge des lieux complémentaires comme les lieux de
restauration rapide (Ruellan, Encyclopedia Universalia, 2005).

La maitrise des cofits, quant a elle, se concrétise a plusieurs niveaux : la distribution ne
Ul wi EPUwxOUU0w@UTl wxEUwOzDOUI UCBEPEDPUI WET UwxUd UIT (

EOOx6UPUDYI wUUUwWOT wOEUET G WETI woOzOI T Ul wEzI UxEEI
médiatb U1 UOwO!l wil 401 EUwxUEOPEPUEDPUIl wOz1l U0wOUPOwxE
EZEOUDPUI UwOl UwExxOUUUwi POEOCEPI UUw@UPwUOOUwI OUL
marché souhaitant étre promues au travers des médias.

Ces enjeux conduisent lesqUOUDEDI OUwad wbOUST Ul UwET wOOUYI 001 Uwi
Ez1 UxEEIl wxUEOPEPUEDPUI woUl wEl wUOPUwiI OwOEUDSUI w
xUd Ul OUEUDOOwW ET w O0zO0i I Ul wxUubOOUDPOOOI 001 w +z7HUU
colonnes des quotidiens sont une forme de résultat de cette « nouvelle offre » proposée

par les médias.

2U0UWET wUUNIT UO uefuk Batvick 1O Kaf) Wine@elrzdE TF1 sont tout a fait

UPT OPIi PEEUPI UwEZUOT wdoxO0BUI wOkwOl wUGOTI wEI Uw b6 EH
purement économique. Sur ce point, peu de journalistes ont la position cynique et

consciente affichée par ce personnage qui consiste a considérer un support éditorial

comme une pure entreprise qui vend de la communication et qui est donc
fonctionnellement dédiée au profit. Nous citons : « Il y a beaucoup de fagons de parler de la

télévision. Mais dans une perspective 'business', soyons réaliatés base, le métier de TF1,

c'est daider Cocd OOEOwW xEUwI BT OxOl OwadwYl OEUIl wUOOwxUBEU
publicitaire soit percu, il faut que le cerveau du téléspectateur soit disponible. Nos émissions ont

pour vocation de le rendre disponiblgesta-dire de le divertir, de le détendre pour le préparer

entre deux messages. Ce que nous vendons aCOlzacest du temps de cerveau humain
EPUxOOPEOI wZog wlbPl OwOAT UUwx OUUWEDPI | PEPOT waUIl wE
changement permanent. Il faut chercher en permanence les programmes qui marchent, suivre les

Hanssens, Planinic, Kaenzig 9



[Prise an charge énonclative et Idéolegle!

modes, surfer sur les tendasc dans un contexte ou l'information s'accélére, se multiplie et se
E E O E OBitllesddirigeants frangais et le changement : Barometre 2004)

3. Les quotidiens gratuits vus par leurs rédacteurs

Entretien avec le rédacteur de 20 minutes

Avant toute choseOw OOUUwUl OO0 UwawNUUUPI Pl UwOzPOEOQUUDPOOW
poser ces propos récoltés au méme titre que notre cadre théorique. A notre sens, cette

démarche permet de mieux recontextualiser la suite de notre recherche. Puisse le lecteur
EOOUPESUI UwEI U0UI wbOEUUUDPOOWEOOOI wUOOWEODPOwWEZT POw
+OUUWEzZUOBI wEOOI 6 U1 OETl woOUT EOPUGT wawoOz40DPYI UUDUSB
E Y O O Uaeudasibtud zencontrer Philippe Favre, rédacteur en chef du quotidien gratuit

«20 minutes ROWE DI I UUG6 wi Ow2UDPUUI wUOOEOET 6w/ OUUWET Uwgad!
lU0wPpOxEUUPWEEOUWOI wxUsUI OUwEOEUOI OUOwWwOOUUw Ol
particuliere des propos tenus par le rédacteur. Afin de structurer cette partie du corpus,

nous classerons délibérément les propos tenus par ce responsable du journal de maniere

a en faire ressortir les points essentiels pour la suite de notre recherche. La premiere

xEUUDPT wE]l wOzI RxOUB WEUWUBEEEUI UUOWOEwWxOUUwhOxOU
- OUUwOzEEOUEI UOOUwWXxEUWE]I UwEUxT EQVUwl OWESUEDOWEE
intéressant de souligner que les parametres économiques du marché des médias

constituaient la majeure partie du temps de parole du conférencier.

Le point qui nous intéresse particulierement est la description que celui-ci donne des

quotidiens gratuits. Selon Philippe Favre, les avantages de cette forme de presse sont :

« la grande agessibilité (gratuit et aisé a lire), un format pratique, des infos bréves, un panorama

Les inconvénients seraient, toujours selon lui: «la diffusionx 1 Uw 6 EOOOT P@UI Ow 07
EZExxUOI OOEDPUUI Ol OUwWE]I woOzbOI OUOEUPOOOWOZEEUI OE]
«maisor» restreinte, le graphisme trés dense, la partie publicitaire trés impostaieus

confronterons par la suite, au chapitre 5, les perceptions de ce praticien du journalisme a
OzEOEOaUl wgUl wOOUUwxOUYOOUwWEST ETT UwEIl UwgUOUPEDI

/ EUWOEwWUUDUI OQOw/ T PODxxl wHEYUI wOOUUWESEUPUWUEWYE
presse écrite romande. Selon lui, ces enjeux sont constitués par le triptyque gateau

x UEOPEPUEDUI Owx UDPR wET wOE w2 thin@ed £sbraittloraude &riteO1 EUIT UU S
baisser le prix de la publicité a un niveau compétitif. Pour comprendre le succes des

gratuits, le journaliste nous affirme Uz DOw Oz & WE w@ 18 kedieGrl Leprdfildod WE O |
lecteurs semble étre bien connu par le professionnel qui nous le décrit en ces termes :

«+1T VUw@UOUPED]I OUwl UEOUDPUUOwWI Ow2UDPUUI OwUZEEUI UUI (
des persames actives, pressées, socialement bien intégrées, et la plupart du temps jeunes. Leur
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mode de consommatignu + | WAEx xDOT dw" 1 UwoOl EVUI UUUwWwOOUWET UOD
pratique. lls doivent se tenir au courant des aléas du monde qui les eié@oera la page. Mais

ils ont aussi besoin de se détendre. Ces lecteurs sont sur le chemin du travail et tuent le temps en

Uz DOi QUOEOU w

Il est intéressant de relever la maniere dont le rédacteur définit et positionne le « 20

minutes ». Son journal est décrit tantét comme un produit tantét comme un service
EAEOUwxOUUwi POEODPUG wWEZ+~UUI WEOOUOOOG 6 wizwBIOAW U u
GUI wOl Uws EPUI UUUWEODY I OU wi. Elthérhe demtial est Gefor 1di] 1 OU WE VY |
de savoir cOOOI OUw T ET Ol Uw ET OwEUT T OUBw+1 Uw @UOUDEDI OL
phénomene plus large qui est celui du « low cost », tel que les compagnies aériennes ou

encore les télévisions privées, phénomene qui est, toujours selon notre intervenant, « un
mouvemeninéluctable que doivent prendre certains produits du maséhés / OUUw @Uz UO1 wUI
politique de gestion puisse répondre aux impératifs de rentabilité, une collaboration

60UOPUT WEYI EwOl UwxUEOPEPUEDPUI UwUzDOxOUI dw wEIl
md UExT OUP@UI wadUl wOl UwUs EEEUI UU U uemprunterletn@rdeE D UED U |
ascenseus.

El x] OEEOUw@U] woOl wUGEEEUI UUwI! OQwET lednesrfhntHew x EUw 1 Ol
contenu de son journal, ce sujet ayant été passé sous silence. Les éléments principaux

EOOEI UOEOUwW Ol wEOOUI OUwEUwWRNOUUOEOwW UOORM Ol Uw UUE
minutes » est: «métro, boulot, conso». Mobilité, monde professionnel et sujets

consumeéristes sont les axes majeurs du quotidien. La tonalité : « un parler décomplexé et

des infos décomplexifiéesLe style : le « blitzjournalisme ». Le journal est défini comme

répondant a cinq criteres: «$ UUT wi a x| UEE UB btwohaed WiEIE jdrgod et a0 U1 wE U
langue de bois, des titres dynamiques, des photos qui €meuvent ou surpsefnei¢ plan du

UUEDUI Ol OVwWET wOzbHOi OUOEUDPOOWUOUNOUUUOW/ T PODPxx1 W
pratiques la maniére dont ils traitent Oz ® O1 O U O E-t B efipliqud, j© &it®) « vous

EOUI awl0OUUwOl UwNOUUUwWUOT wOl PUwxOUDPUDPYI OwxEUET wg
6 QUPOPEUI wi O0UI woOl wxOUPUPI wi Owol w61 EUBA 6 w2Dwo
Zidane ou Bob Marley juste en dess®u8 w2 UU wOl wx OEQwWET wOEwWi P6UEUET B
celle-ci est effectuée, selon le conférencier, par les rédacteurs eux-mémes. La loi

informelle qui sous-tend cette sélection serait les représentations que se font les

rédacteurs des intéréts du lectorat.

Entretien avec le rédacteur du Matin Bleu

Tristan Cerf, rédacteur en chef du Matin Bleu a consacré un peu de ce temps pour répondre a
guelgues questions. Aprés 10 minutes d'attente durant laquelle nous gwoassister a une
élaboration de ligne éditoriale un peu mouvementée, Monsieur Cerf réponds a nos questions.

Ce qui nous intéresse dans les propos de Tristan Cerf ce sont tout d'abord les avantages
de ces quotidiens et dans ce cas, le Matin Bleu: "la disponibilité du journal. Il y a un effet

Hanssens, Planinic, Kaenzig 11



[Prise an charge énonclative et Idéolegle!

immédiat. On ne doit pas attendre trois heures au kiosque pour l'acheter. On ne loupe pas son
train pour son journal. Il n'y a aucune barriere pour I'acquérir. Le quotidien est totalement
orienté vers le lecteur. Lseul critere c'est le lectorat. Le journal est la pour lui. De plus, le
guotidien gratuit estcensé se lire rapidement. Les articles sont courts, radiophonidDesrit

aux désavantages que la presse gratuite peut engendrer: "Il n'y a pas beaucoup de
désaantages. Je crois que le principal c'est I'image du gratuit que les gens ont. Il y a des préjugés
du fait que le journal soit gratuit. Comme c'est gratuit ¢a vaut pas grand chose. C'est totalement
cliché."

Apres avoir exprimé sa vision positive et négative du journal gratuit, Tristan Cerf
explique les objectifs du Matin Bleu soit " respecter les valeurs d'Edipresse qui sont: la
credibilité, le respect, la diversité et I'ouverture vers I'extérigigton lui, il est important "de
toujours penser aux lectest. Tristan Cerf parle méme de mission "faire du matin Bleu le
meilleur journal gratuit, accroitre la qualité de la rédaction, avoir un chiffre d'affaire plus
DOxOUUEOUwWI UwgUl wol wol EUVUI UUwUOPUWEOOUIEAUwWUOU U w
parlant d'accroissement de la qualité de la rédaction des textes, la question de savoir ce

qu'il pensait de la brieveté de l'information, Tristan Cerf est plus que favorable "Il y a

une frustration pour les journalistes c'est vrai mais |'avantage c'est qcaune information

bréve I'essentiel est souligné, mis en avant. On évite tout le blabla que I'on retrouve dans
d'autres journaux."

Par la suite, le rédacteur en chef du Matin Bleu définit le choix de la ligne éditoriale du

journal " Il faut que l'information soit transmise de maniere dynamique, visuelle et essentielle. Il
faut qu'il y ait un fort coté divertissant et utile.Lorsque Tristan Cerf parle d'information

utile il fait allusion aux nombreux articles liés a la consommation: " C'est l'intérét du

lecteur qui nous pousse a accorder une grande place a la consommation dans notre quotidien. La
consommation c'est le pilier des gens. Il y a eu un sondage sur l'intérét du lectorat concernant
nos rubriques. Pour 90% des lecteurs, la consommation est pliader La notion d'utilité

ressort évidemment. Le lecteur en veut. Mais il ne faut pas que les pages consommation
deviennent de la publicitéI’a publicité, un élément présent méme si Tristan Cerf en fait

une breve allusion: "On ne s'occupe pas de la pudité. C'est Publicitas qui se charge de cela. Il

y a des espaces pour des pubs et c'est a Publicitas de trouver preneurs. Il m'arrive juste de refuser
des publicités comme des publbortages qui ont un layout qui ressemble au ndtre ou encore des
publicités trop propagandistes.”

Arrive la question fatidique soit savoir si le Matin Bleu diffuse une information
objective: " On essaie toujours d'étre objectif. Mais les informations sont subjectives. C'est la
maniére de les traiter qui fait la différence. pméfere les faits divers. On préfére traiter du
Chinois qui a découpé sa femme en morceaux et qui I'a mis dans le congélateur que de traiter
pour la énieme fois de I'lrak. Le choix du sujet reste subjedlibi's a travers des pages du

Matin Bleu, quelles idées sont véhiculées? "Qu'il faut étre libre, avoir l'information gratuite.

Le Matin Bleu est un journal qui pousse a l'action. Il ne se veut pas réactionnaire."

L'entretien téléphonique fut intéressant méme si de temps a autres Tristan Cerf ne faisait

qu'esquisser certains sujets notamment 1'objectivité du contenu ou encore la place que
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prend la publicité. Apres discussion, il est également intéressant de voir que le rédacteur
en chef, se contredit dans ses propos. Il souligne a plusieurs reprises que le principal
critere est le lectorat mais au moment de traiter des objectifs du journal le chiffre
d'affaire passe avant le bonheur du lecteur. Par contre, en avouant que le fait divers
prime sur une information plus répandue telle une situation politique ou encore un
EOOCI OPUOwW3UPUUEOW" 1 Ul wodt OWEEUUI UwUUUWUOEEOI 64 wEl

4. Subjectivité a trois niveaux

«+7 OENI B4 envhiytbeldparticulierement insidieg»non seulement il prétend ne pas
+0UT wUOwOaUli 1 OWOEDPUwWPOwx 1 Uddlivemari Vrai BLEKOIE) 6 EDUT UWET w¢
Johnson (1980)

+7 OENI EUPYDPUB W EOOOI w UST Ol w El w OUEYE
journalistes

Il est courant de lire, dans les définitions que les journalistes donnent de leur profession,

GUT WET UwET UODPI UUWE U UEIDHifdY dirnfOtile) dodialOI@ folkaliséd w E 7 + U
6Y6 0l Ol OUUOWUOUUwWI OwYOUOEOUwW+U0UI wi OwxEUEE¢UUT wbOo
est pensée comme reégle de tUEYEDOwWDOEDUEUUEEOI OwUOUUI wEzUUOXE
EOOOTI wi OUPAOOw T OUUwWEZEUUI POUI w OEPUwWw POEDPUxIT OUE
journalistique, parce que cette utopie serait partagée a part égale entre journalistes et

lecteurs. Selon cette coOET x UDOOWE]I wOEwWwxUEUD@UI Owol wNOUUOEO
EOEOa Ul Uwl Dwl BxO0PGUI UwUEOUwWOT wOODOEUIT wi OT ET 1 O1 C
crédible, le légitime.

A ce sujet, le chercheur ].-G. Padioleau (1976) releve au travers de ses recherches que
Oz1 BDPT 1 OEl w EZOENI EUPYDPUSwW ExxEUE¢UwW EOOOI w OEw x
universitaire. En effet, bon nombre des praticiens de la presse écrite prétendent que leur
EOOx Ul wUl OEVwWEODPUw=+UUI wEES GUE Uwa phénbrmébhte EOD UG w@ U
"1 EPwhOxOPBUI OwUl OO60w* OUI Owphi NNt AOwEz UOI wxEUUwW
OEUQ@UI Uw ODPOT UPUUPEGUI UwEIl wOzPOUEUDxUPOOWEI wozsb
UblT OUUI UUI O O0wOzI BRxOUBwWETI Uwi EPUUw BheGure UUDE O1 U
des caractéristiques du journalisme « objectif » est « le parler vrai », notion intimement
OP6l WEUWEI YOPUWEZPUUI Uxi ECWETI wOEwWxUOI 1 UUPOOS w -
DONOOEUDPOOUWET w Oz$UEUwW OUw Ez EUUkpectant e pAY x T Uw ET
strictement possible la vérité des faits. Celui-ci est alors le juge incorruptible qui rédige
UOWEOOxUIl wUI OEVWET wi EAROOWEUPUPOUI wawOz61T EUEWE
attitude impersonnelle de distanciation. Le journalisme, nous suggere Rabatel (2006),
x1 U0w+0Ul wEOEOaUBb wWEOOOI wo UEOUwWUOT wi 6UOT wEz OUEDC
x OPOUUWET wYUT wETI UWEUOUI Uwl OwoOz OEOPT EUPOOWET wbdi
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journaliste. Le premier cas implique un fort ancrage énonciatif, le deuxiéme un

1P TEET Ol OUOwWO! wOOUOwUUUwi OOEwWEZ DOx By enHOP UG OwE |
EUOAEOET wElI wOEwWUOUUT wxUDPUUEOET wEIl wOz OENI EUPYDU
les mots correspondent parfaitement aux choses, ot les énoncés sont des phrases dont la

signification serait permanente, une sorte de langue entierement transparente, un peu a

OzPOETT wEzUOI wi 6UOUOI wOEUI 6 OEUP@UI 6w" 1 UUI wEOOEI
pourtant si cher a la tradition pragmatique en sciences du langage.

Nous postulons dans ce papier que la prétention du journaliste a se limiter a la

suivants, nous analyserons différents éléments de deux quotidiens gratuits romands,

« 20 Minutes » et « Le Matin Bleu Rwx OUUwd UEal UwOOUwx UOx OUB w+z EQEC
presse nous semble totalement pertinente tant celle-ci se revendique particulierement du

i EEQOUI O6w- OUUwi OUEOI UOOUWUOI! wE @HWjéuthhl teqireU UE O U WE |
le format, les rubriques, pour ensuite achever par une analyse des parametres

argumentatifs inhérents du langage.

Structure générale du journal, porosité du rubriquage, répartition
El wOzI1 UXxEEI WUBEEEUDOOOI O

A présent, nous allons analyser les deux quotidiens gratuits sélectionnés : « Le Matin
Bleu » (LMB) et le « 20 minutes » (20M). Notre premiére étape consistera en une analyse
générale de la structure des deux quotidiens. Nous avons choisi aléatoirement
EzZEOEOa Ul UwU O wt dd B Owemibré200b putr Ehidctin des QGs.

Pour traiter de la répartition de l'espace rédactionnelle nous nous référons a l'article de
R.Ringoot (2004) "Discours journalistique: analyser le discours de presse ou prisme de la
ligne éditoriale”. Selon R. Ringoot une approche globale de la structure d'un journal
permet "de mesurer la valeur donnée au theme informatif a analyser". Nous allons donc
nous baser sur le format, la pagination et la distribution des surfaces. Au point 4.3., il
s'agira d'appliquer cette approche globale sur les quotidiens gratuits.

Concernant le format, c'est le premier facteur que l'on percoit. Le format définit la
périodicité (quotidien, hebdomadaire ou mensuel), le type d'information (générale,
spécialisée), l'ancrage territorial (presse quotidienne régionale) et I'ancrage géo-culturel.
Malgré ces facteurs il faut noter que le format ne reste pas figé une fois pour toute. Il
peut se modifier. Le format est un facteur de distinction. Un journal peut se différencier
de ses concurrents selon son format. Il peut laisser tomber un format classique pour un
format tabloid par exemple. Le choix du format fait partie de la ligne éditoriale. Donc le
format participe également au traitement de l'information. Par exemple le tabloid a un
coté plus visuel dans la maniere de traiter l'information. Il est tourné vers une approche
plus dynamique de l'information.
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La pagination est également un facteur de l'identité éditoriale. Liée au format bien
évidemment, la pagination est un critere quantitatif. Traditionnellement, la pagination
d'un journal varie tres peu. On peut tout de méme retrouver un quotidien plus fourni le
week-end (supplément par exemple) que durant la semaine. La pagination permet
d'évaluer I'importance d'une information selon le nombre de pages qui lui est consacré.
En plus de la pagination, il faut prendre en compte de la segmentation de celle-ci. C'est-
a-dire comment sont réparties les pages politiques, culturelles ou encore sportives, donc
de prendre en compte la répartition des rubriques. Le découpage des rubriques peut
différer selon le choix de la ligne éditoriale. Par exemple, un journal peut décider de
commencer par la rubrique sport afin de se démarquer de ses concurrents. Tout est li¢ a
la maniere de traiter l'information selon le média. Le supplément, mentionné comme
exemple de variation dans la pagination est également propre a l'identité éditoriale. Le
supplément peut étre considéré comme un partenariat avec des institutions ou des
entreprises ou tout simplement il peut suivre les normes du journal et juste consacrer ses
pages sur un sujet (un festival de musique pour prendre un exemple). Dans le premier
cas, le supplément a un caractere informatif alors qu'en fait il est promotionnel. Tandis
que dans le deuxieme cas, le supplément assume son caractere publicitaire. Bien
entendu, certains suppléments peuvent étre un mélange des deux tout en jouant sur les
aspects informationnels, communicationnels et publicitaires. D'autres suppléments
comme la guide TV ou un supplément féminin (tel que le Femina) donne une approche
nouvelle du journal. Ou rafraichit le journal avec ce genre de supplément.

Quant a la distribution des surfaces, il est question du rapport entre information,
publicité et services. Il est primordial de dégager la distribution de la surface dun
journal pour le publicitaire, le service et l'information. Cette distribution est un vecteur
incontournable dans la ligne éditorial d'un journal. Evidemment, définir la répartition de
la surface en trois parties parait formelle, elle n'est en fait pas si simple. Car, ces trois
parties peuvent interagir entre elles. L'information service peut devenir rédactionnelle
(dans le guide TV, on peut lire des critiques sur les films) ou encore l'information
interagit avec la publicité (exemple: un article sur la femme orientale et au beau milieu
de I'article, publicité pour un parfum connotant les mysteres de la femme orientale).

Ces trois criteres constituent une base quant a la structure d'un journal. D'autres facteurs
sont a prendre en compte comme la place que prend une image, un dessin. L'interaction
que ces deux éléments visuels ont avec l'information. Le sens que cette combinaison
(texte-visuel) donne a l'article. Cette combinaison est a dégager lors de I'analyse d'une
ligne éditoriale. Elle donne une perception de comment le journal traite simultanément
ces deux facteurs: est-ce que I'un prédomine l'autre part exemple? L'aspect visuel peut
créer un fort impact sur l'identité éditoriale. Une photo de presse peut avoir un effet
spectaculaire ou au contraire un effet passif. Tout comme les titres qui ont un impact sur
le lecteur. Plus le titre est vif, plus l'article sera lu.

Dans le cas du Matin Bleu et du 20 Minutes, les trois criteres "format-pagination-
distribution des surfaces" sont répartis de fagon tres similaires. Le format des deux
quotidiens est petit et joue donc sur le fait qu'il est pratique, facile a transporter. Les
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deux journaux ont tout du format tabloid: l'information est traitée de maniére tres
visuelle (par exemple une photo par article). Le visuel permet donc de traiter
l'information de fagon plus dynamique. La pagination, quant a elle, varie tres peu, soit
une trentaine de pages. Globalement le découpage des rubriques ne varie pas. Ceci dit,
nous retrouvons les rubriques de divertissement comme le shopping, le people, les
sorties, sont tres importantes. Elles varient entre une et deux pages par rubrique. La
publicité est prédominante dans les deux quotidiens. Une page voire une double page
de pub segmente les rubriques. Les images quant a elles, sont présentes dans
pratiquement toutes les pages. Elles interagissent avec les articles. Leur impact est
important puisqu'elles renforcent l'information. Les titres ne sont pas laissés pour
compte. En effet, ils sont sensationnels. Entre "Mystérieux phénomene en Allemagne, de
l'acide ronge les billets de banque!" et "Sauvez une baleine: achetez-en un bout!", le
concours du titre le plus évocateur est lancé! Nous pouvons constater que la politique
éditoriale du Matin Bleu et du 20 Minutes joue sur le méme terrain. Soit transmettre une
information fait divers de maniere divertissante et sensationnelle.

On peut observer les éléments que les rédacteurs en chef ont relevés durant les
entretiens. C'est-a-dire, que le fait divers prime sur l'information actuelle. Il y a plus de
rubriques divertissantes et consacrées sur plus de pages que les rubriques Monde ou
Economie. Ils laissent soin aux journaux classiques de traiter de ces rubriques. Dans un
monde actuel, ou le stress est prédominant, il est bon de se divertir. La presse gratuite
répond a cet objectif.

Analyse micro: analyse pragmatique et prise en charge
6 OO0OEPEUDYI Bw/ 1 OOUOOWEZzZI RBEUUDPOOWEUWE

«+ZEEU] WET wxUIl OEUI wOE wx E U aiQuh ac®d graitwitl Ospél& wuOD wUOWEEUI
Ducrot (1980)

Nous allons a présent aborder les aspects linguistiques de notre analyse de deux
GUOUPEDPI OUBw YEOUwWEz]I OUEOTI UwOzd8UUEI WEI WEEUOwW O¢
quelques notions théoriques en sciences du langage.

21 OOOWOEWEOOEI xUPOOwWBUI wOOUUwWESGI 1 OEOOUOWOOUUWUI
langage de sorte que, pour reprendre les termes austiniens, « le langage ne décrit pas le

monde, il agit sur celui-ci» (Austin 1970). Nous avangons deux notions capitales

1 OxUUOU0UGT UwawOEwWUT 60UDPT wEl UWEEUT UwET w®EOT ETT wl
force illocutoire du langage et sa fonction argumentative. Oswald Ducrot (1980) suggere

AWEl wxUOxOUw@Uz DOGE & OB QIEEIOW U Uthisimpdifstnment Uw g U 7
pour communiquer les informations : elle comporte tout un code de rapports humains ».

Des lors, si la grammaire de la langue contient un code de rapports sociaux, il devient

OEwWwxEUOOI OwEzI UOwUOUYI OVWEEOUWOEWYDI wUOEDPEOIT wi |
UOBWUExxOQUUWET wi OUET UOwxUI OEUI wxOUPUPOOWEEBUWUOU
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arsenal argumentatif, promouvoir une logique du vraisemblable et de la valeur la ou la
vérité universelle se dérobe ».

#7 U001 wi Efi OO@iAdstmibteEedD. Duc)otd(1983) attribuent a tout énoncé un

aspect argumentatif et en particulier une orientation argumentative. 2 D aspeg

thématique ]l U0 wOz DOUS U+ UwWEIl wOz6 OOOEPEUI UUwx OUUWOE wq wl
Oz POUEU+0w@Uz POWOEODI 1 UUI wawlUEYT U0wUOOwWws OOOED
DOl OUOEUDYI wOUwWOI wU loettatichlafydriertfaOws Est umeGglaséd GO E 6 OwO 7
EOCEOUUDPOOUwWUUT T 6U61 UwEUWEI UUDOEUEDUI owEIlI 001 Uu
YPUGT UWE]l wOz6 OOOEPEUDPOOWRwWwp OUEOOEUI wi Ow#UEUO
contexte énonciatif, se rapportant & une soirée: (1) « Méme Pierre est venu»Ow Ez 1 U0 w
conduire le destinataire vers la conclusion « La soirée a été un succes ».

+EwxUET OEUDP@UI wOOUUwWUUTT 66Ul wxEUWEDOOI UVUUWEZIT B x(
EOOOUOPEEUPOOwW EVUwW OOEUVUUI UUBw / OUUw Ul xUl OEUI wUOuwW
comprendre un énoncé comme (2) « Peux-tu me passer lesely ROwl UwEz 1 OQwUDUI UwO
POI 86Ul OET UwUPwWwOzOOwWwOl wUUxxOQUEPUwWwXEUwWUOT wi OUOI
référence a certaines conventions sociales qui régissent la communication humaine. En

répondrait a la question par un « oui » (je suis capable de te passer le sel) et non a la

requéte « donne-moi le selR8 w" OOx Ul OEUI wUOwd OOOE 5 Craphbtel UUWE OU L
El WEDUET UOI UwOEwWOOUYI EVUUB WET wOzHOI OUOEUDPOOOWOEH
.Ul EET POOPWHNWY A3 w$s OPOIT w! 1 OY1 OPUUI wophuNt + AWEOOUE
DOOCGEDPEUI wi OwEDUI EUI wi O0UI woOzi O00@zwi OOQIOE wOODE |
6Y50lI Ol OOUWUUEOUI OUOCG wi OwbOi OUOEUPOOU WOz UOwxEUU
discours. Un autre des éléments importants que nous voulons relever, est la question de
OEwWUUENT EUPYDUSGWEEOUWOI wET OPR wE lans 0 ghbi®ded UOEUD OO
OOUUSwWwS$OWBEUPUUUT wEIl wxUI UUTI OwOl wEl OPRwWEZUOwWUE
DOi OUOCEUPOOOWEZUOwWODPY! EUWET wOEOBT Ul 06 wUOBUwUOUU.L
vouloir dire subjectif du locuteur-NOUUOE ODUUIT 8 w+ ispi@sBetlirdrdsdcial, 0z | UUWE C
O6 UExT OUIl wx OUUUEOUwWUDPWET 6 Ul wEURWNOUUOGE@MUUI UOwH
filtre qui classe, ordonne, analyse, évalue, présuppose, infere, explique inéluctablement »
(Kerbrat-Orecchioni 1980).

Tous les éléments précités nous amenent a avancer le terme de prise en charge

énonciative pour qualifier cette présence du sujet parlant dans le langage. Afin
EZO0EOEPUEPUwW Ol w EOOETI xUOw GUI wOOUUw EEOUEOOUwW PEH
polyphoniques, considérons les deux citations suivantes :

(@ «(3) «21 OOOWOEROWO!l w/ UBUPEI OUwOZEwWxEUwWwOGzHOUI OUD
+7Z EUUT UUD OO wWE priseph dhange b patiufle 1dddtbun].cOn entend par 1a que

El UwET OUI UWES OOUB wx EVwpmt Awpid wl EKXaobdd 1801 wUl 000w,
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(b) « sens technique de prendre en charge 6 WEDUI wWEl w@Uz OOWEUOPUwmp+ UUIT w
(affirmative ou négative) est une prise en charge par un énonciateur ». (Culioli 1980)

+EWEDPOUUPOOWET wOzEUUOOOOPT WEUWUURNT UOwWwxUOxUI wa wc
nous, par le fait que toute énonciation est intégrée dans un contrat de communication,

inscrite dans des formes de scénographies dépendant des publics, des lieux, des genres,

etc. Pour des explications détaillées sur ce sujet, nous renvoyons le lecteur intéressé a un

article de Charaudeau (1994), intitulé « le contrat de communication médiatique ».

A titre de référence, toujours, pour nous aider a éclaircir notre vision critique sur

Oz OENI EUPYPUB W EVUw EPUEOUUUW ET w xUI UUT Ow OOUUwW | E
pratique toujours nUD O1 Ol OUwOPd1 WEURWEUxT EOUwxOOPUDPBUI UB
OUwEzDHOUI UUI BOUUEOPUGOwOOUUwWUI UEwxEUUDPEUODG UI Ol
OO6UUwi O0UI xUl OEUOOUwWOZEOEOaUI wbESOOOT P@UI wWET wo
conception E1 w OEwW OEOT Ul OwUOUUwUT RUO wE PB WD W WIURDD 1wk
présents en lui, a des niveaux variables, sous des formes plus ou moins reconnaissables.

Que ce soit les textes de la culture antérieure, ceux de la culture environnante ; tout texte

est un tissu nouveau de citations révolues (le présent document y compris). A travers le

Ul BOT OwxEUUI OUwE]I Uwi UET Ol OUUwWE]I woOEOT ET 1 wUOEPEL
avant le texte et autour de lui. Comme le suggere Sophie Rabau (2002), « O 7 Dtéxte bst)

UOWET EOxwi 600 UEOQWET wi OUOUOI UwEOOOa Ol UOWEOOU W O
citations inconscientes ou automatiques, données sans guillemets ». Philippe Sollers,

membre actif de la mouvance de recherche Tel Quel fin des années 60 souligne encore :

« tout texte se situe a la jonction de plusieurs textes dont il est a la fois la relecture,

OEODPG6UI OwUOwWUI RUT wYEUOwx OUUwUOOwEEXteR-O0wbOUGT UEU
2DWEI WUExDET wel 1l OPOI Ol OUwEZz UOI wOOOT Ul wUOUEEDUDO!
EVWEPUEOUUUwWxT U0UwxEUEC¢UOUI wUUx1 Ul OUwxEUET waUl wU
fonction de reproduire schématiquement le cheminement de réflexion auquel nous

faisons référence pour la suite de notre recherche.

N

#1 wOz 6 OEEOUEUDPOOWEZUOWOOE® Ol wa wOz EQE

Nous concevons donc dans notre analyse, au méme titre que Dubois (1969),

076 000EPEUDOOWIRD ®AIUW Off QwWau E U w U B.NOnO fait EaboS Uw 0z 6 OO
O0zT axOUT 66Ul wogUl wOz8 OOO0EPEUDPOOWOEDUUI wEIl UwUUEET L
2DwOz7 OOWEEOI DwoOzbOUS6T UEUDOOOWEEOUWOEWT UEOOEDUI

force illocutoire, il est pertinent a nos yeux de vouloir décrire certaines stratégies

xUo Ul 601 UOOUwWOT UwEPITo6UI OUUwOUUPOUW BUPwW OOUU W x
x Ul OP6UIl wUUUWOEWUUENI EUDPYD UG uds lquotldiers Erat@t UUT wET w
romands. Notre appareillage théorique est issu de différentes traditions en analyse de
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EPUEOUUUWI Owl OwobOT UPUUPGUI wETl woOz6 OOO0EPEUDOOWC
forme homogene facilitant son opérationnalisation.

Figure 3. Boite a outils inspirée des ouvrages de Koren (1996), Ringoot (2004),
Wodak (2005), Chilton (2005) Olivier Reboul (1980), Perelman et Obrechts-Tyteca

(1970)

la citation (Koren)

Oz PDOEPEEUDPOOWET Pi T UB
O0z6U01 OEEUEWE] wOEWUED
la politique des niveaux de langue (Koren)
la juxtaposition (Koren) (Perelman)
gommage des marques énonciatives (Koren)
on, nous, les Suisses, tout le monde (Koren) Outils pour le repérage de la prise
#UwNIl wEUWEzZT U0wmp* OUI C>Aemmgekn£cﬁhl}@ﬂuwaﬁswluwwwwww
présupposé (Koren) (Wodak)

sous-entendu (Koren)

Titre informatif, titre incitatif (Ringoot)
Gestion du discours rapporté (Ringoot)
Verbes de modalité (Ringoot)

Sources et emprunts (Ringoot)

Jeux de mots (Wodak)

Meétaphores et blends (Chilton) }

I

—

wep* OUIT OK
OOwp* OUI OK

s

vOozEr AT R T OHEEHONT >

*OUI Ow !l YYt wOOUUw xUOxOUIl wUOT wxEOOxOPI wEzZOUUDPOL
Ez OENT EUPYDPUBGSw- OUUwI OWEYOOUwWUBOT EUPOOOS wUOT wx |
Ez EE Guiatbupx 6 kt AOw@Uz 1 OO wikw x BO® U G EICOOI QuE wil 1Dw O
EPUEUUUDYI 6w +zEUUI UUw B @ullldhets fqui B sonk 18 Gign@ Uw U1 w q
typographique garantissant la fidélité de reproduction), ne sont pas seulement les signes
matériels qui délimitent le discours objectifs absolu, ils mettent en scene ». Les exemples

suivants illustreront nos propos :

Cpo ADB wi OPUWOT wi OCEWET wUI BOUwxOUs OwbOUUDOI WEZI ¢
assurent un teint naturel pendant plusieurs heused/ascaras et fards a gaiare ne voyageront

donc plus pour rien, au contraire du gloss et du rouge a lévres, fidéles protecteurs de la beauté
féminine. (o6 Aour y remédier, il (German Moyano) nous livre un conseil imparable

« enfermez/ous trente minutes par semaine dans vaiatle de bain et jouez avec vos produits.
comprendré] (20M, rubrique « Lifestyle », p.31, «+ 7 6 UODP Ol WEUWOEQ@UDOOET I w+ |
ses secrets », article signé Catherine Hurschler)
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+1 UwxEUOOI UwUExxOUU61 Uwl O0UT wi UPOOI Ol UUwxOUUUEE
journaliste ne les insérait pas dans le contexte de son propre discours. Comme le dit a ce

UUNT OQw/ 1 Ul OOEOwmhNA Y & Ouw O lubduandery GeGigriificntiod, @& UD U1 U w x |
celui qui les répete adopte une position a leur égard, ne serait-ce que par le degré
EzDOxOUUEOEI WEEEOUESTI WEUWEPUEOUUUWUExxQUUB6 w
citation du maquilleur de la société Lancome : « Les textures de derniere génération

assurent un teint naturel pendant plusieurs heures », elle ne se contente pas que de

Ul xUOEUDPUI wUOT wUDOxOl wEDUEUDOOWOEDUMBGED T Ul wET U
et fards ne voyageront donc plus pour rien ». Le discours cité est intégré dans celui du
NOUUOEOPUUI w+EwWwODPUI wi OwUES Ol wi UOWOEUGUEOUI wxE
quelque sorte a la cause exposée, qui est dans ce cas-ci la mise en valeur des mérites

EzUOI wOOUYI OO01 wi EOCOIT ubiu YuERUCHI Qb OP@IVL BE QY WAE w UUD
OOUU@GUI wi EETl wa wOEwWEI UBRDPO Ol wEPUEUDPOOWEUWOE®GUDOOI
de la féminité en affirmant: « Merci German de si bien nous comprendre ». Ajoutons

@Uz DE D Ow O Inous»réntold e @l IEWd UU wad w Oz UODjohrhhlibte, ki wOE wOOE
exprimé comme un état de fait universel et incontournable. Ajoutons que la phrase est

El wi OUOI wEUUT UUDYI OwETl w@UbwUl Of OUET woOzl ii1 OwEl
amenent a suggérer que la journaliste utilise ici une citation qui, au-dela de sa simple

« vocation » de reproduction du réel, a pour effet de préparer la prise de position finale :

&1 UOEOw, OAaEOOWEOOxUI OEwWOl Uwi 1 601 UOwi 001 UwOOUwl i
fois par semaine pour jouer avec des produits.

/| EUWEDOOI UUUOwWPOwWI U0wDOUBUI UUEOUwWEZExxUOI OOEDU
« Lifestyle » du 20M, comporte certains avantages, tt Ow@ Ul wOz Ex xEUI OU1 wOOOwWE
du discours par la journaliste ou, du moins, la possibilité pour cette derniere de se

dans le cas présent le moyen de faire passer un message de nature publicitaire « Les

textures de derniere génération assurent un teint naturel pendant plusieurs heures »

sans prise en charge directe de la journaliste ? Promouvoir la publicité de la marque sans

en assumer la pleine responsabilité en somme ?

+ 7 DOEPEE UPpODwWEA uDA U @B UD0wdT EOI Ol OVUwWET Uwl i i1 00wE
modalisateurs tel que « moins de » ou «plus deROw Oz POEPEEUDPOOWET DI | UB
transformer les informations en argumentation sous-tendant un jugement du journaliste.

(Owl U0wsT EOCI Ol OUw DOxOUUEOUwW El w OPI Uw Oz EOEOaUIl
PGUOUPEDI OUw Ez6 UUEI Uw UUEUPUUDP@UI UOw ETl w UOOEET I L
x UOEUDPUI OU0wUOwI i i1 Owi OUVwEz OENI EUBM&DNBD.O06 w. EUI U
xEUwawUl wxOEPOEUI 6w w»UPEOUUT OwOl wUEOEDPUI wEzU
196'000 francs, a Zurich, la fourchette estldi8'000 a 232'000 francs. Quant auxemployés

I EUOUWE]l wi EOCOI WETl woOz$/ %90wdHOUwxI1 UY]@BpT ET Ol Uw

article non signé)

Hanssens, Planinic, Kaenzig 20



[Prise an charge énonclative et Idéolegle!

Les indicatiO OUw ET DI 1 US1 Uw xUOEUDPUI OUw PEDPOwW DOES OPEEOQI
fourchettes de salaire présentées ont pour effet de valider le fait que le journaliste a bien

Ul OxOPwWwUOOWET YOPUWEzDPOYI UUPT EUPOOOwWPOwWOEESCUUDUI |
«+1 UwxUOI UwEZUODYI UUDUG.ubus poluors Béeetedesurarés @au 01 UU wY B
prise en charge qui ont pour fonction de transformer ces indictions chiffrées en

arguments en faveur de la « theseRw 6 OOOES | wl OwUPUUI dwili @l YOOUOuwWI]
«O0l UwxUOT Uwobz 00 tRuxaUlhuwaxudbl Eup £ EBOXEBUIU 06 UEUD OO6 w+ 7
«haut de gammeROwW x OUUVUwWGUEODI DI Uw Ol UwxUOI 1 UUI UDUVUWET w¢
usuellement employé pour qualifier des biens matériels de grand luxe. Ajoutons

61 EOI Ol OUwawOOUUI wEOEOaUI wOz idedvéntUgagred-Qgu US w x E U w
peut sous-Ul OEUT wbOxOPEDUI Ol O0w@Uz b O udely delabrétmeOd wEz UOuU
attendue.

+1T wOUOPUDPS Ol wOUUPOwWwBUI wdOOUUw UG Ol GEUDDIOCOBHOW tuuk EIOW
raison(p.68). Faire appel a la raison dans une argumentation a pour effet de provoquer

une autorité difficilement réfutable. A ce sujet, il estinUd Ul UUEOUwWEz OEUI UYI UwOE
EOUUDPI UUOw@UDPwx] UOWEOGOOT UwOz 1 111 OwadUl woOl wUUNIT Ut
x UDOEUUS WEIl wOz OEUI UYEUDPOOWUUUWOT wxEUUDwWwxUDBUwO
Oz OENI EUDPYDPUG wl Uw Ol w Ek tydibierhebpsittDKbfeh (@EY no®@ OE UUT U U
UOTTo6UTl wETl wUl O YI UwOEwWxU680DPOI OETl wEIl UwoYDEIT OEI
donc a présent de repérer certaines formes linguistiques qui consistent a transférer a des

conclusions subjectives, la rationalité du vocabulaire scientifique.

[Les antidépresseurs sont efficaces et peuvent aider environ deux tiers des déprimés, a condition

Ezl UUEal UwxOUUPI UUUWUOUEDPUI O1 OUUwUPwWOT wxUI 0PI Uw
EzUOI wd OUET wE Ceictedd daisBadrévue AdieEoarbJournal ©f Psychiatsy. gpd A w
2U0U0wOz1 OUI OEOT WET Uwtt AvwES xUPOBUwgUPwOOUwxEUUD
aprés avoir pris un ou plusieurs médicamengsd A ¢ w gt Y, OuMdndey p.all w q

« Dépressifs : choisissez la pilule qui vous va ! », article signé AP)

- OUUwEOEOaUl UOOUWDPEPwWOZI RUUEDPUW El«Déprgs&iftUDE O Ow |
choisissez la pilule qui vousva!R6 w UwUl DPOWET wEI Owli BRAbthb&Ead OwOl wNO
Press » valide la proposition « + 1 UWEOUDES x Ul UUI URWwEHWOOwd O Y ®EE E
EzUOl woUUEI wEOSGUPEEDOI wwxUEODPSI wWEEOUwWUOT wul YUI
xUaET 0001 Pl w+1 wOOEUUI UUWEOOI 6 Ul wawozEUT UOI OU
scientifique. Dans OE W ET URDS6 Ol wxEUUDI wEI wOZEUUDPEOI waUl wo
UOOOI UwEDPI OwEOOI UOOUOVUwawUOWEEUwWEZEUT UOI OUEUD
x UDOEUUS wET wOz OEUI UYEUDOOwWUUUwWOT wxEUUDPwWxUDPUOWE
401 wEOEOa UH xUE VAP BEZEDP U wWET wUzHOUI UUOT 1 brnUUUwWOz U
été guéris ». Nous pourrions par exemple nous questionner sur la définition que cette

étude donne a ces mots « étre guéris » : a partir de quel moment considere-t-O O w @ Uz U O w
dépressif est guéri ? Avant de tenir une assertion du type «les antidépresseurs sont

111 PEREde JBtdD Ow x EUwW UOUOT UUUT wEI O0U1 wxUOxOUDPUDOOW
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Ul ETTUEIT UOWUEOUwWOOUUwxOUYOOUWEOUUT Uw@dU1 woOl wll ¢
nécessite, soit sujet a controverses dans le milieu de la recherche en psychologie. Dans

El U0l wEUG6YI wEZETT OEl Ow Ol wUUNIT Uw-thén® EBp&isau EOOU W 1 |
C61 PUPOPUSWUEDI OUPI PZUI wi Owi OxBUDPGUI dw+i wUDUOUI
journalistique courante et confirmation par le rédacteur en chef) est formulé par la

au lecteur de tirer une inférence glissante : « dépressifs, une solution existe, il vous suffit

de choisir la bonne pilule ». Ainsi, les auteurs, tant de la breve que du titre érigent cette

6UUEI wi OwYsUPUSs wOENT EUPYI OWEOOUUwW@UIT wET UwxUOx OL
plus haut, que de leur entiere responsabilité.

La politique desiveaux de languepx 8 A | AOwl U0waéT EOI O1 OUwUOwi EEUI UL
on annonce un jugement dans une langue classique, conventionnelle ; plus le locuteur

semble integre et crédible. Ce concept nous semble difficilement opérationnalisable dans

son enUl OEOT wxOUUwOOUUI wUl ETTUETT woUEOQUWEOGOOS waU
GUOUPEDPI OUwiT UEUUPUUWI UOwEzdYDPUI UWEZEEOUEI UwUOuU
vocabulaire purement fonctionnel et le langage idéologique, outil bien mieux adapté au

sujet présenté.

+ 7 E OE O a |hitapo&ilion(©72)womme forme syntaxique objective nous est suggérée

xEUwOI Uw Ul ETTUETTUWEI w/ 1 Ul OOEOw EE Othue dOOw UUED
EOOOI EUI UUUwWEUT UO1 OUEUDI Uwl O0UT woOl Uws OOO0ES Uwi UC
«OEWEUSGEUDOOWEZUOI wbOxUI UUDPOOwW pé Aw bl CieUDxUDYI C
apparente absence de liaisons aurait également pour effet de certifier un rapport logique

1 O0UI woOl Uw xUOxOUPUPOOUWEYI EwxOUUwWEI wi OUET woU
EOONOOEUDPOOwW Oz1 Ox+ET 1 UEPUWEOOEW XxEUwWwOZExxEUDUDC
O0z1 R1 OxOt wUUPYEOU

[Vanille, bois de santal, fleur de lotus et sentéuis ET UUOT OwOl wxEUI UOw, PUUwW2bD
OauvUs Ul bw2kUIl wEzl 001 OWOEwWiI OO wa@UPwoOl wxOUUT wi U
pour les rendexous calins qui promettent méme de devenir coquins. Dans le commerce, eau de

toilette 50 ml,59 fr, se décline aussi en creme douche et en soin pour |§ @ihG rubrique

« Lifestyle », p.31, « Un intense parfum de séduction », article non signé)

Ce petit article est ici reproduit intégralement. Mis a part la présence de deux
conjonctions de EOOUEDOEUDPOOOwWwPOwdOzawEWEXxxEUI 001 OUOwWEUE
différents énoncés sur le plan strictement sémantique. Cet article, que nous nous
permettons de soupgonner de « publireportage ROWN O Ul wOUUwOz 1 i 11 OwEz UOI
en se contentanJw Ez 8 OUOB8UI Uw ETl UUEPOUwW EUxT EUUwW EVUw xUODE

A s o~ s seooA A N A

PEPWOEWEEUUl wEUwOaUUsUIl w@Ul woOzOOwxT U0wUI UxpUI
justifiant cet aspect « quasi mystique » du la chose « décrite ». Le deuxieme énoncé,
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peut-étre analysé comOl w UOI wEOOUE@UI OEl wEl wOzUUDODUEUDOOL
OZ EUUDPEOI OwxEUwWUOwWEOOOI EUIT U Ude fotel quedRl 6 QuI+ZU6DD QuOEE®>ud
UUPYEOUwWUI UEPUWEOOUUwWUOI wi 6UOI wEl wNUUUPI PEEUD
renforcant la crédibilité de la proposition « la fille qui le porte est envotitante ». Ajoutons
a cela le fait le ce troisieme énoncé recrée ici le rythme que les mots ne peuvent avouer
ouvertement avec la répétition des sons en [in] dans « cilins » et « coquinsR6 w2 Dw Oz OO w
accepte Oz 1 BBDUUI OEl w El w EOOOI EUI OUUUw POxOPEDPUI Uw 1 OU
1 OYPUET T EEOIl wEIl wxl OUI Uw @01 woOzEUUI UUOw EOOUEDI O
suivante : si vous voulez étre envotiitante, séductrice, et si vous voulez permettre a la
coquetterie de surgir lors de vos rendez-vous, alors il est possible de vous fournir dans
Ol wEOOOI UET OwUO! wi EVWET wOODOIT UUT wEl wOEUGUI w78 w-
El wOOUDPYI UwOl wol ECVI OUUwawl i 11 EOUI UwOzEEUI wEZEET E

Le sixieme outil que nous empruntons a Koren (1996) concerne le gommage des marques

énonciativegp.78), que Kerbrat-Orecchioni nomme le « fantasme de SiriusR8 w( OwUz ET D0 w

du phénomene présentateur-ventriloque, ou du journalisme sans journaliste, dont nous

avons parlé en détails au chapitre 4.1. Ces stratégies ont pour but de libérer le locuteur

suivant o w UDw OOU U w x Ul O Oty Qez viedehOpasd dentpifd & et (b) « Je

suppose que Thierry ne viendra pas demain », (5) semble de loin le plus objectif alors

GUT wpKAWEOOOI wOzl i 11 DwEzUOI wUUE Nd sitppdBeqiel s wx EUwOI
UwUUEYT UUWET woOzI RT OxO1l wUUPYEOQUOwWUPUBWEUwW, EUDC

hypothese quele EDPUEOUUUWEUUOOOO0!T wEl Uwi EPOVUwWI UOwUOwWEUUS

tel que « les arbres tuent ROW Ok wUIT wUI OUOUYI wEPUUDPOUOSGT wOzDEIT O

Oz EUUOOOEDPOPUUI AOWOEUI UYOOUwWOz1 ROUEDPUWUUBYEOU

[Depuis plusieurs mois, des eurosealbnds se décomposent peu aprés leur retrait des
EPDUUUPEUUI UUUWEUUOOEUPQUI UBw" z1 UODWET wgUz EwbOED®
EzUOI wOauUUs UDbI UPd mak tests B tddntné ayue (g 1HlIEtDavdiedt été victimes

E z U @eykigsantpd A ¢ wp+, ! O Modd& B U PO@T UUWET wEEO@UI wYDE!L
mystérieuse attaque acide », article signé AP)

Ici, avec la proposition en titre « O1 UWEDOOI UUwWET wEEO@UI wYPEUDOI wEZ |
acide » nous sommes confrontés a un cas ou un jugement de valeur subjectif est

transformé linguistiquement en jugement de fait. Par une telle formulation de titre,

Oz EUUI UUwl UOwODPEG UGBS wi OwExxEUI OEl UwEl wOOUUOIT wul Ux
07 6 OOOE & dillet geDinblke Vest qui-O+ Ol wYPEUDOI wEz UOI wEUUE®GUI C
OzEaEOQOUwWEUEUOI Ol OUw OOGEEOPUB W OUYI U0l O O0w UOw Ui
responsabilité humaine étant ici écartée. Le billet devient une personne. Au travers de ce

UPUUI OwEz Il UU w E thélaptte Gud éstuntilidss @nbtapliote ule la personne

YDEUDPOI wezEUUEQ@UI OWEUET 6 Ua x| wdiwn NénwWdnetOiswEEOU w Ol
Oz1T axOUT 66Ul waUl wel Ows OOOESOwWET wi OUOT wxEUUDYI Ou
Oz EUUI UUwxOUU w UB lwkd 7 EQW O 2 iwlEWumehtEdafdufin e UOUT woU
I RxOPEEUPOOWUUUWOZEI T EPUI Owl Ow@Ul wEs UwOOUUOwPOu
x OUU w6 YDUI Wz @RS 8i¥bas pas qui en est le coupable.
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Roselyne Koren nous rend également attentifs au repérage des mots tels que «on»,
«nous», «les suisses, «tout le monde> (p.83).Nous souhaitons également ajouter a sa
OPUUI woOl will UOT WUUPOPUBWaWUOUUwWI OwawlUUEYT U0wIi O
publiqueR6 wNg BEDYDPUS wl UOWPEPWEU]l wawodzIl i i1 OwezEOOODa
dans les deux quotidiens quelques extraits illustrant cette forme de stratégie énonciative.

[Les Suisses boudent le \in)] (20M, rubrique « Economie », p.15, « Les Suisses boudent

le vin », article non signé)

Z g oTAulumignons les petits bonshommes de neige roses et blancs nous font plonger dans le
OOOET wEIl woOz1 61 EOCETl wi UDwEUwWU=+YI dw. OwOzEwW@Uz UOT wl
Chez Interio, place aux contes mereeil des contes de fé@d A ¢ ww !l Y, Qifedtyies, UD@UIT wq
p.30,«+ 21 UxUDPUWEIT w- O Owx Ul»aitiddbignd Qdtherine Hlséhier) E WOED U O C

(OwUZET POUwOAOWET UwWET URwWUT UOUwI BT OxO1 UwgUl wdOOU U
3 novembre conceU OE QU WET UWEUxT EVUS w/ &nB Al «anddd b au@egldJ UPOPUE U
« conscience nationaleRw I UUw UUUUOUUOwW OZExxEUI OETl wi OET UEOQUI
énonciative au prés des quotidiens dits « Ez O x BROBDUW@OOUU w Oz EYOOUwx EVwx Uw
type de stratégie en plus grand nombre dans nos deux gratuits. A ce propos, il serait

intéressant de questionner les membres des rédactions pour savoir si cette contrainte

Ez6 EUPUUUT wi U0wbOxOUST wxEUWOEWODPT 01 weEPUOUDEOI
volonté de déresponsabilisation. Cela dit, nous avons tout de méme pu repérer les deux

I BT OxOl UwxUBEPUSUOWOBUI wOOUUwWEOEOaUI UOOUWDED WAL
x UOx OUOw x1 OET OOUw 60UUVw @01 OGUT wxl UwUUUw Ozl BUUE
«LifestyleR6 w# EOVUWE] WEEUOWEVwWOQWEYE WD WED Qidw 16 OODIE O w i U
cette décoration gourmande ROWET wOz I U0wx EUwOz EVUUIT UUw@Ul wOOUU w
une forme de collectivité indéfinie, contenue dans le pronom personnel « on R 6 unvieg |

El wOzEUUI UUOwPEPwW" EUTT UPOI w' UUUET Ol UOw @Ubwi UU
OEUQUGT wxEUwOzUUPOPUEUPOOWEUwWxUOOOOwWPOESTI DPODPB w"
EIl WEOOOTI UwadawoOzO0xPOPOOWEZUOwWT UOUXxT OwOUwWEZzZUOI wx
universelle.

Olivier Reboul, le «je croisRwW EUwWEDUEOUUUwWDESOOOI PgUI wUzEI i PU
«EZIROW ( Owi U0wHPOUGUI UUEOUWEZz OBDDEOPIUWL BRIERW @ U E 0
perception purement subjective, liée a son systeme de croyance, a une généralisation

EEUST OUP@UI wEUwxUOx OUBS w+Egll AiUdeddtsunplitite dunée OUUE O U w
point.

[Le soin Bodyl | x EPUw ET w & E U OD uldgenenE gohtrd Ueau piablames)de Epeal) O

Il ROUEUGET 1 Bw2Ewi OUOUOI wEEOEEDI OO01I wWwEOOUDI OUWET wo
profondément les zones sensibles que sont les mains, les genoux, les talons ou encore les coudes.

La peau est apaisg@éte pour les grands froids. Dans les commerces, lait pour le corps, 8fr.90,

creme pour les mains 3fr.9520M, rubrique « Lifestyle », p.31, « Tout chaud. Du confort

pour les peaux séches », article non signé)
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Avec la proposition «Ez T UUw UO W& VUEDP @ULO B O01tblkl semepés Aci

EOOOaOl Owx EUWOE Y1 BKIR BéhdthBsér Gauatofanadsubijective vis-a-vis

du produit comme étant une vérité universelle et incontournable. Aucune mise en

Ul UUPOOwWEUDPUDPGUI wEUwWwxUOEUPUwW Oz U0wsYOBUGIT Owo
publicité de type acclamative tel que dirait fort probablement Jiirgen Habermas. Nous

x OUUUDOOUwWSGT EOI O 00 wH O Wwzmid i @i UuwdrzuidkbBO@<UEEEBUOBEBED
«EzT U0wUOwY UEfengeh@rtl Odt imipaotiidddlogique, nous entendons le fait

Uz DPOw Oz1 UOw OUOOI O CWUEk WOk OVaUEB WuWODUBEBT Dw Ez i (
quelconque remise en question des propos tenus. Or bieOQ W@ U1 wOOUUwbOz EaOOUwx E !
UOUOI Yow OEw @UI UUPOOwW El wOzPESOOOT Pl Ow OOUUw i 60
caractéristiques 0 WET OOl WEZ EEUOUET UwOE wE UD UeBdpdhbe@un+1 wx UOE |
problémes, aucune contre-x UOx OUDUDOOw Oz oparE Oné wqudlebhgued US T w
OOEEOPUEUDPOOOWOOUUwWwxOUUUDOOUWES UwOOUUwWad Ol DOUIT w
pousse le lecteur-récepteur a inférer 6 WET w@UDPwi UOWEDPUwI UOwYUEDPOwWDOuW
UZEUUEUETI UwUUUwWOEwW@UEYLUPODOEREBOWEDBUWWD OU0OROWWwWE
raison critique du lecteur (le terme de consommateur serait peut-étre plus approprié

dans ce cas).

Cette stratégie de « détournement de la raison critique » se retrouve néanmoins dans son

état le plus symptomatiqui WEUwWUUEYI UUWET wOEw@UI UUPOOWEU W x UE
Oz OEUI UY mdsipoemrESUNIA wil U0Ow Ul O00wOOUUOwUOwxO0pOUW
UUENI EUPYPUSWET wOEWOEOT Ul Bw- OUUwiI OYDUET 1 OOUwWDHE
un moyen de détourner Iz EUUT OUDPOOS W +OUUGUI w OOUUw UOOOI Uuw |
EZEUUI UUDPOOwxUBUUxxOUDPUDPOOOTI OO0I OWOEWEEXxEEDUS wa L
plus faible que celle de réagir a une information explicitement posée. Dans son article,

Ruth Wodak (2005) propose a ce sujet, une liste intéressante des formes de

x U UUxxOUPUDPOOUOWUUDPOI UwawbOzEOEOaUUI dw/ OUUwWODI (
x U UUxxOUPUDOOOwWxUI OOOUwWOzI BRI Ox OQualls Pdlghel ET w6 OEE
veux-tu prendre pour aller chez tante Marie ? » dit par une mere a sa fille qui ne veut

x UOEEEOI Ol O0w xEUw EOOI Uw ET 1 daw UEw UEOUI 6w +70600¢C
présupposées qui sont par exemple que Tante Marie existe ou, ce qui est plus intéressant

dans ce cas-ci, que nous allons chez tante Marie. Notons que ces informations ont pour

caractéristique de résister a la négation. Les informations présupposées dans (6) ont

61 EOI Ol OUwxOUUwxEUUPEUOEUDPUB w@UzI1 001 UwOOUwWEIT Uuw
E1 UUPOEUEDUI w E U fand tépotblial allad denfahdd Oeaffedtpel ¢h choix de

peluche » sans pour autant remettre en question ce qui est contenu en arriere plan dans

Oz 6 O& Qucpar ailleurs reste crucial : « aller chez Tante Marie ».

[Sous les verrous, le gang des buanderepourra plus sévir. Vols. Entre mai et ao(t, deux

jeunes Portugais de 19 et 21 ans ont commis une trentaine de délits sur la Bd@eU«u Uz T Qw U OO
essentiellement pris aux compteurs a prépaiement des buanderies, explique Claude Wyss, porte
parole de lgolice vaudoi$ (LMB, rubrique « Lausanne », p.3, « Sous les verrous, le gang

des buanderies ne pourra plus sévir », article signé N.Z.)
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[+Z EUUUET wxOUUw EUDOOI tUTaute QalieUdérs Ba hofied lar poudre+iBrda 4 w
scintillante pour le corps tfWEUB EUI UUUWSPEUOUG6 1001 wuUl O OwEUwWT O
rare sensualité. Infiniment douce, la poudre dépose sur le corps un voile nacré tendrement
xEUI U068 wa OwESOPET wawUz O I UP Dandes pabfumearted, 5@ U1 wi UE (
120 fr.] (20M, rubrique « Lifestyle », p.31, «<+ Z EUUUE] wx OUUWEUDOOI Uwi OwUO
signé)

Les exemples que nous avons ici extraits du quotidien LMB et du 20M sont avant tout

exposés ici pour permettre la mise en pratique concrete de la théorie de Oz EUUT UUD OO w
x U UUxxOUPUDOOOI 001 6w wxl UwEIl wEI OUI Uw xUsUOw O:
GUOUPEDI OUw xUsUI O0UI O0w EIl Uw | OUOI Uw xOUUw OU0w
présuppositionnelles. Cette stratégie, utilisée consciemment ou non, a pour effet de

dissimuler une information que le locuteur tient a englober dans sa proposition sans

x OOUWEUUEOUwW@Uz1 001l wUOPUwUOUODPUT wawlOI waUl OEGO
E6UwOOUUwawYOPUwWOzI BRxUIl UUPOOWET wxUOxOUPUDPOOUWEE
du locuteur, univers qui intrinsequement se rapporte a un systeme de références dont la

xOUUGT wOENI EUPYI wUI UUI UEPUwawEGOOOUUI UGw. EUI UY
intitulé « Sous les verrous, le gang des buanderies ne pourra plus sévir ». Le titre de cet
buanderies » et que celui-ED WEwWUS YDPWEEOUwWUOwWXxEUUB wx OUUwOUwO O
sur laquelle notre « machine cognitive » se focalise est que ce « gang » est arrété et que

nous nos buanderies sont a présent en meilleure sécurité. Cependant, comme nous
OzZEYOOUWEPUOwW xOUUwWwT EVUOW OEw UPUUEDPOOT whPEPwW UUDPO
Oz1 BPUUI OEIl woO+ Ol wEl wEIl wl-ElOheufatt @b uddte.uPdsd EOD U6 Ow
reprendre la définition du terme « gang » suggérée par le Petit Larousse 2003, un gang

serait une « Bande organisée de malfaiteurs ». Or, il est intéressant de remarquer dans

Ol UwxUl OP6UI UwoObT O UwET wO zdEud jeudds Portug@d e ®etw Uz ET B U U
21 ans ». Bien que nous pourrions tergiverser sur le nombre de personnes nécessaires

x OUUw@UT woOOUUw x Ub U bande@ROuw DBWOd zUl WwIBul0d dd | 0D Uw i C
Ul UUDOOwWEZUOI waUl OEOOLUI wOUT EOPUE UBeO&oitEl wOEOI E
ET wUOUxxOUI Uw@Ul wOEwxT UUOOO0T wgUPWEwWUBSEDT dwlOl wUbL
EzUOwT EOT wop@UPwWUZEYS Ul w+UUT wEI URwWNT UOI Uwi 60601 U
1 OPUUI wEUwWOI EVI UUwOZz PEG T wbOE QB LudErd QUWIEE®D WEED tuGy
serait les « gangs de buanderie », et par voie de conséquence, asserte entre les lignes

O0z1 BPUUI OEIl wEzUOI wEUDPOPOEOD U6 wey Bairpdr BERUw U EOO
forme de stratégie fait-diversiere de suramplification des phénomenes criminels ? La

question reste ouverte et nécessiterait approfondissement.

Venons-en & présent a notre deuxiéme extrait de corpus tiré du 20M, «+ Z EUUUET wx OUUu
briller en société ». Cette proposition présuppose a nouveau plusieurs conditions qui
UOOUwWXxEUwWI BRI OxO01 wgUl wOEwWUOEPS U wI RBDUUI OwaUl woOz
stratégies permettant de briller au sein méme de cette société. Cette proposition
x U6 UUxxOUl wUOI wPEST wi OUVwPOUGUI UVECPwwOWBWoRed
faut briller en société, cette idée étant suggérée elle-O+ Ol wx EVUw Ol wi EPUw@UzHO
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OOUUwUI OEUGUOOUWEZEDOOI UUU W@ DIUwEN Wuld zuE B0 EBIT wwiC
EzUOwxUOEUPUWET wEI EUUBWET wOEUGUI w7wEPUxOOPEOI u
EEOUwWOl wUPUUI waUPwi U0w@UzhPOwi EV0OWOUwWxOUUGUwBU
OUs UwUPT OPI PEEUDYI wEz UOllqM’erdslﬁathhulluBEelqmS'eﬁerﬂléJDOOuJ><I b
O+01l wUUNIT OUl wawEPUEUUUPOOBGW. UOWEOOOTI woOOUUWOI u
EUEUOI Ol OUwuUil 0PUIT wi OWEOUUI wEUWUUEYI UUWET wOGzHOUDB
l UDWEZEUUEOU wWx OUU wUU et enl sérieté) Gtiligd Ebliramnlentidn EoB U WE T wE U
sens métaphorique, est ensuite associé a du matériel cosmétique ayant pour fonction

x] aUP@Ul WEZEEEUOCUUI wOEWEUDPOOEOE! WET wOEwWx1 EUd w
EU6 8 wxEUwWOZEUUI UDBBOWBr @aBUDPEOI wwbOwU abbawlUs wep+ 0U
YOPUI wET wUT UxT EUB Awl UwOl wi EPUWET wxOQUUBET UWEUWOE
| OYPDUET 6 WEOOOI wUOwWdYI OUUI Owdbal OwEzbPEI OUDPI PEEL
EzUOI wUOE DG Ubunld kecothisea@cl) de Wdn imativddualité pourrait se poser

en terme de défi.

401 weUOOUUI wUI UUOUUET wEl woOz EUU wElé soBdatendu(p@&).U ODE E U D ¢
-OUUwbhz1 OUUTI UOOUWXxEUWPEPWEEOUWUOIT wU dehtéddiuB D OO WE x x
qui renvoie a une large littérature sur le contenu implicite du langage, mais nous en
retiendrons une de ces conséquences : le sous-entendu a pour effet de décharger la
Ul Ux OOUEEDOPUB W EUW OOEUUI UUwETl w OEw EGUBWEUDOOW |
Ol UUET T 8w HOUD O wEBDpwalbzalicBup Ge<rbhde éptbr&rinriage » -
« Arréte de te plaindre pour de I'argent, Papa » - « Je ne me plains pas, je constate », le
locuteur peut, comme on le remarque ici, se décharger de la prise en charge énonciative

avec beaucoup de facilité.

' DI Ow@dUl woz UU RidendiiEdit R Gratiyiie welad/Ehiént courante dans la
EOOOUOPEEUDPOOOwWDOwW]I UOUwHOUBUI UUEOUWET weOOUUEUI U
EziBiOXOiwaUOEEOUUw@@mﬁ&ﬁ&&ﬂﬂw&%m@@&mﬁiUB

EOOOwOzI BxUI UUPOOwWPUOODPBUI wi OwuUl UEE)UuJOzE)OOUUUUE
pratique de la communication qui se veut avant tout orientée vers la confrontation
EzaéaiOwYODUiwOiwEﬁYiOOxxiOiOUwEiwaDUiwEiwaU

abuswedesousentendusqulseUEE)ULUX OUUGUwWOzExXxEOET T wEl UwNOUUOGE
EOOOI wo UEOQUWEZ OxPOPOOUS wwww

Les points suivants que nous allons aborder sont des pistes de réflexion issues des
recherches de Ringoot (2004) qui viennent directement compléter la liste que nous avons
élaborée a partir des apports de Roselyne Koren. Il est a noter que ce cadre théorique
OzT UUwWXxEUWEOOARUwawoOz OUDPT POT wx OUUWEGBGET Ol UwOEwWXxE
x OUUwUI x3 Ul Uw Ol UwUOUEETI UWEEOUwWOI wEDPUEOHUUw ZUD W
phénomenes linguistiques et discursifs et identité éditoriale du journal. Sa conception du
discours journalistique présuppose déja par nature la subjectivité du langage et peut se
résumer dans la citation suivante : « En journalisme, la fidélité aux propos recueillis ne
peut pas se concrétiser par la reproduction pure de ce qui a été vu et entendu dans la
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situation vécue, car elle est tout simplement impossible et illusoire OWE z 1 UUwx EUwUIT Uw
lexicaux, grammaticaux, sémantiques et référentiels que le journaliste construit la
réalité ».

#EOUWUEwWOGUT OEOOOT Pl wxOUUwOzEOEOaUI weVUwWEPUEOUU
x UOxOUIl wEl wOOUUwx1 OET 1 UwUUUwWwOzEOEOaUl wEl UwUDPUOU
dans la pratique qui est celle de titre informatif et titre incitatif La préférence accordée a

Oz UOwOUwawbzEUUUI OwOOUUWEPUWOZEUUI UUOWUBY® O1 wol

eu égard aux choix lexicaux qui le gouvernent. Le titre fonctionnerait alors comme une
forme de micro-U8 EP U wOk wUOOUWEOOYO@UG1 UwET UwUsi 68 UI OET Uu

incitatif, nous devons constater que les deux QGs relevent une tendance marquée a

Oz UUPODPUEUPOOWET wUDPUUI wEaEOUwWwx OUUWEUVUUwWwEZDOEDUI U
' DI Ow BUzDOOwW UOPUOwW EDPI I PEDPOI w Ul ET 6P@2UI Ol O0w ET w U
EzDOI OUOKEDIUEUDWEERUOwWUPUUI OwETI U0UI wUil OEEOET wb(
deux raisons. La premiere provient elle-méme des stratégies rédactionnelles défendues

xEUwOl UwET URWBUOUPEDP]I OUwpYOPUIT WET ExPUUIT wt 6 vwi U
différents titres de nos deux quotidiens ol nous recensons une part relativement
POxOUUEOUI wEZEOOUUDOOUWET wUaxl wUl RUI 601 UOwT UOO
trouverez quelques illustrations au point suivant. Cependant, cette analyse mériterait a

elle seule une étude approfondie qui dépasse de loin les objectifs que nous nous sommes

assignés ici.

pouvons illustrer cette problématique brievement au moyen des quelques exemples
suivants :

PAZ" 1T EPwOzI1 UUwx E Uw U éhapbibkl» gpuizparticle QgnédUAdekadded Ul w q
Lanz)

(2)[Les stickers envahissent vos murs] (LMB, rubrique « design», pl8, article signé

Sandra Imsand)

(3)[Sylvester Stallone. Il raccroche les gants] (LMB, rubrique « people », p.25, article non

signé)

(4)[Sauvez une baleine: achetez-en un bout] (20M, premiere page renvoyant a la

rubrique « monde », article signé gna)

(5)[Les flics fumaient le hasch saisi] (20M, rubrique « monde », p.10, article non signé)

Dans (1), la référence fait appel a la peinture de Magritte «" 1 EDwOz I UU wxriksD wU Ol wx D
GUZEURWDOXxOPEEUDPOOUwWXxT POOUOXxT P@BUI UWET woOzT UYUI w
créant une forme de connivence avec le lecteur, de développer son attention sur un

EUUPEOI wgUPWEOOETI UOI wOEwWwxUOOOUDPOOwWEZ UOwi UbT OQwEU
«stickersRwWEz OUDT POI wEOT OEDPUI wi EPOwUSsi 66Ul OEI OQwi 60Ul

grande de terme anglais dans la culture francophone, traduisant par la la propagation
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importante de la culture anglophone et plus particulierement américaine au sein de la
EUOUUUI wi UEOEOxT OOl wapt Awi EPOwWUGI 6U1 OET wEURwWI B
toujours dans un registre cinématographique, fait référence, fort probablement a un
autre film américain ayant marqué notre culture occidentale, intitulé « free Willy »
P2EUYI awebDOO0aAGw2zENOUUI wawEl OEwOE woadddex OUDPUD OO
en un bout ». Ce petit récit contenu dans le titU1 wUIT OEUIT wo T EOI O O0UwlUOwOoOz I E
archétype, celui-ci probablement plus important, qui est celui de la défense des baleines,
cause qui est souvent médiatisée de fagon emblématique pour relater les mouvements
de protection de la nature. Nous pensOOU wl OwOz OEEVUUUI OEl wEURWEEUDY
qui ont marqué la derniere décennie. Le titre (5) fait appel a plusieurs discours
61 EOI O OU8 w3 OUUWEZ EEOU E fasnOeg {hiakEhO fui &0okeat@ue ET Uw U1 U«
contre-culture par leur appartenance a un langage argotique souvent associé aux
x Ox UOEUDPOOUWNIT UO1 U6 w$ OUUPUT OwEZzT UOwWUOWExxT Owa wl
GUPw Il U0w PEPw xUOIi 6 U6 O0OwWw OaUT |l w Ul woOzOOw Ul UUBUYI
cinématographique. Cette proposition, « les flics fument du hasch » fait référence a une
EOOUUEEPEUDOOWET wxUl OPoUI wbOxOUUEOE]I wgUbwx1 UOI (
estDOWEOOET YEEOI wg@UIl woOl Uwl EVEDPT OUWEIRRwWOz OUEUIT wUI w:

Ringoot (2004) postule également que la gestion du discours rapporist redevable de

Oz PEI OUPUSwWw EEDUOUPEO] w OUw xOUUGUwW gUz1 001 wi Owl U
consisterait selon lui a repérer a qui le journaliste donne la parole dans son article et

lecteur au premier point que nous avons traité au début de ce chapitre, a savoir la

citation. Cette derniere, en tant que forme particuliere du discours rapporté rejoint

Ul OUPEOI Ol 60w 0z EOE OGHE QUIED wudlz BEG E@GIE tanipbba@ U U DT U UT
parole » et des profils de personnes interrogées reste une piste ouverte.

UWwEOUUUWE] wOzEOEOaAUI WEUWEDPUEOUUUWUE xwerte®t) U8 OwOz E
de modalitéel que le verbe « déclarer », « dire », « prétendre », « affirmer », « juger RO 6 w
Ces verbes marquent un rapport particulier a ce qui est rapporté, les modes et temps
YI UEEURWOEU@UI ODWOEwWYDPUUUEODPUS wOUwWOEwWxI Ul OUOEOE
travers de la grille de Koren, les différentes formes de modalisations influent sur la
xU6 Ul OET wOUWOOOWET wOzPEI OUPUS WEUWOOEUUI UUWEEOU W

Toujours selon Ringoot (2004), ne pas signifier ses sources et empruntaotamment quand

El wUOOUWET UwET T OET UwET wed)éstthlshi unCpdsitiénnetnénDO1 O U U w E C
Ol OOUl wEUWEOOxUI wEl wOzPEI OUPUSWOGEDPUOUDEOI dw B
entre les deux quotidiens, seulement 9 articles sont signés, dont deux par des agences de

presse. Cette statistique ici envisagée de fEA OO wUUx1 Ui DPEDI 001 wOs UDPUI UEDL
U0Uw UOT woOEUTT wxoUPOEI wEIl wi EAOGOwWUDT OUUTI UUT 6w "
entreprenons ici, les données dont nous disposons nous permettent de suggérer

quelques pistes de réflexion (qui elles-mémes serail OUwad wYd UDI DI UWEUwWUOUEYI L
| OwdOEUPSUI WEIl wUPT OEUUU]I WEZEUUPEOI Uwl OQWEIl w@aUbu
UOUODPT Ol UweUz POwUz ET B Uandsadeunk qubtidibnaroriabsUm@ite] WE O OO U O
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OEwi EPEOl wxEUUwWEZEUUDPEOI UwUDT O6 UwxEUVUWETI UwNOUU(
OOUUOwW Ol wi EPUwW GUI w OzPEI OUPUGwWwOEDPUOUDPEO]I Ow @UDbL
rédacteurs, importe peu dans le modele des gratuits. En dernier lieu, bien que les QGs

i OOUwUOwWPOx OUUEOUWUUET | wEl UwEUBYI UwEZETT OET UwEI
@Uz U001 WEOOOTI wXxEUUWETI UWEUUPEOTI Uw Ol wUOOUwxEUwWUR
Pl 0OUG] OWEl wBUDOwx Grébldudebbitblogiied j@indibtigésEiltbte O1 U w

selon nous la faible importance accordée a la donnée informative.

1007 w6 OEEOQw ol YYKAOwW OOUUwWEZzZUOI wEOEOaAUI wEzUOwWEE
EUUI OUD OO wU U Veudde thatoGed avée (bHridE, Uek hadifier, peut servir la

i EEPODPUI OUwOZEEEI xUEUPOOWETI wOOUYI OO0l UwEUOaEOEI
sous différentes formes, la prononciation peut étre altérée, phonétiquement ou

phonologiquement Ow OUw ET Uw EOOUUDOOUVU Wi UwEI UwEUUOGEDEUD O

REOUwWOz OOEUI wEzZzUOwi EVUEOwW& D @&UGENBEME L8 Oio@hoes OUT wU Il

Ol wWOET EUPOW&OOEVUUVUWET wOEwWUUT wEUw1T GOI wUzIi OUDPET BL
&DOUT POw | (OME Gbriqupd KifestyleROwx 8t YOwq2EOUwOz OOEUI wEz
Armani pose ses palettes a Geneve », article signé cat)

/| EUw Oz UUDPODPUEUD OO & EWuw A QQEDI uiai@@iidiopnceEd &
proposition «c UEOU wOz OOEUROEBDOYEOWEDUUT wEl wOzZ EUUDEOTI wlUDC
OOUUWEAEOUwWwxOUUwWDOUI OUPOOwWUOWI I e tettne & it &-OUDUUD B U
(produit de maquillage) et «doute», terme auquel la simple mention de «sans
EUVEURW I EPUwWwDOUUDPUDYI Ol OUwExxI O6w" z1l U0wEUwWOOal
«journaliste RWEUUDPUI wOOUUI weUUI OUDOOwWUUU W kbets O O OU0uw

mnémotechnique.

Toujours dans le registre théorique de la CDA, Paul Chilton (2005) nous rappelle
O7zPOxOUUEOEI wEzPOUGT Ul UwEE OUwOZ E Oguédagditive,w UOT wE x
EVUwUOUEYI UUwEzUOI wEOEOGaUl wEl wOEwxUBUI OET wEI wos (
métaphores nous renseigne sur les assimilations récurrentes entre domaines sources et
cibles. En linguistique cognitive, une métaphore est une opération cognitive lors de
le faisons sans cesse, souvent inconsciemment, pour simplifier la complexité des
EOOEDPOI UWEOOxOI BRI USw/ EUwWI BT Ox Ol OwPdrekénpldwEz 1 Ux EE
x OUUwxEUOI UWEZ UOWEOOEDOI WEDEOI WEOOXxOI BT WEOOOIT wc
EOOEDPOI wUOUUETI OwxOUUwUDOxOIl waUzl U0wxEUwI BT OxC
typiquement dans la phrase «) 1 WEODUwOI UUUI wEl we@izdhkbrid HwWiEEOU wOI
blending, elle, ajoute que par des assimilations récurrentes, nous créons de nouveaux
EOOEI xUUw@UDPwWEI UUI O0wEz+~0UI wOsUExT OUP@UI UBw" g1

UBEUUUI OUI wEUwWUOT UOT wYPUUUwx OUUwWGUEODI Pl Uwbz1 UxE
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Oz OUEPOEUI UUwEwiI POPwxEUwW+0UI WEUPUUEOODUGT WEEOUU
sur la théorie du blending, nous renvoyons a Fauconnier et Turner (2002)).

UwOUEYI UUwWET wETl wET ExPUOUI wEzEOEOa U]l wElI wgeduUxUUOu
EPii 66Ul OUUwOUUPOUG W $OwWw xEUUEOUwWEZUOI wEOEOaUI wi
quotidiens gratuits, nous avons pu démontrer la subjectivité inhérente qui touche les
EUxI EUUwOPS VUwawOEWUdXxEUUDPUDOOWET woOzI1 UXxEEI wUB EE
PUl wOEwWOBEI UUEDPUI wUsO01I EUPOOWET wOozDOi OUOEUDPOOWO
avons pu retracer certaines stratégies propres a la composition de la premiere page des
deux quotidiens. En finale, nous nous sommes penchés sur les aspects linguistiques de
notre analyse. Les outils empruntés aux différents analystes ont révélé leur pertinence
dans le cadre de notre thématique : les quotidiens gratuits. Bien que ces derniers mettent
tout autre média ne le ferait, les gratuits ne peuvent étre épargnés le jeu de tension que
sous-tend la pratique. Les différents éléments que nous avons développés au travers de
El1 OO0l wxUl OP6UI wxEUUDI wEl wOEwWUI ETT UETT wEOOI DUOI
xUd OUOPUWEUWES xEUUB W+ EUPUUUT WET wxUT UUT OwgdUb wl
OzPOxEUUDPEODUG w 6 U xADIOWw BG 1 WO WhEOQEEZz UOw OEOT EI
instrumentalisable, et en fait travaillée par les tensions de la subjectivisation et de
Oz OENI EUPYPUEUDOOS w

Nous terminerons ce chapitre sur cette citation de Roselyne Koren (1996), non pas parce
que nous | Ow Ul | UUOOUVUWUEwWxUPUI wi OwET EUT T OwOEPUwxOUU
prétention de pouvoir conclure cet aspect de notre réflexion avec plus de clarté.

«+EWEPDUUPOUOEUPOOWEUWXxEUUPwWwxUPUWUUENT EUPI WEEOUwWO?
donnent des allures de jugement de fait devraient pouvoir étre évités aussi souvent que

x OUUPEOI w- OUUwx OEPEOOUWPEDPwWI OQwi EYI UUwWwEzUOI wEUOUI
Oz OENI EUPYI UwUOUUwWUOT wi OUOT wi RxOPEPUI wi OWUEPUOOO:
OOUUOwWUPwWOl UwOOUOI Uws YEOUEUDYI UOwOl UwbOsUT OET UwEZz
résultat sont dévoilées et définies expliciterment
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5. Idéologie, influence et réception dans les médias
401 wETl UUEDOI wEs i pOPUDPOOWET wOzPEBGOOOT -

- OUUw xOUUUOOOUWEEOUW Ol wUauUUsOl wEzl axOU0i oVl waU
irrémédiablement le discours journalistique. Mais avant de se OEOET UWEEOUw Oz EQEC
proprement parler, nous tachons dans le chapitre qui suit, de définir les concepts de

Oz PEBOOOT Pl wl UWET wOzbHOI OUI OEIT 6 w

/| OUUWET wi EPUT OwOOUUWOOUUWEEUOOUOWEZUOI wxEUUOWU
synthétisés dans différents dictionnaires ou encyclopédies de sciences humaines et de

UEDI OEl UwEl wOzbHOi OUOCEUDPOOS w#7EUVUOUI wxEUUOWEIT DOw
OUOPO6UI wEl UwUEDI OETl UwET wOz DO OUOCEUDPOOWOUWET wlOEL
se révele étre tres précieuse. Son approche apporte a la définition du concept un regard

plus adéquat a la thématique qui nous concerne, le discours de la presse quotidienne

gratuite.

"DUUOUDGUI Ol OUOWOzPEBSOOOT Pl wi UOWOEWUEDIeOET wET w(
O0z1 U0wl OUUBWEEOUWOEwWUST Ol BDOOWUOEDPEOI w@UZEYI Ewc
@UzDPOwWwYST PEUOTI WET wOOUwWRNOUUUBwW"T 1T ad&w, EUROwWwO7zPES®S
vision du monde, c'est-a-dire une construction intellectuelle qui explique et justifie un

ordre social existant. Mais cette vision n'est en réalité qu'un voile destiné a cacher la

poursuite d'intéréts matériels en renforcant et étendant la domination d'une classe de

privilégiés. Pour renforcer le pouvoir en place, les idéologies de la classe dominante sont

présentées de maniere a ce que les intéréts de cette classe paraissent étre les intéréts de

UOUUG w/ OUUw, EUROWOAPESGOOOT Pl wi EDPUWEOOEWXxEUUDI wE
11 EOUOwW xUOxOUI wEI wEOOUD pénddd tlarxi®q &mmedQéute D1 w EEOU
doctrine censée maintenir un ordre établi » (Reboul, 1980)

11 OEUDYI Ol O0wxUOET | wEUwWOEURDPUOI Owoll Uwxi OUI UUUw

moderne> (Habermas, La technique et la science comme idégldgé8). Nous revenons a
Oz8EOOI WETI wHUEOET OUUWEUwxOPOUwWk 61 wET wel wdO=+ Ol wET

c WXxEUUPUWET UWwEOOS6T UwAYOwOl wUT 601 wEl wOzPEBOOOT B
pour devenir UOWOENT UwEZz 8 UUET wEl wOEWUOEDOOOT PI 6 w#1 UwEU
R. Boudon, P. Bourdieu ou E. Morin tendent a construire une sociologie se penchant sur

Ol wUT 601 wEl wOGzPEBGOOOT Pl 6w
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+1 WEDEUDOOOEDUI wEl wUOEDOOOIT D lrautbristiqie wsstiinedd w OUE U U
E6OOEUEUDPQGUI 6w/ OVUUWETI UwEUUI UUUOwWwOOwawluoUYIl wbo
mais aussi une pluralité des publics récepteurs. «; w Oz Ox x OUS WEUwWUGT BDOT wU
démocratie offre une scéne permanente et juridiquemerdgpmtaux conflits idéologiques

(Akoun et Ansart, Dictionnaire de sociologi€999). La production des interprétations et

NOT T Ol OOUWUUUWOEwWYDI wUOEPEOT wi OwxOO0PUPBUI wdz Ex:
les journalistes, les acteurs individuels ou collectifs participent activement au débat

public. Les médias jouent un rdle particulierement important dans la production
EzOxPOPOOwI DWEEOUwWOzPOUI UxUBUEUDPOOWET wigél OUI wEl U

+1 WEDEUDOOOEDPUI wi OEAaEOOxSEDPGUI wEIl Uwhidativh OET UwEI
EOOUPEGUI woOl wEOOETI xOUwEZPESGOOOT Pl wEOODPOEOUI OwE O
EEUI OUUwUO0U WOl UgGUI OUwOzPESOOOT PI wUzI1 BT UET dw" 1 Ou
a faire figurer dans la premiere partie du travail les entretiens avec les rédacteurs en chef

du « Matin Bleu» et du « 20 minutesR 6 w( OQOwUz ET PUUEDUWET wEI UOI UOWEEC
Ol UUUwWUI T EVEVUwWUUUwWO!I VwUExxOUUUwWEZzDOI OUI OEI 6

+1 UwEI UOPO6UI UwUl ET 1 UET 1T UwUUUWET wOT 601 wUl wxi OEI
Oz POEEED BUAWIR wUaUUo0 Ol UDwbDEBS OOOI-1b qud belstiuent lesl UU w EE O
recherches de R. Boudon ou de P. Bourdieu. Ce dernier considere que nos jugements
P@UzPDOwUZET PUUI wET wOUUPGUI OwET wUx OUUOWET wEUPUDC
reflet de OO0 Ul wx OUPUPOOWEEOUwWOz1 UXxEETI wUOEPEOS W, OPOU
plutot que chaque individu « use des idéologies qui leurs sont proposées comme de répertoires

qui seraient & leur disposition(Akoun et Ansart, Dictionnaire de sociologi@999).

Méme si la conception de la sociologie est moins polémique et plus objective que
OzExxUOET T wOEURDUUI Ow1ll EOU Odetses Paithpend 18 tHéta®® U1 w Ol Uw
OENI UUWET wUl OEUT wWwEOOxUI wEI wOzPEBOOOT Pl WEOOOI wl
doncET wWEGST ET 1T UwOl UwUOUEDPUUWET wOzPESOOOT Pl wEEOUWOI
la définition de ce concept.

Pour cela il distingue cinq traitsUl OEUDI Uwd w0OUUI wi OUOI wEzPEBSOOOI E

1.  Une idéologie est par définition partisane. Elle appartient a une communauté

limitée ce qui la rend partiale dans ses affirmations et polémiques.

2. 401 wbESOOOT Pl wi UOWUOOUNOUUUWEOOOTI EUPYI Sdw" z1 UUY
EUOAaEOEI Ow@UbPwxi UYI O0w+0UI wbOEDPYDPEUI 001 Udw" z1 U
auteur. L DES6 0001 Bl wdz 1 UUwx E Yaueletesulx faitiydedcétteufehsén 27 DOEDY D E
situe dans un « déja pensé », qui la détermine a son insu ».

3. Une idéologie est nécessairement dissimulatrice OWOE WOEUUUI wEz UOI whEBS O
EPUUPOUOI Uweaikad Gad Tub 10awBOI 0O wil 001 wUil wEs UUUDPUEDU
UOURNOUUUwWx OUUWEUUUT wET OUT wgUTl wETl waUz1l 001 wi U0wUI
Oz YDPEI OEl wOUwOI Uwi EPUVUGwW" T wEI UODPI UwxO0pO0wIi UL
concerne notre analyse car il rejoint notre hypothese H3.

4.  Une pensée rationnelle0 WEZ 1l UUWEI w@UPwWOEWEPUUDOT Ul wEUWE
EUOaAaEOEI Uwul ODP1T B1 UUI UwOU wE U wttmbditiqgew+ 7 DES OO OT DI w

Hanssens, Planinic, Kaenzig 33



[Prise an charge énonclative et Idéolegle!

5. "zZ1 U0wUOl wx1 OUB1 WEVwWUI UYPEPWEDQIxWUWBHUOWW UD
YDUDOOWEUwWOOOEI w40l wbESOOOT Pl wEOPUWNUUUDI DI UL
I RDUUI OET 6w" 1 U0l WEEUEEUBUDPUUDPGUI wUI Y+OwUOI wbOx

Pour ce papier, nous retiendrons donc la définition proposée par Olivier Reboul dans
son ouvrage « Langage et idéologieR8 w+zZ EUUI UUwxUOx OUI wEl wEdT ET T Ul
de toute idéologie et la définit ainsi: « Une pensée qui se prétend rationnelle et qui
dissimule sa vraie fonction qui est de justifier un pouvoir » (Reboul, 1980). Cette
Eol DPOPUPOOwWUI xUI OEwOl UwUUEPUUwW@UzPOwWwxUOxOUI Owdo

Dans les chapitres qui suivent, nous abordons des notions nécessaires a la

compUd1T 1 OUDPOOwWT OOEEOI wEUWEOOET xUwEZPES OOOT DI 6w/ U
la consommation et la culture de masse afin de déterminer dans les grandes lignes ce

PUI w 0z OOw x OUUU E Bdéologiex domidnte su Ehéuite les notions de

conformisme et de pensée unique viendront étayer nos propos. Enfin, nous nous

l UUEaOOUVUwawoOz1 BRI UEPET wEI wESUI UOPOI UwEI UwOUUDO
Oz CENT EUDI w EOw BOBIUO IWUMWEIYEDOEUZUI UUUw EZz U0 wDES
proprement dite qui cloture ce chapitre.

Idéologie, consommation et culture de masse

«# 0001 awoOUPwWUOUUT UwOl UWUEUDPUI EEUPOOUWBEODOOOPBUI UO
EOUOPUOWEYEOI UwET UWEUPOET 1T UOw! UwUT wol GUUT wi Qwx1 bC
leET wUOOUU WOl UwEDPI OUWET wOEwWUI UUI Owl Uwx O@&O0T 1 awldil wEEOD
x1 UPUIl UWEUOOI UWEUBYI UOOU w4 w O E wibktdidvskiFdans E1 wET wEOOT |
mon souterrain

+1 UwUOT 6 OUPEDI OUWET woz $ Eustrhalyded seustdhEsOuvdntOdéd OWE BT Ow
infirmées par la réalité des phénomenes empiriques, ont cependant ouvert le champ a
une large littérature critique sur la question de la consommation. Leur prétention, leur
analyse de la structure sociale souvent spéculative et leur élitisme outrancier ont finis
par les rendre « suspects » sur le plan académique. Cela dit, parce que leur refuser leurs
apports déterminants dans la lignée de la sociologie critique serait un leurre digne de la
plus pure des argumentations fallacieuses « ad hominem », nous souhaitons restituer ici,
les éléments qui nous semblent apporter un éclairage démystificateur sur notre société
x OUUOOET UOT wi DWETI OwxEUUDPEUOPOSUI O ODWEEOUwWOI wET E

critique des classes sociales les moins favorisées tout en renforcant la stabilité de la
UOEPSUSWEOUUT I OPUI Bw+EwWwEUOUUUI wEIl wOEUUI Ow@gUbuw
consommation de massl WOz I UUwx EUWUEQUWDOEPET OET wUUUwWOT wUU

~ A s o~ s oA
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UOEPS6UBwWOZBET Exxl UEPUOwawOzUOPI OUOPUEUDOOWET UwYE
véhiculées par la culture de masse. Celle-ci se révelerait comme un puissant instrument

pour transformer la subjectivité et uniformiser entre classes sociales les aspirations et les

secteur économique particulier, celui des industries culturelles. Marketing, sondages

E z O %) Publicité et médias coordonneraient leurs actions et seraient ici envisagés

EOOOI wEl UwbOUI UOCSGEPEDUI Uwl i I PEEET Uwl 60UI wi O0UI >
OEwxUEOPEDPUSwWUzI B UEI UEPUWET wi EAOOwWOODPOUwWxIT UEC
régimes politiques autoritaires, mais son action insidieuse est envisagée comme étant de

meéme nature. Les projets que les individus se donnent dans leur vie privée ne sont pas

OPEUI Ol OUWEOOUUUUPUUWOEDPUwWUZzDOxOUI OU widemtO1 UUwH OL
U0l wOEODPOUI WEI wYDYUI wpdAdw DHOUDPw xUI 601 O0w i OUC
unidimensionnels » (Marcuse, 1968) Selon cette conception, dissiper la méfiance des
EOOUOOOEUI UUUwlI UDOWEOOEWOEWEOOEDPUDOOwWI Ulrd OUDI 001
les industries culturelles crée sa propre demande.

La notion de société de consommation est un phénomene difficile a cerner, au point ou

0z O00wx1 U0wUI weEl OEBBWURGRBEUT ODOWOOWETI OOWOUwWUD wi O
clef nous permettant de comprendre et de poser le concept de société de consommation

xEUUT wxEUwUOOwWOP!I OwbOUPOTI WEY!I EwOl UwUUxx OUUUWEZ
société de consomOEUD OO wl U0OwUT OO0OwOzEUUI UUOWOEWUOEDG Ud
OENI OUwl OwoOl UwElI OUBT Uw@Uz OOWES UDUI-méfmeEe@Ud UDUO wi
consommeée sous forme de mythe. « Si la société de consommation ne produit plus de

O0a Ul 1 OwE 2 bstlelletOZ g WO Ow*x UOx UT wdali 1 GwpdAw- OOUT wl
xEUOI wEOOOI wUOEPS UG WEI wEOOUOOOEUDOOs W UwdOODPOUL
consomme en tant que société de consommation, une idée. La publicité est le péan

triomphal de cette idée » BAUEUDOOEUEOWRNAYAS w21 OOOwOzEUUI UUOU
OPUEOPI wEUwWi OURwWEZzDOI OUOEUPOOUWOGEPEUDPGUI UOwOZI
le temps fort serait apx EUI OO1 OUw El OUPw El w O0zDHOIi OUOEUDOO
Ol wOOOET whOI wYT UOwxEUWEOOET UOI Ubd wopmBmitionsE OUET T w
et du discours de « consommation » au profit émotionnel exclusif de ce dernier tend a

assigner a la publicité une fonction de toile de fond, de réseau de signes litaniques, donc
UBEUUDUEOUOW Okw YDI OO01 O0w Uz DOUEUDUI wxEUw BOUI UC
(Baudrillard, 1970)

Pour le sociologue Olivier Quessada, la société de consommation repose sur une
idéologie d'origine occidentale : la croyance matérialiste en 1'accumulation matérielle de
moyens de puissance. Il s'agit de contribuer a la vente continuelle et croissante de biens
et services. C'est ce qui fait la particularité et 1'originalité du capitalisme, moteur
économique de ce type de société. L'auteur rappelle que, avant d'étre matériel, le
pouvoir est d'abord I'effet d'un agencement symbolique. Il n'y a pas de pouvoir sans un
systeme de croyance qui en fonde l'originalité et la légitimité. Cette idéologie, cette
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conviction particuliere d'un certain ordre des choses serait dirigé et controlé de plus en
plus par le secteur marchand, proche des médias. Celui-ci doit prouver sa légitimité avec
un langage persuasif. Pour des auteurs comme Serge Halimi qui critiquent vivement la
EOOOPYI OEIl wEl UwNOUUOEOPUUI Uwi OYI UUWOE w x
maintenir un ordre établi, ils en fondent la légitimité.

Le role actif du récepteur

Depuis la querelle fondatrice du roman-feuilleton dans les années 1840 et tout au long
de I'expansion de la culture médiatique, la gratuité des récits dédiés au divertissement
du grand public a constamment été dénoncée par les élites de tous bords. Stigmatisés
comme « poison pour les ames » ou « opium du peuple », détournant de la conscience
civique ou de la conscience de classe, les romans populaires, les publications « de hall de
gare », les journaux jouant du sensationnel, ont été longtemps suspectés d'imposer
OU0UDPYI Ol OUwUOwxU+Vwadwxl OUIl UwEURwWOEUUI
critique sur le sujet a été présenté plus haut. Selon cette conception, les récits imprimés
de grande consommation, peuvent des lors étre désignés comme un instrument de
dressage culturel, au service d'une domination idéologique dont les « industries
culturelles » constitueraient des vecteurs aussi efficaces qu'aimables. Puisqu'ils recyclent
le « discours social » et par conséquent le confortent et I'enrichissent, les récits de grande
diffusion ont donc pu étre crédités d'une indéniable dimension argumentative, tel que

OOPUDPOBU]

UBw+zIl R

OOUUwOzEYOOUwWI RxOUBWEVUWUUEY]I UVUwWEUWET ExDPUOUI wgUEU

"I x1 OEEOUOwW Oz PDOXxEEUWEI woOzbHOI OUI OEIT wMNEDlay
"T UxDOOWEDUI EUI UUWET wUI ET T UET T wE U w 'Socidl@iel

Ol UUET I
I OwwUEO

de la consommation », prend le contre-x D1 EWEUWEOUUEOUWET wxi OUBI1 wWEI w
I OwbOUPUUI wUUUwWOT wUGOl wEEUPI WEUwWUB Elowd ]l UUw EEC

médiatiques. Contrairement a ce que suggere un Adorno, Marcuse, ou encore
Horkheimer, Herpin prétend que le message médiatique ne modifie pas les croyances

du public: « Les attitudes et les aspirations des milieux populaires ne sont pas modelées par

contenu idéologique des produitphares> des industries culturelle® /. » (Herpin, 2001). Il
appuie ces propos en se référant notamment aux diverses études portant sur le sens que
la série «Dallas » aupres des téléspectateurs appartenant a des univers culturels
différents. Ces recherches refletent clairement que la lecture des téléspectateurs differe
grandement. Le décodage médiatique dépend donc des convictions antérieures et des
références culturelles des récepteurs.

A partir de ces éléments, il nous parait important de préciser que si nous étudions
0z PES 0001 Ehduelib®@urd htddidtique des gratuits nous ne pensons pas que

UOOwDHOiI OUI OET wxUOYO@UI wUOT wudbUOPUUPOOWOUWUOWEU!

seringue hypodermique a eu son heure de gloire dans la littérature académique, mais a
été, par la suite, déconstruite par les différents apports en sciences de la communication.
Que nous pensions a la question a la polysémie du message médiatique (Katz et Liebes,

NNYAOwWEDOOPOEGL BODwEOI I UUPOOOPUOI wOUWET wOz EVUOOL
+EAEUUI 1 OEQWhNKkKkAOwOUwI OEOUI wElI wOzbHOxOUUDEOI wE
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RUNWNAS ww+ OPOWET wOOUUwWOzPEGST waUIl wOl wOl UUET 1T wOUEQG
OEPU WA UGUWET wUOUODT Ol UwoOzHDOxOUUEOET wEIT wo;
message : « Les études sur la réception du message mediatique valident donc plutoét un modele

puissants» (Herpin, 2001).

~ ~ e ~

11 x6UET T wEl UWUUEET UwE]l wOzPEBOOOT Pl w

langage. Nous avons traité de la subjectivité de la langue au chapitre 4, nous allons a

préUl O0w 1l UUEal UwETl wUl x6Ul Uw Ol Uw OUEET Uw @01 w OOUL
OEU@UGS1T UwUOUUWOI WwEOUYT UUWET wOzOENT EUPYPUBwWwxOUU
« Le Matin Bleu » et « 20 minutes ».

/ Ul OP6UI Ol OUOwWDPOwWwUzZET PlwbB@DEET WwHIDA-@uESH DIOPW w E
OEUQ@UI UUUWEZUOI whPES OOOT Pl woOPd T wawOEwWOOT paUl woOEL
/ OUUWET OEOwUI xUI OOOUWOEWES I DO DRI Urte pebsted OOOT DI u
qui se prétend rationnelle et qui dissimule sa vraie fonction qui est de justifier un

la partie 5.1. Cependant, il nous parait nécessaire de se pencher plus exactement sur le
xOUYOPUwWOBUI wOz PESGOOOBMI2u IOOOwWE EQWS I w WO MixBDUY OF
OEOT Ul wep! EUUT T UO whN-A idéhbifier@lahs rotuesr@lgsy ODUwUz ET DU

La question est complexe et nous devons nous cantonner dans et de ce travail, a cadrer
xUGEDUG O] O0wOOUUT wEpddsOpende datbbos Grppted pucdbsuNbis U 0
nous attachons donc a identifier des formes de pouvoir relatives a des questions

sociologue Baudrillard, sur cette idéolol D1 OwWEI UU1 wEOOYPEUDOOwWXEUUDE!
ordre des choses serait dirigé et contrdlé de plus en plus par le secteur marchand, proche

des médias. Cette forme de pouvoir économique est incarnée par la logique de marché,

la concentration capitalistique, la logique commerciale généralisée et les impératifs de

rentabilité croissante Ow U OUUT UWwET UwOOUDPOOUwi OUOI OUWET waUIl w
terme générique de néo-OPESUEODPUOI w#EOUwWOI wO+ 0l wOUEUI wEz
pouvoir symbolique présent EE OUw Ol Uw Od EDE UG ules pécdhisrheddun E5 OOOE T
champ journalistique de plus en plus soumis aux exigences du marché » (Bourdieu,

1994)

5.5. Méthodologie

Dans les lignes qui suivent, nous présentons brievement différents outils qui nous
permettent de discuter de notre troisieme hypothese, qui concerne la présence implicite
EzDPESGOOOT Pl w@Ul wodz OOw@UEODPI Pl UEWET wEOOUUOB UDUI
romands. Notre appareillage théorique est issu de différentes approches. Nous nous
basons essentiellement sur les travaux de Reboul et Neveu. En plus des approches
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théoriques suggérées par les chercheurs, nous nous appuyons sur les critiques faites a la

presse pour sa connivence avec les milieux économiques. Bourdieu, Halimi, Champagne

ont vivemeOU W EUDUPQ@GUS WET UWEUxT EUBW#EOQOUwWOZEOEOQaUI Ow ¢
mesure ces critiques se révelent pertinentes.

"1 OEWEPUOWOOUUWOZEYOOUWXEUWOPUWEUwWxODPOUWUOIT wEI
dans le chapitre précédent. La difficulté principale découle de notre postulat de départ.

- OU0Uwx1 OUOOUwWw@UzUOI wEl UUEDOT wbESOOOT Pl wxUdUI OC
OEUET EOEIl wl Uwa wOEwWUOEDPS UG WET WEOOUOOOEUDPOOG w# 6 Uw
PEGOOOT Pl woUl wdOU U w Gl w-uidEEBOIOOIU WuE @ BE ® GIOU U U w E
intimement liée aux principes marchands et économiques. Par conséquent, la méthode

EZEOEOQa Ul wxUOxOUS1 wxEUw1l EOUOOwxOUUwWOI wedUI Uwal
EG6OEUVUET I wUUUwWOz ECEOCa wikd wd®EDWAWI wx@UOw & 10 Og wb U0
O0zUUPODPUOOUW EOOEwW GUT wEI UOEPOUwW EUxI EOUw ET w Oz E
caractéristiques nous paraissent primordialeso w Oz EEUI OEl w EZ EUU]I UUOw Ol
stéréotypés et le manichéisme.

# E OU w0z O3Nolbgd du jognalisme ROwWS UDEw- 1 YI UWEDUT wOl Uwx UOx(
qui a étudié dans les années 1980 les valeurs véhiculées dans la presse américaine.

Premierement, il remarque le caractere ethnocentrique de la presse, cette notion peut

étre mise en relief avec la notion de « pensée partisane » de Reboul. Et deuxiemement,

OOUUwUI UPI OEUOOUwWEUzPOwWwOOUT waUl wOEwWYPUDPOOWROUU
EUOAEOEI wEEOUwWOI UwEDI Ol EDPUUWEVUWOEUVUET 66w ! Dl OQw ¢
distingue sont proches des valeurs propres a la société de consommation ou plus

généralement au capitalisme. Cela parait naturel tenant compte du contexte de guerre

i UOPEI wWEUUEOUwWOE@UI 001 wEl U0l wo UUET wEwWS6 U8 wwUB EO
suit, nous tentons de mettre en relief les éléments permettant de distinguer une

idéologie basée sur les valeurs marchandes.

5.6. Idéologie et consommation dans la PQG

+7ZEOEOQaUl wxOUUI wUUUwOI UwET URwT UEODUPUUWUOOEOE Uw:
éditions quiontserviEl wUUx x OUUUwWEZ EOEOQa Ul wx OUUwWOI UWET ExDU!

/| OUUWEOOOI OET UOwWUIT YI OOOUwWUUUwWOEwWI OGUUT wxUsUI OET 1
nombreuses pages de la PQG sont destinées au design, a la mode, a la technologie ou au
shopping. Au dernier point de la liste correspond méme une rubrique (Le Matin Bleu,
p-17). La présence de ces articles ouvertement voués a la consommation est certainement
Ol wUDT Ol woOl wxOUUwdYPEI OUwEzZUOI wbESOOOT Pl woODPG 1 w
PQG. Les objets présentés sont rarement décriés, au contraire, ils sont vantés comme
étant indispensables. Indispensable & qui et a quoiy w; WOEwWi DOWEZ UOWEUUDEO]
ECOUUUWEZUOwx1 UPUwWI UPT Owl Owi OUOIT wEz LelChiiwOz EVUUIT (
Egg (nom du frigo en question) fait partie de ces objets a priori pas tres utiles, mais qui
améliorent le quotidien en le rendant funky » (Le Matin bleu, p.17). Nous suggérons que
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EEOQOUWEIl wU0axl wEl wxUOxOUwUI weEET T wopi OOEUDOOWEDU
Ez UOKtntdda un bien étre matériel. Cette référence a un bonheur lié a la
EOOUOOOEUPOOWEOUUI UxOOEwawOOUUI wi axoUioUl OwUl ¢
intimement liée a la logique marchande et a la société de consommation est

implicitement présente dans la PQG. Or, dans les rubriques a vocation consumériste, la

logique marchande apparait explicitement. Baudrillard soutient que la société de
EOOUOOOEUDPOOWXEUUI wuwxEUwUOOwWODPI OwbOUDPOI wEYI EwOl
mass meédia ; cet exemple nous révele que ses propos se vérifient effectivement dans la

PQG. Relevons encore que cette pratique se trouve souvent a la limite du

x UEOPUI xOUUET 1 OWEZEUUEOQUwW xOUUwWZUI wol wxUPRwI Uw
revendeur sont toujours clairement indiqués. Egalement présent dans les gratuits, le

publireportage est indiqué en tant que tel; on pense notamment a la page des CFF.

21 OO0Ow 11 EOUOW phuNWY AOw Oz EEUI OE1l w EZEUUI UUw 1T U0 w
UUEOUOPUUDOOW EZPESOOOT Pl 6 w + E wng hubebrsdistingn® O 0a 01 Ow
Oz PEBOOOT Pl WET wOz70xbOPOOSw+z7EOOOAaOEUVUWE] UWEUUDPEC
EOCECaUOOUS w# EOQUWET UwgUOUPEDT OUOWUOWOOOEUT wbOxOU
UBT O6 U8 w/ OUUWET UUEDOI UwE dence Hel preddaurri Zait bffikeudo E w Ol OU B (
UPT OEOUUI S w#EOQUWET wEEUOwWOI wi O&W cwoBiddwdinink O1 wEUU O
6 UEOUWEOEOOT Ul wawoOzEOOOAaOEVUWEEOUWO! wUl OUwOk wol
individu en particulier. De ce fait, méme lorsqul wOzZ ET 1 OET wETl wx Ul UUI wi U0 w
pourrait suggérer une pensée anonyme.

"l OwEUx]I EOwEGBUDPOEEUOS W x1 U0w +0Ul wEEUEEUBUDPUUD®D
également dans le contenu des articles 0 wWOZ EEUI OEIl wWE|l wOHewjeWetO®DO Ul wx | |
«nous» | U0wUOwxUOEGESwWwEZ OENI EUDYEUDOOS w" 6001 wOOU U
EOw UUEYI UUw El QuoQsBW@BzwWwQl w1 OYDI Ow EUOGUI Uw EE
gourmande » a la page 30 du « 20 MinutesROWE T wOz 1 U0wx EVwOz EVUUI UUw@UI
de nous, mais une forme de collectivité indéfinie, contenue dans le pronom personnel

«onRAw" OOO0T woOl wudbUODLT O w* OUI OwphNNt AOwPOwUZET DU
EzUOI wxl UUOOOI OwlOl UwExxEUI OEIl UwEZUOl wYdUDUBwWUC

Reboul nomme la « La pensée collective ROwU Ol wETI UWEEUEEUBUDUUDGUI UwE
Reboul, les auteurs peuvent étre conditionnés par une certaine idéologie.

Cela dit, il nous semble important de nuancer ces aspects en faisant intervenir le role du
récepteur. Ce dernier est, a notre sens, tout a fait conscient que les articles, méme non
UPT 66 UOQwxUOYDPI OO1 OUWET Uwdl OEUI UwEZUOImettted EEEUD OO
UOT wU=+ Ul wU,ddnm®if et ddudari de dire, le lecteur sait, a notre sens, que ce
Uz DOwWwOPUwl U0wO! wi UUPUWEUWUUEYEPOWET UwNOUUOEOD L
anonyme. En revanche, la notion de « pensée collective », implicitement induit par des

x UOEGES UwEZz OENI EUDY E UD &0 esEa@ebetit. wOz UUDPOPUEUDOOWEU
+1 Uw x1T UUOOOET T Uw El Uw EPUEOUUUW PESOOOT PUI Uw xE
stéréotypés. Pour Reboul (1980), on retrouve souvent le bon, le méchant, le traitre, etc. Il
y aurait donc un certain manichéisme. Est-ce que cet aspect se retrouve dans la PQG ?
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Pour discuter de cet aspect, il serait convenu de prendre des articles traitant de politique

OUwEzEI I EPUI UwNUEDPEDPEDUI UG w. UOwWOOUUI wi axoU0T 60Ul u
EzUOwxOUYODPUwWORNEEOOD@EVwE®UWE O U U Bhunty@lioes OPUUD B U
xEUECOwxOUUwxl UUPOI OUwEzEOEOaUIl UwEI UWwEUUPEOI Uw
consommation. Dans les articles des rubriques « conso », on trouve généralement peu de
personnages en tant que tel. Cependant une certaine attribution de roles implicite
OxxOUl woOl VWwEDI 611 UUI UROwW@UPwWOOUwWOUwWaUD wi I
le possedent pas. Cette dichotomie se retrouve tres fréquemment. Dans la rubrique

« design », un article présente la nouvelle mode qui consiste a coller des autocollants
pour décorer les murs de sa maison. Voici un extrait des propos: «[6 ] le grand
«trendRwOl wWwEOOUPUUT wxEUwadwUZEUOTI UwEzZUOwxDOETI EUwWOE
murs. » (Le Matin Bleu, p.18). En grossissant le trait de ces propos, les individus qui

000 wa

07 OOw x OU U U E b Utingardsw»] @4 dbuarkehédbiuceux qui correspondent au
« trend », font face aux « ringards », armés de leur pinceau. On retrouve dans un titre de
OEwxET T whNwOl UwUOUEDPUUWET wEI U0UT wEDPET OUOOPI dw+zl
cette fois encore, a appliquer sur du matériel électronique porte le titre « Ayez la Skin
Attitude » (Skin étant le donné a ces adhésifs). La aussi, ce titre, oppose implicitement
ceux qui bénéficieront de la « Skin Attitude Rwa WET UBR w@UDP wOl wOz EVUOOU wx E L

Bien que nous ayons un peu caricaturé les personnages, on se trouve face a une sorte de

manichéisme caractéristique, selon Reboul, des discours qui sous-tendent une idéologie.

"1 x] OEEOUOwWwPOWUZET PUWET wl EVET UwawoOzIl UxUPUw@UI
caractéristique que Reboul a dégagée de son analyse de récits. Nos propos portent sur

U0l weOEOGaUl wEl wOEw/ 0 &ddustproposéesPar kedk dlfd @ Geudbif U w O 6

Nous pouvons encore relever que les articles consumeéristes sont bien plus présents dans

«Le Matin Bleu» que dans le «20 MinutesR6 w # EOUw 0z 6 EPUDPOOwW EUwW t w C
consacrent respectivementt wl Uwl wxET 1 UWEZEUUDPEOI Uwx OQUUEOUwWUO
mis en vente. Cette tendance semble se confirmer dans le reste des éditions du mois de

novembre.

+7EOEOaUl wel UwEUUUI UwEUUDPEOI UwET wEl wU0axl wEl wxU
difficiOl wOD] OUwEDUI EUI O OVUwEI wEl UUEDPOU WS O&adl OUUWECQ
EPUI OwOzEEUI OEl wEl we6O0O0I OUEDUI OwElI UWEUUDPEOI UwlL
|l UEGw+1 UWwEUUDPEOI UwUl wxU+0Ul ODWEOOEWOEQes aw Ozl BRI
themes des sujets traités sont matieres a analyse.

A ce sujet, il est assez éloquent de noter que les themes qui composent les pages de la

rubrique économie sont trés proche des papiers a caractere consumériste. Ainsi, on

trouve en page 15 du «20 MinutesROW UOWEUUPEOTI wYEOUEOUwWOI UwOd UE
EOUUI POOT wEI wYPOwI OwYl UUI w; wEGUswWUIl wlUOUYI wU
nouveau portail web consacré a la cuisine. A la page 14 un encart est consacré aux types

de voitures que conduisent les milliardaires célebres tels que Bill Gates. Dans « Le Matin
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Bleu », a la page 10, une photo nous montre les produits dérivés de merchandising des
écuries de Formule 1.

. Owx]1 U0wul OEVUE@UI Uw@Ui wel UWEUUPEOI UwUI wkedUUDOT Ul
pages « conso ». Certes, les pages « économie » indiquent également les variations des

principaux marchés boursiers, mais les articles principaux sont majoritairement a

assez symptomatique des valeurs marchandes qui sont valorisées par cette presse. Ces

T UOUUI UwEaODPOEUST UOwxEUEEOREOI Ol O0wxUBsUI OUB1 UwE
I OUUUOT wET woOl UUwxUOxUDPBGUEDPUI OwUOUODTddd ddUwOl woo
YDl OWEEUSBwWwUUUwWOI UwYEOI UUUwOEUBsUDI 001 UwaUbwli UU
marchande relative a la société de consommation.

Les pages people sont -a ce titre- également tres intéressantes. En présentant des
célébrités au train de vie ostentatoire et plus que confortable, les articles font a nouveau
implicitement référence au bonheur matériel.

+EwWUUEUDPGUI wUxOUUwUzExxEUI OUI wxEUUEEOI Ol O0wa woE
Ezl U0wOIl wUUaOol wEl wY DI wE U ssks pddforidndedul@ jbieust dé U wx US Ul (
tennis Anna Kournikova est emblématique de ce point de vue ; ses apparitions sont bien

x OUUwWOOOEUI UUIl UwOOUUWEZz6Y6 01 Ol OUUWOUWEEQOUWET Uw

EUWUEOOOWET wOzEUUOwWEZ (UUEOEUOS

Toutes ces remarques peuvent paraitre anecdotiques, mais elles laissent tout de méme

apparaitre certaines tendances. Bien sur, il serait possible de déconstruire et de prendre

le contre-x D1 EwWET wET EEVUOWET wOOUWEUT UO1 OUUB w, EPUwWUPwOZ
un ensemble, on constate néanmoins une certaine propension a se référer a un mode de

YDl wxUOxUl wawOEwWUOEDPEUSGWEDUI wEI wEOOUOOOEUDOOS
admettre, avec UOUUT Uw Ol UwxUBEEUUPOOUw@UPwUzDOXxOUI OUOwW
Oz1 BPUUI OEl wEzUOwxOUYOPUWEEOOOODPBUI &

"1 x] OEEOUOwWPOwWO!l wUZET PUwWXxEUWEUWET wNT Ul UwOEwWx D]
Reboul «[6 ]OZ PES OOOT Pl wOz 1 UU wx E ellald®faituud cébtt)gemsén kel wOz DOEE
trouve dans un « déja pensé », qui la détermine a son insu. » (Reboul, 1980). Il faut donc

Ul O1T UOUT wi OQwx1 UUxI EUDPYI woOil wedbOUI RUI WwEEOUwWOI gUI ¢
marché, la loi du low-cost, les fortes contraintes économiques et le modele du bien-étre

OEUB6UPI OwxUOxUIl wawOEwWUOEDPSOUSWET wWwEOOUOOOEUDPOOWU
PDOxOPEDPUI Ol OUWEEQOUWOEW/ 0&86w" z1 U0wWOl wxOUYOPUWEI
sous-tendent le discours journalistique @ U1 wOz OOwx OUUUEDUWEOOUDPES UI Uwl

1Exx] OOOUwI OEOUI w@Ul wElI OUT wi OUOI wEZPEBZOOOT PI wx
une influence importante sur le lecteur. Apres tout, la préoccupation principale de la

/0&wl UOwEz+ 00Ul wOWiwd HuwEOOE GIEE WKWEOS w" 21 VOWET wdl
UOUOPUUDOOWES OOEUEUDP@UIT wEI UwOGEPEUSwW2DwWE] UwUOUET
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de société, essentiellement basée sur des valeurs économiques, se retrouvent
xEUUEEOI Ol 00w EEOUW OE tuphree &que ke fys (e ekt Adpandd O U
énormément de son lectorat qui lui, est fortement emprunt de valeurs marchandes. Une
importance toute particuliere est donc a accorder au contexte socioéconomique.

6. Conclusions

Arrivés au terme de ce travail, nous pouvons non seulement revenir sur nos hypotheses

Le premier chapitre présente, dans les grandes lignes, le sujet traité dans le dossier. Dans
le deuxieme, nous nous attachons a présenter le contexte dans lequel prend forme la
presse gratuite, ses contraintes économiques sont également mises en avant. Le
troisieme chapitre figure, a titre indicatif, les entretiens avec les deux rédacteurs en chef
E1T UwNOUUOE UR wE O @fehdlothie ddhsles debx@lapitel)dui suivent. A ce
titre, il nous semble opportun de revenir sur nos hypotheses de travail.

Notre premiere hypothéese x OUUUOT w@Ul wOz 6 EUDUUUI wEIT wxUI UUI Ouw
Ol UUUI wool PUPOEOUWIEL wOZWOREWEDDEDPYIDOOBHS EUEUU
transparent et instrumentalisable, et en fait travaillée par les tensions de la

UUENT EUDYDPUEUDOOwWI DwE]l wOz OENT EUDYPUEUDOOS w- OUU U
le quatrieme chapitre, confirmer dans une large mesure cette hypothese.

Comme deuxieme hypothese, nous suggérions que les logiques du marché qui régissent
la presse écrite gratuite tel que la concentration capitalistique, la logique commerciale
généralisée, et les impératifs de rentabilité croissante entralnent de profonds
ETEOTT Ol OUUwUUaopPUUPEGUI UwepET Ul UUDPYDUGOwYOal UUD
presse, et ce particulierement dans le cas des quotidiens gratuits. Ces aspects ont été
appréhendés dans la cinquiéme partie du dossier qUD wx OUUT wUUUwOz DPESE OOOI DI ¢

La presse quotidienne gratuite en Suisse romande sous-Ul OEw UOI wi OUOI wEZ DE®S
intimement liée a la logique marchande et a la société de consommation. Cet énoncé

constitue notre troisieme hypothese. Le deuxiéme et le troisieme postulat sont

DOUDOI Ol OUwWODPEUOWEZTI UDwxOUUGUODPWET UWwEUxT ECUwWOO!
chapitre.

Nous nous imposons peut-+ UUT w UUOx w ETl w xUUET OEl w OOUU@UzHBOw
Oz PEBSOOOI Pl wOEDPUwI OWEUEUOWE E Uyl i hadiirtioisOUEUD OO U
assumer. Cependant nous avons pu constater au travers de différents indicateurs que le

EOOUI OUwWET Uwl UEUUPUOUwWSUUEPS UwxUBUI OUEPUWUOUUWEI
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idéologie, comme définie par Reboul (1980), étaient décelables. Une certaine nuance est

El wOPUl wx OQUUWET UwEUx]T EVUVUWEEUwWPOwWO!l wUzET PUOw@UI wkE
de (re-)faire le proces de la PQG mais de dégager des éléments, des marqueurs qui nous

x1 UO1 U0l OVUwE!l wEPUEUUI UwET wEl U001 wl0i 6 0EUDPBUI 6 ws$ Ou
étre réalisé.

Nous sommes conscients des nombreuses limites que nous avons rencontrées lors de

notre recherche. La premiére que nOUUw UOUT EDUOOUW UI Of YI Uwi U0w @
OGEI UUDPUI UEPUwWUOT wEGEOaUl wOOOT PUUEPOEOI OwET woOC
UOT wExxUOET T wEzIl OUI OEOTI wUUUWOEwWxUOEUEUDPOOWET wE]
sujette a évolutions. La seconde, qui est de loin la plus importante, est que nous traitons
EzUOwUUNI OwgUbwoOSEI UUPUI UEPUwWUOI wEOGEOGaUIl wUauls
EOOxUI OEUI wOl Uw O EEODPUOI Uw OPUw il OQwT UYUIl wEEOUW
quotidiens gratuits, il serait nécessaire E1 wx OUYODUWEOEOaUl UwozI1 OUI OEO
YEUUI wUauU0o60] wOGEPEUDPGUI wadUl wUOOUwi O0UT weUOUIT w
les structures organisationnelles des entreprises en question, les codes déontologiques et

éthiques revendiqués ou eOE OUIT w Ol Uw 06 U1 OEIl UwEZEET T ODOI 01 O0u
x UOET UUUUWET wUsOl EUDPOOWET wOozHOI OUOCEUDPOOwWI Dwoi UL
x1 UYl O0w+0UI wi OYPUET 6 UOwWUI OOOwOzEOEOaUl wEl wlaxI
relation des éléments précités.
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