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1. Introduction
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Pour illustrer cela, FUUWE OOOOUWEOOUEEUI UwUOIT wi UEOGET wxEUUDI
statistique de nos données afin de mettre en exergue les différences de traitement de la
thématique du sexe entre presse payante et gratuite.

EOOUDPI 001 OUw xOUUwWEZEUUPEOI UwOPBUwawOEwWUI 68 OEUD
comprendre la logique des rédactions de 20 Minutes et du Matin Bleu, nous allons

également présenter le lectorat cible de la presse de boulevard gratuite. Ainsi, la

captation du lectorat-cible nous apparait également importante. Un chapitre y sera donc

consacré. Au cours de nos recherches, il nous est rapidement apparu que trés peu
EzOUYUET T UOwUPWET wbdz I UU wEedEte) tBeonatiGud. Enuedfdd,dlax UEOD 6 U
fallu élargir notre horizon pour trouver des publications se rapprochant vaguement de

notre thématique. Ce travail est donc principalement axé sur nos résultats statistiques.
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2. Hypothese de travalil

En consultantlesd EUDPUUwWUB ET OUUwUUUwOz EOEOaAUI wEUWEPUEOUU
OOUUWEYOOUWEOOUUEUB wgUl wOz OOwUzBOUBUI UUT wa wOE wi
Les gratuits se targuent de capter leur lectorat par un contenu simple, sans mise en

perspective, EOEOa Ul wi OWwEOOOI OUEDPUI wOEPUwWXxEUwWUOI wUaodU
proximité et les informations pratiques. Cette étude tentera de constater, chiffres a

OzZExxUPOw@Ul woOl UwEOOUI OUUwOOUWET EUw=+0UT wxUsdUI
E6x+ETl T UWEEEIGEQEAOOOT wUOI wYI UUPOOwWwx OUUWOOET UUI u
UUOUY!I wEEOUWOT UwUPUUT UwWET wOEwWxUI UUTI wxEAEOQUI OwboO

Le terme racoleur sera ici utilisé de maniere générique et sa définition sera précisée plus

OOP OB w / Gl thaudgodsCebnienterons de signaler que, par ce terme, nous

désignons tout ce qui a trait au sexe, particulierement les articles traitant des dérives

sexuelles, des formes de sexualité hors-normes, des scandales liés au sexe mais aussi de

papiers traitE QU w ET w Oz 1 OOOUI RUEOPUGS w OEUEUODOT wOUw I 8 O
supposée, notamment dans les pages people et faits divers.

démontrerons statistiquement dans les pages suivantes, nous avons également constaté

que ceux-EPwWw UOOUwWwUOUY]I OUWEEEOOXxET O UwEzZDPOETT UOwUI U
OzEAEOQUwWUOUYI OUwUl wxl UwawVYODUWEYI EwOzEUUDEOI
dévétues ou des attitudes suggestives.

3. Eléments de défini tion

Afin de bien cadrer la problématique du dossier, nous allons présenter les termes-clés

GUT wOOUUwUUPOPUTI UOOUWUOUUWEUWOOOT wET wEI OUT we OU
Ul UODOOOOT Pl wxUBEDUI wx OUUw@UE Ob éstpbudsquadhotlsw EUUD E Ol
allons nous rapprocher des termes utilisés notamment pour qualifier les contenus de la

presse people, comme suggéré par Annik Dubied lors de notre entrevue.

/| EUUEOUwWEVUw i EPOw Ul w OEw xUIT UUT wT UEOUPW! wi U0w s
OzUUPOPUI UOOUWXxEUWET wlOIl UOT wUlI OOOwWUEwWESi pOPUDPOOU
de notre problématique est réel par le fait que notre hypothése est que les titres de presse

TUEUOUDPUl woUUEPSGUwWOI 1 Ul OUwUOUYI OUWEURwWOI EUI UUUL
articles ou des images.
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La captation passe aussi par un meécanisme de zapping de lecteur. Plus il sera
émotionnellement touché, plus il sera accroché et donc, poursuivra sa lecture.

Le Professeur Annik Dubied nous a orientés sur la question de la transgression de la

norme dans un but de captation du lectorat. Encore une fois, nous avons buté sur cette

PDEG] woUEOQUWEOOO wg@Uz DOwRHURNODEOPWOE WWBEUwdk 80D E (
presse gratuite. Cependant, la sociologie nous offre des définitions utilisables

notamment concernant la norme et sa transgression.

La norme est une directive qui énonce comment les individus doivent se comporter

EEOQUWEI UUEDPOI UwUPUUEUDPOOUB wW" z1 U0wWUOT wus1l O wUOBET
en accord avec les valeurs culturelles. Tout contrevenant a la norme est puni de
UEOCEUDPOOUWET wEDPYI UVwUax] wepxi aubpgUl LOWsEOOOODBUI
Dans le sujet qui nous intéresse, la violation de la norme est bien entendu celle de la

EPDYUOT EUPOOWET wOzDOUPOPUBS WUI RUT OOT wETI Uwxl UUOOOI
E6 UwOOUUwWxEUOI UwET wOUEOUT UTl UUDOOWET wOOUOI wUOEDE
Ul OEVUWE] wOZEEUDPYPUSwWUI BRUI OO wEUWUUNI UwET wOz EUU
U6 Ol EUPOOQWET UwdYs Ol Ol OUUwUIT wi Edikuest ndiéiSae, U1 w Oz &
E6OO6EUI OwxOUUGE]Il WEIl UWEUUUPEUUUWUXxB6EDI DPEUI Uw@UI
fragment de vie.

Il apparait dés lors clairement que les articles que nous avons étudiés dans les journaux

gue nous avons sélectionnés ne se penchent pas exclusivement sur les stars mais

61T EOI Ol OUwUUUWET Uwl 1 OUwszOOUOEURZzZzZBdw DOUPOwWOOUL
transgression de norme par le fait que les personnes décrites le sont souvent sur la base

ETl wOzI1 RxOUDPUD OO widhte th@s surtduit RebdticOdmitiliguel Eotbntairement

ou par accident. Par exemple: s 7 #1 Uwd OUEPEOUUwW UIl wxUOUUPUOUI 60w
s7+720006Y1 wi OwUEwWxUOI wUOOUWET YI OUUwWOEUDPwWI Owi 1 001
sz" Ol T UEUUWWOUBUWBLEUWU Baux OB OEDPWE QOWUw UOUT EPUOC
EZEUUPEOI UWEYI EwUUOPUWE R I:Uait Elproxihdte) lafdielE@O w ET w Oz f
0z8000UDPOOEG

1 Définition tirée du cours « Sociologie générale IROwUT O1 U0UT wEzdUd wl YYKkOw/ UOT dw" T UPUL
Neuchétel.
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CF-ET UUOUUOwWUOwWI RT OxOl WEZEUUPEOI w@Ulduee(20wEOOUDE
Minutes, 20.11.2006).

VA U D : : Lundi 20 novembre 2006

«C’est le Comptoir du Ssexe»

MORGES — |.| salon de I'éro-
tisme Extasia a attiré plusieurs
milliers de visiteurs. Un public |
qui se situe loin des idées re-

Une foule bigarrée de tousles
4ges (2 partir de 18 ans révolus)  §
+  s'est déplacée durant trois jours.
Une majorité d’hommes, mais
aussi des femmes en couple ou
entre amies. Sandrine (24 ans) et
Delphine (25 ans), de Lausanne,

sont venues découvrir un monde
qu'elles ne connaissaient pas. |
Perdues entre les stands qui ven-

dent godemichés, films porn
ont limpression d'étre au
«Comptoir du sexe». Sentiment
~ confirmé par Charles (18 ans) et
Tom (19 ans), de Coppet. «Lien- |
trée est chére. Une fois dedans, si |
tu veux voir des shows, il faut en-
core payer. Trop commercial.
C'est 1a premidre et derniére fois

que nous veno . lLes danses lascives des corps féminins dén s ont fait fureur. keystone
nn’x& us = , S o """,-: = S S T Pi=s - = R
salon Extasia. peux pas parler d'un vibromas- pour moins large. Dans tous les cas, ce

éducation sexuelle de La Cote ;n seur vieux de quinze ans.» Luc k - genre de salon permet de pimen-
pligue gqu'elle vient pour (29 ans) et Christine (30 ans) sont  louse? «Il n'est pas interdit dere- ter I'ordinaire du couple, selon
connaitre les dernidres ten- des habitués des magasins éro- garder», explique Christine. Pour Michel, la trentaine, de Lausanne.
dances. «Dans mes cours, je ne hques «Nous venons un peu madame, enrevanche,lof&e est Ill—-nllul

La proximité | UUwUOQwx UDOEDXxT wUl 000wl gUI OwxOUUwbz6VY6 Ol
x Ul OEUEWEZDOxOUUEODEIT 6 w2 Ubsr&EOWIWEW a0 @Ol wwaziUE IDUuwdy
E D placezdas la premiére ligne ET Owd x DUOET wa w, OOUUI UROWEEOUWOE wU

Larareté] UUwWOT wxUDPOEDx]T wUI OOOwOo!l gU1I OwodzpOUBU+Owl UU
El wOz OUEDPOEDPUI dw DOUPOwWOzI BRI Ox Ol wEPUBS wx OUUwi EUVC
caractére gras. Dex OUUOQWET OwhbOUBU+Uwd UEOUwWI OOEUPOOWET wOE U
nous revenons au concept de comportement transgressant non seulement la norme

sociale, mais également portant sur le plan légal.

+260083DOOWOZzdYd O O 00wl ibddthrtéressadt ase©yelx Dans @ O wx O U
EEUwxUBUI OU wPhEPOwWDPOwWUT OEOTI WEOCEPUWBUT woOl wgdUx Ol
étant obligé de se le prouver sur place peut trés bien étre identifiable par le lecteur.

D OUP OwObz E E Wrémelddndistd beOettdie®an QritBmportement transgressant la
norme, mais sa motivation est, quant a elle, tout a fait compréhensible par le lecteur.
Plus simplement, la motivation érotique évidente « allumeRwOz POUS U+ OWwEUwOI EUI U
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4. Définition du lectorat -cibl e

x U UWEDPDRWEOUWEzI RPDUUI OET wEI UwNOUUBEURwWI UEUUDUL
lectorat de ces journaux est plutdt agé de moins de 45, mais la cible idéale de ces
NOUUOGEURWI UOwxUBEDPUI dw [ POw Ez OaHE] omsbuisOl wESI P
guestionné les rédacteurs en chef du Matin Bleu et de 20 Minutes

/| UBEPUOOUWUOUUWEZEEOUEW@UI woOl UwbOi OUOEUDPOOUWET
de la rédaction du Matin Bleu et du 20 Minutessont certainement fiables mais tiennent

plus du dosUP1T UwET wx Ul UUT wUOUOPUwAawWETI UWEOOOOET UUU w (
véritable bilan des activités du quotidien. Cependant, notre discussion avec Tristan Cerf,

rédacteur en chef du Matin Bleu, nous a permis de dégager une idée globale du lectorat-

cible en la recoupant avec les informations déja connues.

Cerfnous alaché:s 7 w3 QOUUWET URWBUPWUEYTI O0UwoOPUT wi OwgdgUbpwUO
CEUPOwI U wipll audg wE ED U U IOU 0 iwdw & FDIOQ W E /R Eul YWAIz00uu O O
ET 00T wUdxOO0UT waUbPOwUl OO00wOOUUwUD!I OUwxOQUUWET wo
journaliste, fOt-il rédacteur en chef.

Cependant, cette réponse est intéressante dans le sens ou elle dénote le fait que le
lectorat-cible est trés vague au yeux des rédactions malgré le fait que sa ligne éditoriale
soit plutdt axée sur les 18-35 ans.

Comme nous le savons déja, le lectorat-cible ests z N1 UOlI OWEEUDPI OWUUEEDOOuwA
Or, selon Marcel Kohler, directeur a Zurich de 20 Minuten (Le Temps, 10 mars 2006) le
lectorat se serait élargi vers le haut et vers le bas a la surprise des rédactions, soit vers les
12-14 ans et les 40-50 ans. Depuis octobre 2006, on trouve des caissettes aux abords
directs des lycées et mémes des écoles secondaires et primaires, résultat de la large
EPIi T UUPOOwlI ODwEUwWI UECEwWPOUBU+UwxOUUBwEURWT UEULUDU

Les chiffres précis fournis par Tristan Cerf montrent que le lectorat se découpe de la

maniére suivante: 23% des lecteurs sont 4gés de 55 a 74 ans, 32% de 35 a 54 ans et le plus

large pourcentage est de 45% pour les 14-34 ans. Que le lectorat soit agé vers le bas de 14

ans au lieu des 18 cités nous semble primordial pour notre étude. En effet, notre postulat
GUEOUwWOZExxEUPUDPOOwWI Ud@UI OUI WEZEUUDEOI Uwi OwbOE]
Ul wOz o Ul PZUT wxl U0wxOUIl UwxUOBEOH Ol wx OUUWET wil OU
mineurs.
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5. Statistiques

5.1. Préambule

i DPOwEzDOI DUOT tbtmebhypatiiege Elé bagk Ualshvoir que les quotidiens
TUEUUPUUWEOOUDPI OEUEDPI OUwxOUUWEZEUUPEOI UwbOPBUWE
travail statistique. Nous avons en effet dénombré les articles touchant a notre
Ul 6 OEUDP@UI wE E OU w Eroplaiek duBviatin BIEU@EHO 20 Binltes Le choix
EOw@UOUPEDPI OwxEAaEOUwWAaAawWEOOXEUI UwUzl UODWEYBUBwWxO
6 YPEI ODw@Uz UOwWwRNOUUOAS ehpsdgUB0 GEE WuEH Fullul BGU@T b U w
EZEUUDPEOI Uw OP6 Uw alau Ndtrer Rypobh&se& aLEai Bihsiufdydénielt été
EOOI PUOGT w" 21l UVUWEOOEwWxOUUWEIT UUleuvttie @osGOw Ul w Ol
YT UUDPOOwWOUEODT | wi REOUEOUwWOz06EDUPOOWEUWEDOEOET I 6
@Ul wOz OOwWUE Db U w D bkidéndcommi unJddidal deuboduldvand,Bpéhdant du
Blick de Suisse alémanique.

5.2. Procédure

- OUUWEYOOUWEOOXxUB wWwOI wOOOEUI WEZEUUPEOI Uw@Ubuw UI
contenait chaque exemplaire. De plus, notre étude prend en compte la position de

OZUBEOI Owa wUEYOPUwWUzPOwWI U0wxOUPUDPOOOB wUUUWOE WX E
PDOx OQOUUEOQUWEEUWOOWUEPUWBUT wOEWxETT wEl wEUODUI wi U
E1 001l wo@UPWEUUDPUI woOzT POwl OQwxUl OP1 Ud w- OCdleswEY OOU w
placés sur les pages de droite. Nous avons également porté notre attention sur le fait de

UEYOPUWUPOWOZEUUPEOI WEOOUPEGUB W6 UEPUWUI OP6 wa wUC

de toutes ces données, nous avons ainsi pu fabriquer quelques statistiques descriptives.

Lauber, Muriset, Prébandier 6
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5.3. Résultats significatifs et graphiques

5.3.1. 20 Minutes :

1 Nombre de journaux collectés : 13 (n=13)

T - OO0OEUI wEz BweuwskOl Uwq 60 (n = 60)

1 Pourcentage de photo par article : 43 %

1 Moyenne articles par exemplaire X, : 4.6

1 Variance? articles par exemplaire S, : 2.6

1 Ecart-type® articles par exemplaire S, : 1.6

1 Médiane* : 4

T  PourcenUET | WEZEUUPEOI UwUUUMRBE wxET | wEl WEUODUI

+1 wl UExT P@UI whwUl xUBUI OU1 wOEwWi U601 OEl WEZExxEU
OUOBUOWET wxETT wEUwW@UOUPEDT O8dw. OwOUOBUYI! wi OWEEUET
racoleur appara¢ U8 w$ OWOUEOOOST OwPOwUZ ET PUWET wOzI1 111 EUDI
sont apparus effectivement a la page en question.

Graphique 1

Fréquence d'apparition d'articles relatifs au sexe selon le numéro de
page du quotidien (n=60) (20 Minutes)

Effectif

Z [IIIRIII

T T
NvYD b")b’\‘b%,\g\/\,x’}@

—— e ———t——
N2 AP R AR A2 4D Y Al 42 % (2 a2 N AR D o o D o P P N oD oD O g ) 2 b P 0

Numéro de page

2«+EWYEUDPEOEI wEzUOwIi OUI OEOTI wEz OEUI UYEUPOOUWET wYEOI UUVw@UE
observations par rapport a la moyenne de la distribution. » (Dodge 2006 : 77).

égales. » (Dodge 2006 : 59).

Lauber, Muriset, Prébandier 7
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exemplaire. On constate que la valeur modale est de 4 articles par exemplaire.

Graphique 2

Fréquence d'articles relatifs au sexe (n=60) dans le "20 Minutes"

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Nombre d'articles relatifs au sexe par exemplaire

5.3.2. Matin Bleu :

= =4 =4 4 -4 4 A

Nombre de journaux collectés : 17 (n=17)
- O0EUI wEz Batvleudskz Ol Uwq 37 (n=37)
Pourcentage de photo par article : 70 %
Moyenne articles par exemplaire X,g : 2.2
Variance articles par exemplaire S : 2.4
Ecart-type articles par exemplaire S : 15
Médiane : 2

PourcenUET | WEZ EUUPEO]I UwUUUMBE wxET T wEl wEUODUI

m




+1 wl UExT P@UT wt OwawOzPOUUVUEUWEVUwWI UExT P@UT whiOwUIT x C
relatifs au sexe selon le numéro de page du quotidien.

Graphique 3

Fréquence d'apparution d'articles relatifs au sexe selon le numéro de
page du quotidien (n=37) (Matin Bleu)

5
4
3
2
1
0

12 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34
Numéro de page

+1 wl UExT D@UI wKOwWUOUUWEOOOT woOl wi UExT P@UI wl OwUI x
contenus dans chaque exemplaire. On constate que la valeur modale est de 1 article par
exemplaire.

Graphique 4

Fréquence d'articles relatifs au sexe (n=37) dans le "Matin Bleu"

0 1 2 3 4 5
Nombre darticles relatifs au sexe par exemplaire
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5.3.3. 20 Minutes vs. Matin Bleu , confrontations des résultats

/ Ul OPl UwUBUUOUEUwWI UExxEOUOwPOwawEOWUI OO60woOOUUI
racoleurs dans le 20 Minutesque dans le Matin Bleu. La valeur modale ou modes est de 4

pour 20 Minutes et de 1 en ce qui concerne le Matin Bleu. Cela confirme donc les

différences constatées au niveau des moyennes X,,; et X,,,. Le calcul des medianes

semble démontrer la méme tendance.

5.3.4. Mati n Orange

1 Nombre de journaux collectés : 15 (n=17)

T - OO0EUI wEz BateuwskzOl Uwq 30 (n=37)

1 Pourcentage de photo par article : 83 %

1 Moyenne articles par exemplaire X,,q : 2.0

T Variance articles par exemplaire S, : 1.0

1 Ecart-type articles par exemplaire §,, : 1.0

1 Médiane : 2

f PourcenUET | wEZEUUPEOI UwUUUBBE wxET 1 wEl wgUODUI

+1 wl UExT P@UI wkOwUI xUsUI OUI wOEwWi U @UI OEl wEZExxE
numéro de page du quotidien.

Graphique 5

Fréquence d'apparition d'articles relatifs au sexe selon le numéro de
page du quotidien (n=30) (Matin Orange)

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
Numeéro de page

5 Le mode est la valeur qui posséde la fréquence la plus élevée.

Lauber, Muriset, Prébandier 10
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+1 wlT UExT PGUI wt OwUIl xUdUI OUI w@UEOUwawoOUPwoOl wdOO
chaque exemplaire. On constate que la valeur modale est de 2 articles par exemplaire.

Graphique 6

Fréguence d'articles relatifs au sexe (n=30) dans le "Matin Orange"

0 1 2 3 4
Nombre darticles relatifs au sexe par exemplaire

5.3.5. Constatations générales

Le Matin dans sa formule orange semble se rapprocher plus des résultats du Matin Bleu

gue du quotidien gratuit 20 Minutes En effet, les moyennes des deux journaux du

TUOUxT w$EDxUI UUT wUOOUWUT OEUDYIT Ol OUwxUOET T UBw wC
racoleurs du Matin Orangeest effectivement plus faible que celle du Matin Bleu.

(OQwl UOWEUUDI URWET wEOOUUEUI Uw@Ul wOE wVYad @xeUUwOOEE(
par exemplaire du Matin Orangeest supérieure a celle du quotidien gratuit de la maison

$EDPxUI UUIl wophAWEOOUUwW@UIl woOzBOYI UUI wUIl wxUOEUPUWE
UOUOI YO wOOOUUI wOzHPOxOUUEOET wEl wOEwWBb UDOEIT WEw B0
OOPUwx OUUWOEWUBEOOUT wi ODwOzEDEOAUT wEIl UwNOUUBEUR U
une tendance claire. La petite étude empirique menée dans ce rapport peut uniguement

indiquer quelques pistes. Les résultats sont donc a prendre avec beaucoup de prudence.

UUDPOPUI UwEzZ OUUPOUWUUEUDPUUPZUI UwxOUUwxO0POUUUOWUI
de deux moyennes, notamment). Nous avons donc d nous contenter de calculer

guelqgues statistiques descriptives de base.

Le Matin dans sa version orange possede le pourcentage de photo par article racoleur le
xOUUWS Ol Y6 WET UwlUODUWROUU S E-BeuetpiEfdibield Gb w( Ow E Ow

signifie donc que Le Matinl UUOwOT wx OUUWEOOUUEQOUWEEOU WOl wOOOEUI

Lauber, Muriset, Prébandier 11
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publiés par exemplaire. Quant a 20 Minutes il détient le record dans toutes les catégories

gui est des photos liées aux articles.

Pour ce qui est de la répartition des articles qui concernent notre thématique, la majorité

de ces papiers sont dans les pages « information » des quotidiens. Ils sont également

situés dans la partie « magazine ». On constate ainsi que les quotidiens gratuits arrivent

dwl OPUUI UWET UWEUUPEOTI UWET OEUWXEUWO] wUDPOxOIl wi EE
maniére et pas uniguement en traitant de sujets déconnectés du présent.

En résumé et si nous devions nous baser sur cette petite étude pour savoir si la presse
GUOUPEDI 001 wi UEUUDPUI wWwEOOUDPI OUwxOUUWEZEUUPEOI Uw!
car méme si les résultats obtenus pour le Matin Bleu sont trés proches de ceux de son

i U Ul wEz $E D x Upaddounlied que SouMihites pege b aussi dans la balance.

Nous nous empressons encore une fois de préciser que ces résultats sont a appréhender

EYI EwxUUET OEl wEUwli EPUWET wOEWEUDPSY! U8 wEl wOz6UUEI

6. Ethique et captation

Dans la présente étude, nous nous sommes penchés sur la captation, mais il nous semble

opportun de se poser la question de la déontologie face a cette fréquente parution
EZEUUDPEOI UwUI OEUPI UWEUWUI Rl WEEOQUWOEwWxUI UUI wl UE
sélectionné un article paru dans le bimestriel Médiatiquesd EPUd w x EUwW 07 40DPY 1 UL
Louvain (décembre 06) traitant de cette question éthique.

Fort de cette notion et de nos résultats, la presse gratuite romande se pose des limites
éthiques et de captation différentes de celle des payants. La presse gratuite helvétique
romande (Matin Bleu et 20 Minute¥ se dispute un lectorat commun (la tranche 14-35 ans).

le jeu sur le fond et la forme :

- Le fond : utiOPUEUDPOOWEZ EUUPEOI UWUUEPUEOUWEUWUI RT waC
EOUPUI UwOl wUI T EVEwW! DWEODBEWOZEUUI OUPOOWEUWOI EUT |
fidéliser sa clientele.

- Laformeo wUUDOPUEUDOOWEZ DOET 1 Uwlielaleflé captaiod.] Uwl OwUE

Le travail de récolte que nous avons effectué dans les différents quotidiens gratuits
montre une utilisation trés forte de ces 2 parametres.

Lauber, Muriset, Prébandier 12
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s ~

6.1. +1 wUI Ux1T EVwWE]l wOza6UT P@UI

sSeule la presse de référence peut encore trouver intérét a respecter les regles

classiques de la déontologie, parce que la qualité de ses pratiques fait également

partie de son image de marque et de la plus-Y EOUT w@Uz1 001 wxUOxOUIl wawUOu
Ul U0UI POUWET wol EUI U:2¥3)z 6 wp& UT YDUUI wl YYt vl YYA

Ce passage nous sembll wOUB8 UwbOx OUUEOUWOUEOUwWa wUEwWYDPUDOOWE |
nous le verrons plus loin. Sans évoquer explicitement la presse gratuite, on comprend

vite que cet extrait place la presse traditionnelle payante dans une autre typologie

qualitative que la presse gratuite.

Pour commencer, le terme des z x Ul UU I wriblswaredd ad dir @obtiug ganel de

journaux implantés depuis longtemps et ayant acquis par leurs années de pratiques, une

Udx UUEUDPDOOWET wUdsUDPI UROwWEZz OE Helrigudr YIS teavaiE | wx UOT 1 1
+1 Uwl BT Ox Ol UwUUPUUT Uw@UpwdOOUUwYDI 001 OUWUExDPET Ol
Le TempsLaNzzZ, 1 UwEz EU0OUI UB

Quand on lit que cette presse peuts z 1 OEOUI wOUOUYI UwbOUs U+ Uwad wUI Ux
la déontologie £ ®w i EVUUWED] OwES I POPUWET waUzIl UOwWOEWES OOU
guelgues points importants dans la vision de notre étude. Ainsi la captation sera réalisée

par le compte-Ul OEUWET wOEWUUEOQUT Ul UUPOOWET wOEwWOOUODI wi U
Ul RUOT UwET OGUEOUUWEOOUwWO!l wEUUwWI UOWET wul U1 OPUWOZE
Ez6EUDPUUUI wo Ol YOI wOEPUwWxEU WOl wi EPOwW@UT wOzadYd Ol O

On constate également un échec dans ce respect de la déontologie pour les titres de la

presse de non-référencell semble selon cet article que la presse de référence ait
véritablement un intérét a respecter les régles classiques de la déontologie mais pas les

EUOUTI UwUax]l UwET wxUI UUT wEOOOd auudERUKE | Uitk @il des lUQIEDUY & (D)
xUEUP@UI Uwi EBPUwWaT EOCI Ol OUwuwwEOOBDwWHy 0BPDWDBE WOH
nous semble étres un point important pour différencier la presse de référence des autres

Uaxl UwET wxUIl UUT wOzEUVUUEDUwx EU efop@raestOUUEOET wx OUU w

+EwYDPUDPOOwWx OxUOEDPUI wUI OEO]I WEOEDPUI WEUWUUNIT DwET wC
est la digne héritiere de la presse de boulevard dans la tradition du Blicket Matin. Cette

image de marque plutdt mauvaise ne semble pas poser de probleme aux rédactions des
NOUUOEURwWT UEUUDUUOWEOBOOT wdOUU w OvatihBlewlHdstet EOOx Ul O
notre entretien. En effet, notre interlocuteur, par son détachement face a des questions

x Ul UUIT wi UEUUDPUI wOZEYEPUWEGEDPEGSGOI OUwUDI OwawYODPUuU
une sorte de journal de boulevard.

presse de non-Ud 1 6 Ul OEl wxEUwOI wi EPOw@Uz1 001 wEI T UET I

s 7+ EWEOUUwW@UZz] 001 wxUOx OUIT wa cotfitme OdrOEsbh delhl UOUT DOC
w é
x OUUPEOI OWEOOOT wdOOUUwWwOz OOUWEOGOI PUR6 mimuedDUUEOw " |
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Philippe Favre. Cette captation maximale du lectorat est contraire aux buts de la presse
derdi 6 UI OEl wg@UPOwI 001 OwUI OUI wETl wEExUI UwUOwOI EUOL
de sa rédaction (la plusvalug et non pas par sa diffusion tres large comme le font les
gratuits avec les caissettes disséminées en Suisse. Il est a souligner que la plus-value
évoquée pour la presse de référence est inexistante dans la presse gratuite, comme nous
de commentaire, pli EOUT wNOUUOE OB U U b @disl ausg prépasd Un(pddug w Ul U0 UI
conreOEUUUI OWOEWEOEUUDPOI WEZ$EDxUI UUI wo UEOQUWET wi ED

$OwUsUUOE OwOOUUWUI UPI OEUOOUwWGUl wOEWYDPDUDOOWET wol
U Ol EUPOOOS6 wE E OU wOlrsitt®1duvait (ddcehré06) nad firmenbtieé |
YPUPOOWEUwWUI Ux] E0w Ul woOl UwlT UEUUPUUw x1 UYI OU0w EI
souligner que les documents fournis tant par le rédacteur en chef du Matin Bleu que

du travail de rédaction du journal

6.2. La crédibilité et la captation

« Dans la tension entre ces deux pbles de crédibilité et de captation, plus les médias

Ul GET OUwYIT UUwOT wxUl 0P1 U O wkEtOrBtidnalBdntd, mbifsBld 1 OET UwUOOUL
touchent un grand public ; plus ils tendent vers le second, dont les exigences sont

EzPOEI POEUPOOWEUEOEUDUEOUI OwoOOPOUwWwHPOUWUI UOOUWEUSG
leur jeu consiste @ naviguer entre ces deux pbéles au gré de leur idéologie et de la

nature des évenements. » (Charaudeau 2005 : 75)

WOEwWOI EVUUI wETl wETI UUI wEDPUEUDPOOOWOZ OOwl UO0whOOB ET
TUEUUPUUWUZDOUEUDYI ODWEEOQUWOEWUI EOOET WEEUGT OUDI
gratuite en est-elle pour autant moins crédible ? Elle semble surtout arriver a mieux tirer
son épingle du jeu.

-O0Ul wUT 601 wEzZB8UUE]Il OwawUEYOPUWE]T OUPWEUWUIT RT wE E(
AWEWET U001l Uwx OUUwWEZzEUUD Eadd pdun &itadi fug weHeEddrbieneE 1 UUT w x C
O61 OPT1 woOzHOI OUOE UP O Qe MdinBlewdt 2DuMinlitdd hebvans@asul | 1 1 OOu
xUEODPT UWE]l wOOOT UWEUUDPEOTI UwET wi OOEWOEPUWET woOz D
O0zbOI OUOGEUDPOOWDOEDUXx I OdleEol Guised usezalUprébe@®dans 0e® D U w w O O C
GUOUPEDI OUBw+1 UwadvYd Ol 01 OUUOWEOODT wiRxOPBUBS w xO
E6YI OOxx36Uwil UwEOEOCaAUBUwOEPUwWOzDOI OUOEUDPOOW OB EI
gratuit.

Il semble par ailleurs important de rappeler que le lectorat cible est jeune et urbain, ce
qui comprend toutes les couches de la population et pas uniquement des lecteurs plus
a7 60wl UwbUUUUWET wEEUST OUDPI UWUOEDOE U @eJmégrops OOT Uwx C
pourrait viser. Forte de ces données et de sa ligne de conduite, la rédaction doit jongler
entre information dure et articles plus légers voir carrément futiles et / ou racoleurs. La
grande différence entre gratuits et payants se situe finalement surtout au niveau du
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développement des articOl UOWET wOz UUPOPUEUDPOOWOUWOOOWEZEUUD
Ol UWEEEOOXET Ol OU0wl DwET wOEwW@UEOUDPUB WEZEUUDPEOI UwC
outre de noter que la presse payante qui a souvent décrié les gratuits a également pour
but de vendre ses quotidiens, touchant le lectorat le plus large possible. Ce qui revient
finalement a dire que dans les deux cas, le contenu du journal est biaisé volontairement

t légérement ou non ¢ afin que le quotidien ¢ gratuit ou non ¢ soit lu.

7. Conclusion s

-OU0UI wUT 601 WEZOUUETl wEUWUI RT wEEOUWOEwWxUI UUIT wi UE
de la problématique par des considérations statistiques mais aussi théorique.

Cependant, le probleme sur lequel nous avons plusieurs fois buté est celui du manque

de sources tant au niveau des ouvrages théorigues que du mangue de personnes

I Rx1T U0l Uwl OWwOEWOEUPS Ul wWEAEOUWYOPRWEZEUUOUDUG 6

- OUUWEYOOUWEOOEWEGEPESGWEZEXxxOD@UI UwOl UwUI Udil Uuw
analogie a la presse gratuite. Nous sommes bien conscients que le vocabulaire employé
EUUEPUwWxEUI OPUwxUw+UUI wxOUUwxUBEDPUOWOEDPUwWI OEOQUI
a été pallié au mieux.

titres de presse d UUED S UOwWOl UwUBUUOUEUUwWUT OEOI OUwUz+0UI wC
notre postulat de base a été mathématiquement confirmé. En plus de cela, la surprise qui

nous est apparu a été de constater que le 20 Minutesx UOx OUEDUWEOEDUI O1 OU0wx O
relatifs au sexe que le Matin Bleu et le Matin Orangebien que les lectorats respectifs de

ces titres de presse soient les mémes.

/ OUUWE! wgUPwl UOWET woOzd 0T PUI wETl UwNOUUOEUR wWT UEUI
étaient plus souples que pour la presse payante, compte tenu de la différence de leur

lectorat-E DEOI G w" 1 x1 OEEOUOwWOza6 U1 PgUI wwl RBUUI wEI OQwi Uuw
une limite entre attirer le lectorat en suscitant des émotions ou de la curiosité et le

dégoiter par des images trop choguantes et donc irrecevables.

Lors de leur naissance, on ne prédisait pas une longue vie aux journaux gratuits en

suisse romande, malgré cela il semblerait que leur longévité ait tout de méme été

garantie par une forte adhésion du lectorat. Il se peut que la captation par la diffusion
EZEUUPEOI wWUEEOOI UUUwWUOPUWOOUEOI Ol OUWEDUEUUEEOI «
cette stratégie porte ses fruits, constatant la trés large diffusion des gratuits et leur

lectorat toujours grandissant.
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