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1. Introduction  
 
+ɀÜÛÐÓÐÚÈÛÐÖÕɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÛÙÈÐÛÈÕÛɯËÌɯÚÌßÌɯËÈÕÚɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯÎÙÈÛÜÐÛÌɯÍÈÐÛ beaucoup parler sans 

×ÖÜÙɯÈÜÛÈÕÛɯËõ×ÈÚÚÌÙɯÓÈɯËÐÚÊÜÚÚÐÖÕɯËÌɯÚÜ×ÌÙÔÈÙÊÏõȭɯ"ɀÌÚÛɯ×ÖÜÙØÜÖÐɯÐÓɯÕÖÜÚɯÈɯ×ÈÙÜɯ

ÐÕÛõÙÌÚÚÈÕÛɯËɀÈ××ÙÖÍÖÕËÐÙɯÊÌɯÊÏÈÔ×ɯÌÛɯËÌɯÛÙÖÜÝÌÙɯØÜÌÓØÜÌÚɯÌß×ÓÐÊÈÛÐÖÕÚɯãɯÓÈɯÍÙõØÜÌÕÊÌɯ

ËɀÈ××ÈÙÐÛÐÖÕɯËÌɯÛÏõÔÈÛÐØÜÌÚɯÓÐõÌÚɯÈÜɯÚÌßÌȭ 

 

Pour illustrer cela, noÜÚɯÈÓÓÖÕÚɯÊÖÕÚÈÊÙÌÙɯÜÕÌɯÎÙÈÕËÌɯ×ÈÙÛÐÌɯËÌɯÕÖÛÙÌɯÛÙÈÝÈÐÓɯãɯÓɀÈÕÈÓàÚÌɯ

statistique de nos données afin de mettre en exergue les différences de traitement de la 

thématique du sexe entre presse payante et gratuite. 

 

Par cette analyse empirique, nous allons poser ÓɀÏà×ÖÛÏöÚÌɯËÌɯÛÙÈÝÈÐÓɯØÜÌɯÓÌÚɯÎÙÈÛÜÐÛÚɯ

ÊÖÕÛÐÌÕÕÌÕÛɯ ×ÓÜÚɯ ËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯ ÓÐõÚɯ ãɯ ÓÈɯ ÛÏõÔÈÛÐØÜÌɯ ËÜɯ ÚÌßÌɯ ØÜÌɯ ÓÌÚɯ ×ÈàÈÕÛÚȭɯ  ÍÐÕɯ ËÌɯ

comprendre la logique des rédactions de 20 Minutes et du Matin Bleu, nous allons 

également présenter le lectorat cible de la presse de boulevard gratuite. Ainsi, la 

captation du lectorat-cible nous apparait également importante. Un chapitre y sera donc 

consacré. Au cours de nos recherches, il nous est rapidement apparu que très peu 

ËɀÖÜÝÙÈÎÌÚȮɯÚÐɯÊÌɯÕɀÌÚÛɯÈÜÊÜÕȮɯÖÕÛɯõÛõɯ×ÜÉÓÐõÚɯÚÜÙɯÕÖÛÙe exacte thématique. En effet, il a 

fallu élargir notre horizon pour trouver des publications se rapprochant vaguement de 

notre thématique. Ce travail est donc principalement axé sur nos résultats statistiques. 
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2. Hypothèse de travail  
 
En consultant les õÊÙÐÛÚɯÙõÊÌÕÛÚɯÚÜÙɯÓɀÈÕÈÓàÚÌɯËÜɯËÐÚÊÖÜÙÚɯÔõËÐÈÛÐØÜÌɯȹ"ÏÈÙÈÜËÌÈÜɯƖƔƔƙȺȮɯ

ÕÖÜÚɯÈÝÖÕÚɯÊÖÕÚÛÈÛõɯØÜÌɯÓɀÖÕɯÚɀÐÕÛõÙÌÚÚÌɯãɯÓÈɯÍÖÙÔÌɯËÌɯÊÌÚɯÑÖÜÙÕÈÜßɯÔÈÐÚɯ×ÈÚɯÈÜɯÍÖÕËȭ 

 

Les gratuits se targuent de capter leur lectorat par un contenu simple, sans mise en 

perspective, ÈÕÈÓàÚÌɯÌÛɯÊÖÔÔÌÕÛÈÐÙÌɯÔÈÐÚɯ×ÈÙɯÜÕÌɯÚàÕÛÏöÚÌɯËÌɯÓɀÈÊÛÜÈÓÐÛõɯÈßõÌɯÚÜÙɯÓÈɯ

proximité et les informations pratiques. Cette étude tentera de constater, chiffres à 

ÓɀÈ××ÜÐȮɯØÜÌɯÓÌÚɯÊÖÕÛÌÕÜÚɯÖÕÛɯÉÌÈÜɯ÷ÛÙÌɯ×ÙõÚÌÕÛõÚɯÊÖÔÔÌɯÜÕÌɯÚÐÔ×ÓÌɯÙõõÊÙÐÛÜÙÌɯËÌɯ

Ëõ×÷ÊÏÌÚɯËɀÈÎÌÕÊÌȮɯËÖÕÊɯÊÖÔÔÌɯÜÕÌɯÝÌÙÚÐÖÕɯ×ÓÜÚɯÔÖËÌÚÛÌɯËÌÚɯÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕÚɯØÜÌɯÓɀÖÕɯ

ÛÙÖÜÝÌɯËÈÕÚɯÓÌÚɯÛÐÛÙÌÚɯËÌɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯ×ÈàÈÕÛÌȮɯÐÓÚɯÚÖÕÛɯÎÓÖÉÈÓÌÔÌÕÛɯ×ÓÜÚɯÙÈÊÖÓÌÜÙÚȱ 

 

Le terme racoleur sera ici utilisé de manière générique et sa définition sera précisée plus 

ÓÖÐÕȭɯ /ÖÜÙɯ ÓɀÐÕÚÛant, nous nous contenterons de signaler que, par ce terme, nous 

désignons tout ce qui a trait au sexe, particulièrement les articles traitant des dérives 

sexuelles, des formes de sexualité hors-normes, des scandales liés au sexe mais aussi de 

papiers traitÈÕÛɯ ËÌɯ ÓɀÏÖÔÖÚÌßÜÈÓÐÛõɯ ÔÈÚÊÜÓÐÕÌɯ ÖÜɯ ÍõÔÐÕÐÕÌȮɯ ØÜɀÌÓÓÌɯ ÚÖÐÛɯ ÈÝõÙõÌɯ ÖÜɯ

supposée, notamment dans les pages people et faits divers.  

 

"ÖÕÚÛÈÛÈÕÛɯ ÓÈɯ ÍÙõØÜÌÕÛÌɯ È××ÈÙÐÛÐÖÕɯ ËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯ ËÐÛÚɯ ÙÈÊÖÓÌÜÙÚȮɯ ÊÖÔÔÌɯ ÕÖÜÚɯ ÓÌɯ

démontrerons statistiquement dans les pages suivantes, nous avons également constaté 

que ceux-ÊÐɯ ÚÖÕÛɯÚÖÜÝÌÕÛɯÈÊÊÖÔ×ÈÎÕõÚɯËɀÐÔÈÎÌÚȮɯÙÌÚ×ÌÊÛÐÝÌÔÌÕÛɯËÌɯ×ÏÖÛÖÎÙÈ×ÏÐÌÚȮɯ

ÕɀÈàÈÕÛɯÚÖÜÝÌÕÛɯØÜÌɯ×ÌÜɯãɯÝÖÐÙɯÈÝÌÊɯÓɀÈÙÛÐÊÓÌɯÔÈÐÚɯÔÌÛÛÈÕÛɯÌÕɯÚÊöÕÌɯËÌÚɯ×ÌÙÚÖÕÕÌÚɯ

dévêtues ou des attitudes suggestives. 

 

 

3. Eléments de défini tion  
 
Afin de bien cadrer la problématique du dossier, nous allons présenter les termes-clés 

ØÜÌɯÕÖÜÚɯÜÛÐÓÐÚÌÙÖÕÚɯÛÖÜÛɯÈÜɯÓÖÕÎɯËÌɯÊÌÛÛÌɯõÛÜËÌȭɯ(ÓɯÌÚÛɯãɯÚÐÎÕÈÓÌÙɯØÜɀÐÓɯÕɀÌßÐÚÛÌɯ×ÈÚɯËÌɯ

ÛÌÙÔÐÕÖÓÖÎÐÌɯ×ÙõÊÐÚÌɯ×ÖÜÙɯØÜÈÓÐÍÐÌÙɯÓÌÚɯÈÙÛÐÊÓÌÚɯØÜÐɯÕÖÜÚɯÐÕÛõÙÌÚÚÌÕÛȮɯÊɀest pourquoi nous 

allons nous rapprocher des termes utilisés notamment pour qualifier les contenus de la 

presse people, comme suggéré par Annik Dubied lors de notre entrevue. 

 

/ÈÙÛÈÕÛɯ ËÜɯ ÍÈÐÛɯ ØÜÌɯ ÓÈɯ ×ÙÌÚÚÌɯ ÎÙÈÛÜÐÛÌɯ ÌÚÛɯ ȿɀÙÈÊÖÓÌÜÚÌɀɀȮɯ ÐÓɯ ÚÌÔÉÓÌɯ ÊÓÈÐÙɯ ØÜÌɯ ÕÖus 

ÕɀÜÛÐÓÐÚÌÙÖÕÚɯ×ÈÚɯÊÌɯÛÌÙÔÌɯÚÌÓÖÕɯÚÈɯËõÍÐÕÐÛÐÖÕɯÊÓÈÚÚÐØÜÌɯõÛÈÕÛɯÓɀÈ××ÌÓɯËÌɯ×ÌÙÚÖÕÕÌÚɯÌÕɯÝÜÌɯ

ËɀÈÊÛÌÚɯÚÌßÜÌÓÚɯ×ÈàÈÕÛÚȭɯɯ,ÈÓÎÙõɯÊÌÓÈȮɯÓɀÈÚ×ÌÊÛɯÈÊÊÙÖÊÏÌÜÙɯËÌɯÊÌÛÛÌɯËõÍÐÕÐÛÐÖÕɯËÈÕÚɯÓɀõÛÜËÌɯ

de notre problématique est réel par le fait que notre hypothèse est que les titres de presse 

ÎÙÈÛÜÐÛÌɯõÛÜËÐõÚɯÖÍÍÙÌÕÛɯÚÖÜÝÌÕÛɯÈÜßɯÓÌÊÛÌÜÙÚɯËÌÚɯÚÌÕÚÈÛÐÖÕÚɯËɀÖÙËÙÌɯÚÌßÜÌÓɯ×ÈÙɯËÌÚɯ

articles ou des images.  
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La captation passe aussi par un mécanisme de zapping de lecteur. Plus il sera 

émotionnellement touché, plus il sera accroché et donc, poursuivra sa lecture. 

 

Le Professeur Annik Dubied nous a orientés sur la question de la transgression de la 

norme dans un but de captation du lectorat. Encore une fois, nous avons buté sur cette 

ÐËõÌɯõÛÈÕÛɯËÖÕÕõɯØÜɀÐÓɯÕɀÌßÐÚÛÌɯ×ÈÚɯËÌɯÛÏõÖÙÐÌÚɯÌÕɯÑÖÜÙÕÈÓÐÚÔÌɯÚÜÙɯÓɀÈÚ×ÌÊÛɯÙÈÊÖÓÌÜÙɯËÌɯÓÈɯ

presse gratuite. Cependant, la sociologie nous offre des définitions utilisables 

notamment concernant la norme et sa transgression. 

 

La norme est une directive qui énonce comment les individus doivent se comporter 

ËÈÕÚɯÊÌÙÛÈÐÕÌÚɯÚÐÛÜÈÛÐÖÕÚȭɯ"ɀÌÚÛɯÜÕÌɯÙöÎÓÌɯÚÖÊÐÈÓÌɯØÜÐɯÖÙÐÌÕÛÌɯÈÛÛÐÛÜËÌÚɯÌÛɯÊÖÔ×ÖÙÛÌÔÌÕÛÚɯ

en accord avec les valeurs culturelles. Tout contrevenant à la norme est puni de 

ÚÈÕÊÛÐÖÕÚɯËÌɯËÐÝÌÙÚɯÛà×Ìɯȹ×ÏàÚÐØÜÌÚȮɯõÊÖÕÖÔÐØÜÌÚȮɯ×ÙÖ×ÙÌÔÌÕÛɯÚÖÊÐÈÓÌÚȮɯÌÛÊȱȺ1. 

 

Dans le sujet qui nous intéresse, la violation de la norme est bien entendu celle de la 

ËÐÝÜÓÎÈÛÐÖÕɯËÌɯÓɀÐÕÛÐÔÐÛõɯÚÌßÜÌÓÓÌɯËÌÚɯ×ÌÙÚÖÕÕÌÚɯÔÐÚÌÚɯÌÕɯÊÈÜÚÌɯËÈÕÚɯÓÌÚɯÈÙÛÐÊÓÌÚȭɯ/ÈÙÛÈÕÛɯ

ËÜɯÍÈÐÛɯØÜÌɯÓÈɯÝÐÌɯÚÌßÜÌÓÓÌɯÌÚÛɯȿɀÕÖÙÔÈÓÌÔÌÕÛɀɀɯÎÈÙËõÌɯËÈÕÚɯÓÌɯÊÌÙÊÓÌɯ×ÙÐÝõȮɯÕÖÜÚɯpouvons 

ËöÚɯÓÖÙÚɯ×ÈÙÓÌÙɯËÌɯÛÙÈÕÚÎÙÌÚÚÐÖÕɯËÌɯÕÖÙÔÌɯÚÖÊÐÈÓÌɯØÜÈÕËɯÓÌɯÓÌÊÛÌÜÙɯÚɀÐÕÛõÙÌÚÚÌɯÈÜɯÊÖÔ×ÛÌɯ

ÙÌÕËÜɯËÌɯÓɀÈÊÛÐÝÐÛõɯÚÌßÜÌÓÓÌɯËÜɯÚÜÑÌÛɯËÌɯÓɀÈÙÛÐÊÓÌȭɯ ÐÕÚÐȮɯãɯÓɀÐÕÚÛÈÙɯËÌɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯ×ÌÖ×ÓÌȮɯÓÈɯ

ÚõÓÌÊÛÐÖÕɯËÌÚɯõÝõÕÌÔÌÕÛÚɯÚÌɯÍÈÐÛɯÚÌÓÖÕɯØÜÌɯÓɀõÝõÕÌÔÌÕÛɯÖÜɯÓÈɯ×ÌÙÚonne est médiatisée, 

ÊõÓöÉÙÌȮɯ×ÖÚÚöËÌɯËÌÚɯÈÛÛÙÐÉÜÛÚɯÚ×õÊÐÍÐØÜÌÚɯØÜÌɯÚÈɯÝÐÌɯ×ÙÐÝõÌɯÚÖÐÛɯËÐÝÜÓÎÜõÌɯÚÜÙɯÓÈɯÉÈÚÌɯËɀÜÕɯ

fragment de vie. 

 

Il apparaît dès lors clairement que les articles que nous avons étudiés dans les journaux 

que nous avons sélectionnés ne se penchent pas exclusivement sur les stars mais 

õÎÈÓÌÔÌÕÛɯÚÜÙɯËÌÚɯÎÌÕÚɯȿɀÕÖÙÔÈÜßɀɀȭɯ ÐÕÚÐȮɯÕÖÜÚɯÙÌÛÙÖÜÝÖÕÚɯÊÌÚɯÈÚ×ÌÊÛÚɯËÌɯÕÖÙÔÌɯÌÛɯËÌɯ

transgression de norme par le fait que les personnes décrites le sont souvent sur la base 

ËÌɯÓɀÌß×ÖÚÐÛÐÖÕɯËɀÜÕÌɯÚÌßÜÈÓÐÛõɯËõviante mais surtout rendue publique volontairement 

ou par accident. Par exemple : ȿɀ#ÌÚɯõÛÜËÐÈÕÛÚɯÚÌɯ×ÙÖÚÛÐÛÜÌÕÛɯ×ÖÜÙɯ×ÈàÌÙɯÓÌÜÙÚɯõÛÜËÌÚɀɀȮɯ

ȿɀ+ɀõÓöÝÌɯÌÛɯÚÈɯ×ÙÖÍɯÚÖÕÛɯËÌÝÌÕÜÚɯÔÈÙÐɯÌÛɯÍÌÔÔÌɀɀȮɯȿɀ4ÕɯÊÓÜÉɯõÊÏÈÕÎÐÚÛÌɯÈÜɯÔÐÓÐÌÜɯËÌÚɯÊÖÔÔÌÙÊÌÚɀɀȮɯ

ȿɀ"ÖÍÍÙõÚɯ×ÖÜÙɯõÉÈÛÚɯÚÌßÜÌÓÚɯÌÕɯ×ÓÌÐÕɯÈÐÙɀɀȮɯÌÛÊȱɯ$ÕÚÜÐÛÌȮɯÕÖÜÚɯÚÖÜÏÈÐÛÖÕÚɯÓÐÌÙɯÊÌÚɯÛÐÛÙÌÚɯ

ËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÈÝÌÊɯÛÙÖÐÚɯÈßÌÚɯËÌɯÚõÓÌÊÛÐÖÕɯËÌɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕ : soit la proximité, la rareté et 

ÓɀõÔÖÛÐÖÕȭ 

                                                 
1 Définition tirée du cours « Sociologie générale I ɌȮɯÚÌÔÌÚÛÙÌɯËɀõÛõɯƖƔƔƙȮɯ/ÙÖÍȭɯ"ÏÙÐÚÛÐÈÕɯ2ÜÛÌÙȮɯ4ÕÐÝÌÙÚÐÛõɯËÌɯ

Neuchâtel. 
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Ci-ËÌÚÚÖÜÚȮɯÜÕɯÌßÌÔ×ÓÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌɯØÜÌɯÕÖÜÚɯÊÖÕÚÐËõÙÖÕÚɯÊÖÔÔÌɯÓÐõɯãɯÓÈɯÛÏõÔÈÛÐØÜÌɯdu sexe (20 

Minutes, 20.11.2006). 

 

 
 

 
La proximité ÌÚÛɯÜÕɯ×ÙÐÕÊÐ×ÌɯÚÌÓÖÕɯÓÌØÜÌÓɯ×ÓÜÚɯÓɀõÝõÕÌÔÌÕÛɯÌÚÛɯ×ÙÖÊÏÌɯËÜɯÓÌÊÛÌÜÙȮɯ×ÓÜÚɯÐÓɯ

×ÙÌÕËÙÈɯËɀÐÔ×ÖÙÛÈÕÊÌȭɯ2ÜÐÝÈÕÛɯÊÌÛÛÌɯÓÖÎÐØÜÌȮɯÓɀÌßÌÔ×ÓÌɯȿɀ"ÖÍÍÙõÚɯ×ÖÜÙɯõÉÈÛÚɯÚÌßÜÌÓÚɯÌÕɯ×ÓÌÐÕɯ

ÈÐÙɀɀɯplace dès la première ligne ÊÌÛɯõ×ÐÚÖËÌɯãɯ,ÖÕÛÙÌÜßȮɯËÈÕÚɯÓÈɯÙÜÉÙÐØÜÌɯȿɀ5ÈÜËɀɀȭ 

 

La rareté ÌÚÛɯÓÌɯ×ÙÐÕÊÐ×ÌɯÚÌÓÖÕɯÓÌØÜÌÓɯÓɀÐÕÛõÙ÷ÛɯÌÚÛɯÍÖÕÊÛÐÖÕɯËÜɯÍÈÐÛɯØÜÌɯÓɀõÝõÕÌÔÌÕÛɯÚÖÙÛÌɯ

ËÌɯÓɀÖÙËÐÕÈÐÙÌȭɯ ÐÕÚÐȮɯÓɀÌßÌÔ×ÓÌɯÊÐÛõɯ×ÓÜÚɯÏÈÜÛȮɯÉõÕõÍÐÊÐÌɯËÌɯÓÈɯ×ÙÌÔÐöÙÌɯ×ÈÎÌɯÈÝÌÊɯÛÐÛÙÌɯÌÕɯ

caractère gras. De ×ÓÜÚȮɯÊÌÛɯÐÕÛõÙ÷ÛɯõÛÈÕÛɯÍÖÕÊÛÐÖÕɯËÌɯÓÈɯÚÖÙÛÐÌɯËÌɯÓÈɯÕÖÙÔÌɯÌÛɯËÌɯÓɀÏÈÉÐÛÜÌÓȮɯ

nous revenons au concept de comportement transgressant non seulement la norme 

sociale, mais également portant sur le plan légal. 

 

+ɀõÔÖÛÐÖÕȯ ×ÓÜÚɯÓɀõÝõÕÌÔÌÕÛɯÛÖÜÊÏÌɯÓÌɯÓÌÊÛÌÜÙȮɯ×ÓÜs il est intéressant à ses yeux. Dans le 

ÊÈÚɯ×ÙõÚÌÕÛõɯÐÊÐȮɯÐÓɯÚÌÔÉÓÌɯÊÓÈÐÙɯØÜÌɯÓÌɯÊÖÜ×ÓÌɯ×ÙÐÚɯËɀÜÕÌɯÛÌÓÓÌɯÉÖÜÍÍõÌɯËɀÈÔÖÜÙɯÔÜÛÜÌÓɯÌÛɯ

étant obligé de se le prouver sur place peut très bien être identifiable par le lecteur. 

 ÐÕÚÐȮɯÓɀÈÊÛÌɯÚÌßÜÌÓɯÌÕɯÓÜÐ-même consiste bel et bien en un comportement transgressant la 

norme, mais sa motivation est, quant à elle, tout à fait compréhensible par le lecteur. 

Plus simplement, la motivation érotique évidente « allume ɌɯÓɀÐÕÛõÙ÷ÛɯËÜɯÓÌÊÛÌÜÙȭ 
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4. Définition du lectorat -cibl e 
 
 ×ÙöÚɯËÐßɯÈÕÚɯËɀÌßÐÚÛÌÕÊÌɯËÌÚɯÑÖÜÙÕÈÜßɯÎÙÈÛÜÐÛÚɯÌÕɯ$ÜÙÖ×ÌȮɯÐÓɯÈ××ÈÙÈćÛɯÊÓÈÐÙÌÔÌÕÛɯØÜÌɯÓÌɯ

lectorat de ces journaux est plutôt âgé de moins de 45, mais la cible idéale de ces 

ÑÖÜÙÕÈÜßɯÌÚÛɯ×ÙõÊÐÚÌȭɯ ÍÐÕɯËɀÖÉÛÌÕÐÙɯÜÕÌɯËõÍÐÕÐÛÐÖÕɯËÌɯÊÌɯÓÌÊÛÖÙÈÛ-cible, nous avons 

questionné les rédacteurs en chef du Matin Bleu et de 20 Minutes.  

 

/ÙõÊÐÚÖÕÚɯÛÖÜÛɯËɀÈÉÖÙËɯØÜÌɯÓÌÚɯÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕÚɯÊÏÐÍÍÙõÌÚɯØÜÌɯÕÖÜÚɯÈÝÖÕÚɯÖÉÛÌÕÜÌÚɯÈÜ×ÙöÚɯ

de la rédaction du Matin Bleu et du 20 Minutes sont certainement fiables mais tiennent 

plus du dosÚÐÌÙɯËÌɯ×ÙÌÚÚÌɯÚÖÜÔÐÚɯãɯËÌÚɯÈÕÕÖÕÊÌÜÙÚɯÖÜɯËÌÚɯÈÊÛÐÖÕÕÈÐÙÌÚɯɯØÜÌɯËɀÜÕɯ

véritable bilan des activités du quotidien. Cependant, notre discussion avec Tristan Cerf, 

rédacteur en chef du Matin Bleu, nous a permis de dégager une idée globale du lectorat-

cible en la recoupant avec les informations déjà connues. 

 

 ɯÓÈɯØÜÌÚÛÐÖÕɯËÌɯÊÌɯØÜȿÌÚÛɯÓÌɯÓÌÊÛÖÙÈÛ-cible du quotidien gratuit le Matin Bleu, Monsieur 

Cerf nous a lâché: ȿɀɯ3ÖÜÛɯÊÌÜßɯØÜÐɯÚÈÝÌÕÛɯÓÐÙÌɯÌÛɯØÜÐɯÚÖÕÛɯËÈÕÚɯÓÈɯÙÜÌɯãɯ×ÈÙÛÐÙɯËÌɯÚÐßɯÏÌÜÙÌÚɯËÜɯ

ÔÈÛÐÕɯÌÛɯÑÜÚØÜɀãɯÊÌɯØÜÌɯÓÌÚɯÊÈÐÚÚÌÛÛÌÚɯÚÖÐÌÕÛɯÝÐËÌÚȱɀɀɯ-ÖÜÚɯÕɀÈÝÖÕÚɯ×ÈÚɯÝÖÜÓÜɯÕÖÜÚɯÓÐÔÐÛÌÙɯãɯ

ÊÌÛÛÌɯÙõ×ÖÕÚÌɯØÜÐȮɯÚÌÓÖÕɯÕÖÜÚɯÛÐÌÕÛɯ×ÓÜÚɯËÌɯÓɀÈÝÐÚɯËɀÜÕɯËÐÙÌÊÛÌÜÙɯØÜÌɯËÌɯÊÌÓÜÐɯËɀÜÕɯ

journaliste, fût-il rédacteur en chef.   

 

Cependant, cette réponse est intéressante dans le sens ou elle dénote le fait que le 

lectorat-cible est très vague au yeux des rédactions malgré le fait que sa ligne éditoriale 

soit plutôt axée sur les 18-35 ans. 

 

Comme nous le savons déjà, le lectorat-cible est ȿɀÑÌÜÕÌȮɯÈÊÛÐÍȮɯÜÙÉÈÐÕȮɯäÎõɯËÌɯƕƜɯãɯƗƙɯÈÕÚɀɀȭ 

Or, selon Marcel Kohler, directeur à Zürich de 20 Minuten (Le Temps, 10 mars 2006) le 

lectorat se serait élargi vers le haut et vers le bas à la surprise des rédactions, soit vers les 

12-14 ans et les 40-50 ans. Depuis octobre 2006, on trouve des caissettes aux abords 

directs des lycées et mêmes des écoles secondaires et primaires, résultat de la large 

ËÐÍÍÜÚÐÖÕɯÌÛɯËÜɯÎÙÈÕËɯÐÕÛõÙ÷Ûɯ×ÖÙÛõɯÈÜßɯÎÙÈÛÜÐÛÚɯ×ÈÙɯÊÌÛÛÌɯÊÓÈÚÚÌɯËɀäÎÌȭ 

 

Les chiffres précis fournis par Tristan Cerf montrent que le lectorat se découpe de la 

manière suivante: 23% des lecteurs sont âgés de 55 à 74 ans, 32% de 35 à 54 ans et le plus 

large pourcentage est de 45% pour les 14-34 ans. Que le lectorat soit âgé vers le bas de 14 

ans au lieu des 18 cités nous semble primordial pour notre étude. En effet, notre postulat 

õÛÈÕÛɯÓɀÈ××ÈÙÐÛÐÖÕɯÍÙõØÜÌÕÛÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÌÛɯÐÔÈÎÌÚɯÙÌÓÈÛÐÍÚɯÈÜɯÚÌßÌȮɯÕÖÜÚɯÝÌÙÙÖÕÚɯ×ÓÜÚɯÓÖÐÕɯ

ØÜÌɯÓɀõÛÏÐØÜÌɯ×ÌÜÛɯ×ÖÚÌÙɯ×ÙÖÉÓöÔÌɯ×ÖÜÙɯÊÌɯÎÌÕÙÌɯËÌɯÑÖÜÙÕÈÜßȮɯÕÖÛÈÔÔÌÕÛɯÍÈÊÌɯãɯËÌÚɯ

mineurs. 
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5. Statistiques  
 

5.1. Préambule 
 
 ÍÐÕɯËɀÐÕÍÐÙÔÌÙɯÖÜɯËɀÈÍÍÐÙÔÌr notre hypothèse de base, à savoir que les quotidiens 

ÎÙÈÛÜÐÛÚɯÊÖÕÛÐÌÕËÙÈÐÌÕÛɯ×ÓÜÚɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÓÐõÚɯÈÜɯÚÌßÌȮɯÕÖÜÚɯÕÖÜÚɯÚÖÔÔÌÚɯÈÚÛÙÌÐÕÛÚɯãɯÜÕɯ

travail statistique. Nous avons en effet dénombré les articles touchant à notre 

ÛÏõÔÈÛÐØÜÌɯËÈÕÚɯÜÕɯõÊÏÈÕÛÐÓÓÖÕɯËɀÌßemplaires du Matin Bleu et de 20 Minutes. Le choix 

ËÜɯØÜÖÛÐËÐÌÕɯ×ÈàÈÕÛɯãɯÊÖÔ×ÈÙÌÙɯÚɀÌÚÛɯÈÝõÙõɯ×ÓÜÚɯËõÓÐÊÈÛȭɯ$ÕɯÌÍÍÌÛȮɯÐÓɯÕÖÜÚɯÚÌÔÉÓÈÐÛɯ

õÝÐËÌÕÛɯØÜɀÜÕɯÑÖÜÙÕÈÓɯËÌɯÙõÍõÙÌÕÊÌɯÛÌÓɯØÜÌɯLe Temps ÕɀÈÓÓÈÐÛɯ×ÈÚɯÊÖÕÛÌÕÐÙɯõÕÖÙÔõÔÌÕÛɯ

ËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÓÐõÚɯãɯÓÈɯÛÏõÔÈÛÐØÜÌɯÚÌßÜelle. Notre hypothèse aurait ainsi forcément été 

ÊÖÕÍÐÙÔõÌȭɯ"ɀÌÚÛɯËÖÕÊɯ×ÖÜÙɯÊÌÛÛÌɯÙÈÐÚÖÕɯØÜÌɯÓÌɯÊÏÖÐßɯÚɀÌÚÛɯ×ÖÙÛõɯÚÜÙɯLe Matin dans sa 

ÝÌÙÚÐÖÕɯÖÙÈÕÎÌɯÌßÊÓÜÈÕÛɯÓɀõËÐÛÐÖÕɯËÜɯËÐÔÈÕÊÏÌȭɯ+ɀõÛÜËÌɯÌÚÛɯËɀÈÜÛÈÕÛɯ×ÓÜÚɯÐÕÛõÙÌÚÚÈÕÛÌɯ

ØÜÌɯÓɀÖÕɯÚÈÐÛɯØÜÌɯÊÌɯËÌÙÕÐÌÙɯÌÚÛɯÊÖnsidéré comme un journal de boulevard, pendant du 

Blick de Suisse alémanique. 

 

5.2. Procédure 
 
-ÖÜÚɯ ÈÝÖÕÚɯ ÊÖÔ×Ûõɯ ÓÌɯ ÕÖÔÉÙÌɯ ËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯ ØÜÐɯ ÙÌÔ×ÓÐÚÚÈÐÌÕÛɯ ÕÖÛÙÌɯ ËõÍÐÕÐÛÐÖÕɯ ÌÛɯ ØÜÌɯ

contenait chaque exemplaire. De plus, notre étude prend en compte la position de 

ÓɀÈÙÛÐÊÓÌȮɯãɯÚÈÝÖÐÙɯÚɀÐÓɯÌÚÛɯ×ÖÚÐÛÐÖÕÕõɯÚÜÙɯÓÈɯ×ÈÎÌɯËÌɯËÙÖÐÛÌɯÖÜɯËÌɯÎÈÜÊÏÌȭɯ"ÌÊÐɯÕÖÜÚɯÚÌÔÉÓÌɯ

ÐÔ×ÖÙÛÈÕÛɯÊÈÙɯÖÕɯÚÈÐÛɯØÜÌɯÓÈɯ×ÈÎÌɯËÌɯËÙÖÐÛÌɯÌÚÛɯÊÖÕÚÐËõÙõÌɯÊÖÔÔÌɯ×ÓÜÚɯÕÖÉÓÌɯÊÈÙɯÊɀÌÚÛɯ

ÊÌÓÓÌɯØÜÐɯÈÛÛÐÙÌɯÓɀĨÐÓɯÌÕɯ×ÙÌÔÐÌÙȭɯ-ÖÜÚɯÈÝÖÕÚɯËÖÕÊɯ×ÜɯËõÎÈÎÌÙɯÜÕɯ×ÖÜÙÊÌÕÛÈÎÌɯËɀÈÙticles 

placés sur les pages de droite. Nous avons également porté notre attention sur le fait de 

ÚÈÝÖÐÙɯÚÐȮɯÓɀÈÙÛÐÊÓÌɯÊÖÕÚÐËõÙõɯõÛÈÐÛɯÙÌÓÐõɯãɯÜÕÌɯ×ÏÖÛÖɯÖÜɯÕÖÕȭɯ#ÌɯÓÈɯÔ÷ÔÌɯÔÈÕÐöÙÌȮɯÐÓɯÈɯÈÐÕÚÐɯ

õÛõɯ×ÖÚÚÐÉÓÌɯËÌɯËõÎÈÎÌÙɯÜÕɯ×ÖÜÙÊÌÕÛÈÎÌɯËÜɯÕÖÔÉÙÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÊÖÕÛÌnant une image. Forts 

de toutes ces données, nous avons ainsi pu fabriquer quelques statistiques descriptives. 
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5.3. Résultats significatifs et graphiques  
 

5.3.1. 20 Minutes : 
¶ Nombre de journaux collectés :   13 (n = 13) 

¶ -ÖÔÉÙÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯɋ racoleurs » :   60 (n = 60) 

¶ Pourcentage de photo par article :   43 % 

¶ Moyenne articles par exemplaire 

 

x 20M  :  4.6 

¶ Variance2 articles par exemplaire 

 

s20M

2  :  2.6 

¶ Ecart-type3 articles par exemplaire 

 

s20M  :  1.6 

¶ Médiane4 :      4 

¶ PourcenÛÈÎÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÚÜÙɯÓÈɯ×ÈÎÌɯËÌɯËÙÖÐÛÌ : 72 % 

 
+ÌɯÎÙÈ×ÏÐØÜÌɯƕɯÙÌ×ÙõÚÌÕÛÌɯÓÈɯÍÙõØÜÌÕÊÌɯËɀÈ××ÈÙÐÛÐÖÕɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÙÌÓÈÛÐÍÚɯÈÜɯÚÌßÌɯÚÌÓÖÕɯÓÌɯ

ÕÜÔõÙÖɯËÌɯ×ÈÎÌɯËÜɯØÜÖÛÐËÐÌÕȭɯ.ÕɯÛÙÖÜÝÌɯÌÕɯÈÉÚÊÐÚÚÌɯÓÌɯÕÜÔõÙÖɯËÌɯ×ÈÎÌɯÈÜØÜÌÓɯÓɀÈÙÛÐÊÓÌɯ

racoleur apparaćÛȭɯ$ÕɯÖÙËÖÕÕõÌȮɯÐÓɯÚɀÈÎÐÛɯËÌɯÓɀÌÍÍÌÊÛÐÍȮɯÊɀÌÚÛɯãɯËÐÙÌɯËÜɯÕÖÔÉÙÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯØÜÐɯ

sont apparus effectivement à la page en question. 

 

Graphique 1 

Fréquence d'apparition d'articles relatifs au sexe selon le numéro de 

page du quotidien (n=60) (20 Minutes)
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2 « +ÈɯÝÈÙÐÈÕÊÌɯËɀÜÕɯÌÕÚÌÔÉÓÌɯËɀÖÉÚÌÙÝÈÛÐÖÕÚɯËÌɯÝÈÓÌÜÙÚɯØÜÈÕÛÐÛÈÛÐÝÌÚɯÌß×ÙÐÔÌɯÓÈɯËÐÚÛÈÕÊÌɯÔÖàÌÕÕÌɯɯËÌÚɯ

observations par rapport à la moyenne de la distribution. » (Dodge 2006 : 77). 
3 « +ɀõÊÈÙÛ-Ûà×ÌɯÌß×ÙÐÔÌɯÓÈɯÔ÷ÔÌɯÊÈÙÈÊÛõÙÐÚÛÐØÜÌɯØÜÌɯÓÈɯÝÈÙÐÈÕÊÌɯÔÈÐÚɯÛÐÌÕÛɯÊÖÔ×ÛÌɯËÌɯÓɀÜÕÐÛõɯËÌɯÔÌÚÜÙÌȭ » 

(Dodge 2006 ȯɯƛƝȺȭɯ+ɀõÊÈÙÛ-type est obtenu en prenant la racine carrée de la variance. 
4 « La ÔõËÐÈÕÌɯȻȱȼɯÌÚÛɯÓÌɯ×ÖÐÕÛɯØÜÐɯ×ÈÙÛÈÎÌɯÓÈɯËÐÚÛÙÐÉÜÛÐÖÕɯËɀÜÕÌɯÚõÙÐÌɯËɀÖÉÚÌÙÝÈÛÐÖÕÚɯÌÕɯËÌÜßɯ×ÈÙÛÐÌÚɯ

égales. » (Dodge 2006 : 59). 
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+Ìɯ ÎÙÈ×ÏÐØÜÌɯ Ɩɯ ÙÌ×ÙõÚÌÕÛÌɯ ÓÌɯ ÕÖÔÉÙÌɯ ËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯ ÙÈÊÖÓÌÜÙÚɯcontenus dans chaque 

exemplaire. On constate que la valeur modale est de 4 articles par exemplaire. 

 

Graphique 2 

Fréquence d'articles relatifs au sexe (n=60) dans le "20 Minutes"
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5.3.2. Matin Bleu  : 
¶ Nombre de journaux collectés :   17 (n = 17) 

¶ -ÖÔÉÙÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯɋ racoleurs » :   37 (n = 37) 

¶ Pourcentage de photo par article :   70 % 

¶ Moyenne articles par exemplaire 

 

x MB :  2.2 

¶ Variance articles par exemplaire 

 

sMB

2  :  2.4 

¶ Ecart-type articles par exemplaire 

 

sMB :  1.5 

¶ Médiane :      2 

¶ PourcenÛÈÎÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÚÜÙɯÓÈɯ×ÈÎÌɯËÌɯËÙÖÐÛÌ : 62 % 
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+ÌɯÎÙÈ×ÏÐØÜÌɯƗȮɯãɯÓɀÐÕÚÛÈÙɯËÜɯÎÙÈ×ÏÐØÜÌɯƕȮɯÙÌ×ÙõÚÌÕÛÌɯÓÈɯÍÙõØÜÌÕÊÌɯËɀÈ××ÈÙÐÛÐÖÕɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯ

relatifs au sexe selon le numéro de page du quotidien. 

 

Graphique 3 

Fréquence d'apparution d'articles relatifs au sexe selon le numéro de 
page du quotidien (n=37) (Matin Bleu)
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+ÌɯÎÙÈ×ÏÐØÜÌɯƘȮɯÛÖÜÛɯÊÖÔÔÌɯÓÌɯÎÙÈ×ÏÐØÜÌɯƖȮɯÙÌ×ÙõÚÌÕÛÌɯÓÌɯÕÖÔÉÙÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÙÈÊÖÓÌÜÙÚɯ

contenus dans chaque exemplaire. On constate que la valeur modale est de 1 article par 

exemplaire. 

 

Graphique 4 

Fréquence d'articles relatifs au sexe (n=37) dans le "Matin Bleu"
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5.3.3. 20 Minutes vs. Matin Bleu , confrontations des résultats  
/ÙÌÔÐÌÙɯÙõÚÜÓÛÈÛɯÍÙÈ××ÈÕÛȮɯÐÓɯàɯÈȮɯÚÌÓÖÕɯÕÖÛÙÌɯõÛÜËÌɯÌÔ×ÐÙÐØÜÌȮɯ×ÓÜÚɯËÜɯËÖÜÉÓÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯ

racoleurs dans le 20 Minutes que dans le Matin Bleu. La valeur modale ou mode5 est de 4 

pour 20 Minutes et de 1 en ce qui concerne le Matin Bleu. Cela confirme donc les 

différences constatées au niveau des moyennes 

 

x MB  et 

 

x 20M . Le calcul des médianes 

semble démontrer la même tendance. 

 

5.3.4. Mati n Orange 
¶ Nombre de journaux collectés :   15 (n = 17) 

¶ -ÖÔÉÙÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯɋ racoleurs » :   30 (n = 37) 

¶ Pourcentage de photo par article :   83 % 

¶ Moyenne articles par exemplaire 

 

x MO  :  2.0 

¶ Variance articles par exemplaire 

 

sMO

2  :  1.0 

¶ Ecart-type articles par exemplaire 

 

sMO  :  1.0 

¶ Médiane :      2 

¶ PourcenÛÈÎÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÚÜÙɯÓÈɯ×ÈÎÌɯËÌɯËÙÖÐÛÌ : 63 % 

 
+ÌɯÎÙÈ×ÏÐØÜÌɯƙȮɯÙÌ×ÙõÚÌÕÛÌɯÓÈɯÍÙõØÜÌÕÊÌɯËɀÈ××ÈÙÐÛÐÖÕɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÙÌÓÈÛÐÍÚɯÈÜɯÚÌßÌɯÚÌÓÖÕɯÓÌɯ

numéro de page du quotidien. 

 

Graphique 5 

 

Fréquence d'apparition d'articles relatifs au sexe selon le numéro de 
page du quotidien (n=30) (Matin Orange)
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5 Le mode est la valeur qui possède la fréquence la plus élevée. 
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+ÌɯÎÙÈ×ÏÐØÜÌɯƚȮɯÙÌ×ÙõÚÌÕÛÌɯØÜÈÕÛɯãɯÓÜÐɯÓÌɯÕÖÔÉÙÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÙÈÊÖÓÌÜÙÚɯÊÖÕÛÌÕÜÚɯËÈÕÚɯ

chaque exemplaire. On constate que la valeur modale est de 2 articles par exemplaire. 

 

Graphique 6 

Fréquence d'articles relatifs au sexe (n=30) dans le "Matin Orange"
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5.3.5. Constatations générales 

Le Matin dans sa formule orange semble se rapprocher plus des résultats du Matin Bleu 

que du quotidien gratuit 20 Minutes. En effet, les moyennes des deux journaux du 

ÎÙÖÜ×Ìɯ$ËÐ×ÙÌÚÚÌɯÚÖÕÛɯÙÌÓÈÛÐÝÌÔÌÕÛɯ×ÙÖÊÏÌÚȭɯ ɯÕÖÛÌÙɯÛÖÜÛÌÍÖÐÚɯØÜÌɯÓÈɯÔÖàÌÕÕÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯ

racoleurs du Matin Orange est effectivement plus faible que celle du Matin Bleu. 

 

(ÓɯÌÚÛɯÊÜÙÐÌÜßɯËÌɯÊÖÕÚÛÈÛÌÙɯØÜÌɯÓÈɯÝÈÓÌÜÙɯÔÖËÈÓÌɯȹƖȺɯËÜɯÕÖÔÉÙÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÙÌÓÈÛÐÍÚɯau sexe 

par exemplaire du Matin Orange est supérieure à celle du quotidien gratuit de la maison 

$ËÐ×ÙÌÚÚÌɯȹƕȺɯÈÓÖÙÚɯØÜÌɯÓɀÐÕÝÌÙÚÌɯÚÌɯ×ÙÖËÜÐÛɯÈÜɯÕÐÝÌÈÜɯËÌÚɯÔÖàÌÕÕÌÚȭɯ"ÌɯËÌÙÕÐÌÙɯ×ÖÐÕÛɯ

ÚÖÜÓÌÝõɯÔÖÕÛÙÌɯÓɀÐÔ×ÖÙÛÈÕÊÌɯËÌɯÓÈɯÎÙÈÕËÌÜÙɯËÌɯÓɀõÊÏÈÕÛÐÓÓÖÕȭɯ$ÕɯÌÍÍÌÛȮɯÜÕÌ ×õÙÐÖËÌɯËɀÜÕɯ

ÔÖÐÚɯ×ÖÜÙɯÓÈɯÙõÊÖÓÛÌɯÌÛɯÓɀÈÕÈÓàÚÌɯËÌÚɯÑÖÜÙÕÈÜßɯÌÚÛɯÊÓÈÐÙÌÔÌÕÛɯÐÕÚÜÍÍÐÚÈÕÛÌɯ×ÖÜÙɯËÐÚÛÐÕÎÜÌÙɯ

une tendance claire. La petite étude empirique menée dans ce rapport peut uniquement 

indiquer quelques pistes. Les résultats sont donc à prendre avec beaucoup de prudence. 

#ÜɯÍÈÐÛɯËÌɯÓÈɯÔÈÐÎÙÌÜÙɯËÌɯÕÖÚɯõÊÏÈÕÛÐÓÓÖÕÚȮɯÕÖÜÚɯÕɀÈÝÖÕÚɯÔÈÓÏÌÜÙÌÜÚÌÔÌÕÛɯ×ÈÚɯ×Üɯ

ÜÛÐÓÐÚÌÙɯËɀÖÜÛÐÓÚɯÚÛÈÛÐÚÛÐØÜÌÚɯ×ÓÜÚɯ×ÖÐÕÛÜÚȮɯÛÌÓɯØÜɀÜÕɯÛÌÚÛɯËɀÏà×ÖÛÏöÚÌɯȹÛÌÚÛɯËÌɯÓÈɯËÐÍÍõÙÌÕÊÌɯ

de deux moyennes, notamment). Nous avons donc dû nous contenter de calculer 

quelques statistiques descriptives de base. 

 
Le Matin dans sa version orange possède le pourcentage de photo par article racoleur le 

×ÓÜÚɯõÓÌÝõɯËÌÚɯÛÙÖÐÚɯÑÖÜÙÕÈÜßɯÈÕÈÓàÚõÚȭɯ(ÓɯÈȮɯÌÕɯÖÜÛÙÌȮɯÓɀõÊÈÙÛ-type le plus faible, ce qui 

signifie donc que Le Matin ÌÚÛɯÓÌɯ×ÓÜÚɯÊÖÕÚÛÈÕÛɯËÈÕÚɯÓÌɯÕÖÔÉÙÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÙÌÓÈÛÐÍÚɯÈÜɯÚÌßÌɯ
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publiés par exemplaire. Quant à 20 Minutes, il détient le record dans toutes les catégories 

ȹÔÖàÌÕÕÌȮɯ×ÖÜÙÊÌÕÛÈÎÌɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÚÜÙɯÓÈɯ×ÈÎÌɯËÌɯËÙÖÐÛÌȮɯÔÖËÌȮɯÔõËÐÈÕÌȺɯÌßÊÌ×Ûõɯ×ÖÜÙɯÊÌɯ

qui est des photos liées aux articles. 

 

Pour ce qui est de la répartition des articles qui concernent notre thématique, la majorité 

de ces papiers sont dans les pages « information » des quotidiens. Ils sont également 

situés dans la partie « magazine ». On constate ainsi que les quotidiens gratuits arrivent 

ãɯÎÓÐÚÚÌÙɯËÌÚɯÈÙÛÐÊÓÌÚɯÊÏÖÊÚɯ×ÈÙɯÓÌɯÚÐÔ×ÓÌɯÍÈÐÛɯËÌɯÚõÓÌÊÛÐÖÕÕÌÙɯÓɀÈÊÛÜÈÓÐÛõɯËɀÜÕÌɯÊÌÙÛÈÐÕÌɯ

manière et pas uniquement en traitant de sujets déconnectés du présent. 

 

En résumé et si nous devions nous baser sur cette petite étude pour savoir si la presse 

ØÜÖÛÐËÐÌÕÕÌɯÎÙÈÛÜÐÛÌɯÊÖÕÛÐÌÕÛɯ×ÓÜÚɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÙÌÓÈÛÐÍÚɯÈÜɯÚÌßÌȮɯÓÈɯÙõ×ÖÕÚÌɯÚÌÙÈÐÛɯÖÜÐȭɯ.ÜÐȮɯ

car même si les résultats obtenus pour le Matin Bleu sont très proches de ceux de son 

ÍÙöÙÌɯËɀ$ËÐ×ÙÌÚÚÌȮɯÐÓɯÕÌɯÍÈÜÛɯpas oublier que 20 Minutes pèse lui aussi dans la balance. 

Nous nous empressons encore une fois de préciser que ces résultats sont à appréhender 

ÈÝÌÊɯ×ÙÜËÌÕÊÌɯËÜɯÍÈÐÛɯËÌɯÓÈɯÉÙÐöÝÌÛõɯËÌɯÓɀõÛÜËÌȭ 

 

6. Ethique et captation   
 
Dans la présente étude, nous nous sommes penchés sur la captation, mais il nous semble 

opportun de se poser la question de la déontologie face à cette fréquente parution 

ËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÙÌÓÈÛÐÍÚɯÈÜɯÚÌßÌɯËÈÕÚɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯÎÙÈÛÜÐÛÌɯÙÖÔÈÕËÌȭɯ/ÖÜÙɯÊÌɯÍÈÐÙÌȮɯÕÖÜÚɯÈÝÖÕÚɯ

sélectionné un article paru dans le bimestriel Médiatiques õËÐÛõɯ ×ÈÙɯ Óɀ4ÕÐÝÌÙÚÐÛõɯ ËÌɯ

Louvain (décembre 06) traitant de cette question éthique. 

 

Fort de cette notion et de nos résultats, la presse gratuite romande se pose des limites 

éthiques et de captation différentes de celle des payants. La presse gratuite helvétique 

romande (Matin Bleu et 20 Minutes) se dispute un lectorat commun (la tranche 14-35 ans). 

+ÌÜÙɯÚÌÜÓÌɯÔÜÕÐÛÐÖÕɯ×ÖÜÙɯÉÈÛÛÙÌɯÓÌɯÊÖÕÊÜÙÙÌÕÛɯÌÚÛɯËɀÈÜÎÔÌÕÛÌÙɯÓÌɯÛÙÈÝÈÐÓɯËÌɯÊÈ×ÛÈÛÐÖÕɯ×ÈÙɯ

le jeu sur le fond et la forme :  

 

- Le fond : utiÓÐÚÈÛÐÖÕɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÛÙÈÐÛÈÕÛɯËÜɯÚÌßÌɯØÜÐȮɯÚÌÓÖÕɯÛÖÜÛÌɯÝÙÈÐÚÌÔÉÓÈÕÊÌȮɯÝÖÕÛɯ

ÈÛÛÐÙÌÙɯÓÌɯÙÌÎÈÙËɯÌÛɯËÖÕÊɯÓɀÈÛÛÌÕÛÐÖÕɯËÜɯÓÌÊÛÌÜÙɯɯÌÛɯÈÐÕÚÐɯÈÜÎÔÌÕÛÌÙɯÓɀÈÛÛÙÈÐÛɯËÜɯÑÖÜÙÕÈÓɯÌÛɯ

fidéliser sa clientèle. 

- La forme ȯɯÜÛÐÓÐÚÈÛÐÖÕɯËɀÐÔÈÎÌÚɯÌÛɯËÌɯÔÐÚÌÚɯÌÕɯÚÊöÕÌɯØÜÐɯÑÖÜÌÕÛɯÓe rôle de captation. 

 

Le travail de récolte que nous avons effectué dans les différents quotidiens gratuits 

montre une utilisation très forte de ces 2 paramètres. 
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6.1. +ÌɯÙÌÚ×ÌÊÛɯËÌɯÓɀõÛÏÐØÜÌ 
 

ȿɀSeule la presse de référence peut encore trouver intérêt à respecter les règles 

classiques de la déontologie, parce que la qualité de ses pratiques fait également 

partie de son image de marque et de la plus-ÝÈÓÜÌɯØÜɀÌÓÓÌɯ×ÙÖ×ÖÚÌɯãɯÜÕɯÕÖÔÉÙÌɯ

ÙÌÚÛÙÌÐÕÛɯËÌɯÓÌÊÛÌÜÙÚɀɀȭɯȹ&ÙÌÝÐÚÚÌɯƖƔƔƚɤƖƔƔƛ : 29-31) 

 
Ce passage nous semblÌɯÛÙöÚɯÐÔ×ÖÙÛÈÕÛɯØÜÈÕÛɯãɯÚÈɯÝÐÚÐÖÕɯËÜɯÙÌÚ×ÌÊÛɯËÌɯÓɀõÛÏÐØÜÌɯÊÖÔÔÌɯ

nous le verrons plus loin. Sans évoquer explicitement la presse gratuite, on comprend 

vite que cet extrait place la presse traditionnelle payante  dans une autre typologie 

qualitative que la presse gratuite. 

 

Pour commencer, le terme de ȿɀ×ÙÌÚÚÌɯËÌɯÙõÍõÙÌÕÊÌɀɀɯnous amène à y voir tout un panel de 

journaux implantés depuis longtemps et ayant acquis par leurs années de pratiques, une 

Ùõ×ÜÛÈÛÐÖÕɯËÌɯÚõÙÐÌÜßȮɯËɀÖÉÑÌÊÛÐÝÐÛõȮɯËÌɯ×ÙÖÍÌÚÚÐÖÕÕÈÓÐÚÔÌɯÌÛɯde rigueur dans le travail. 

+ÌÚɯÌßÌÔ×ÓÌÚɯÚÜÐÚÚÌÚɯØÜÐɯÕÖÜÚɯÝÐÌÕÕÌÕÛɯÙÈ×ÐËÌÔÌÕÛɯãɯÓɀÌÚ×ÙÐÛɯÚÖÕÛɯËÌÚɯÑÖÜÙÕÈÜßɯÊÖÔÔÌɯ

Le Temps, La NZZ, ÌÛɯËɀÈÜÛÙÌÚȭ 

 

Quand on lit que cette presse peut ȿɀÌÕÊÖÙÌɯÛÙÖÜÝÌÙɯÐÕÛõÙ÷ÛɯãɯÙÌÚ×ÌÊÛÌÙɯÓÌÚɯÙöÎÓÌÚɯÊÓÈÚÚÐØÜÌÚɯËÌɯ

la déontologieɀɀȭɯ(ÓɯÍÈÜÛɯÉÐÌÕɯËõÍÐÕÐÙɯÊÌɯØÜɀÌÚÛɯÓÈɯËõÖÕÛÖÓÖÎÐÌȭɯ-ÖÜÚɯÕɀÌÕɯÙÌÛÐÌÕËÙÖÕÚɯØÜÌɯ

quelques points importants dans la vision de notre étude. Ainsi la captation sera réalisée 

par le compte-ÙÌÕËÜɯËÌɯÓÈɯÛÙÈÕÚÎÙÌÚÚÐÖÕɯËÌɯÓÈɯÕÖÙÔÌɯÌÛɯÓÈɯÔÐÚÌɯÌÕɯÝÈÓÌÜÙɯËɀÐÔÈÎÌÚɯÌÛɯËÌɯ

ÛÌßÛÌÚɯÊÏÖØÜÈÕÛÚɯËÖÕÛɯÓÌɯÉÜÛɯÌÚÛɯËÌɯÙÌÛÌÕÐÙɯÓɀÈÛÛÌÕÛÐÖÕɯËÜɯÓÌÊÛÌÜÙɯÕÖÕɯ×ÈÚɯ×ÈÙɯÜÕÌɯØÜÈÓÐÛõɯ

ËɀõÊÙÐÛÜÙÌɯõÓÌÝõÌɯÔÈÐÚɯ×ÈÙɯÓÌɯÍÈÐÛɯØÜÌɯÓɀõÝõÕÌÔÌÕÛɯËõÊÙÐÛɯÚÖÙÛÌɯËÌɯÓɀÖÙËÐÕÈÐÙÌȭ 

 

On constate également un échec dans ce respect de la déontologie pour les titres de la 

presse de non-référence. Il semble selon cet article que la presse de référence ait 

véritablement un intérêt à respecter les règles classiques de la déontologie mais pas les 

ÈÜÛÙÌÚɯÛà×ÌÚɯËÌɯ×ÙÌÚÚÌɯÊÖÔÔÌɯÓÈɯ×ÏÙÈÚÌɯÚÜÐÝÈÕÛÌɯÓɀÐÓÓÜÚÛÙÌȯɯȿɀɯ×ÈÙÊÌɯØÜÌɯÓÈɯØÜÈlité de ses 

×ÙÈÛÐØÜÌÚɯÍÈÐÛɯõÎÈÓÌÔÌÕÛɯɯ×ÈÙÛÐÌɯËÌɯÚÖÕɯÐÔÈÎÌɯËÌɯÔÈÙØÜÌɀɀȭɯ.ÙɯËÖÕÊȮɯÓɀÐÔÈÎÌɯËÌɯÔÈÙØÜÌȮɯØÜÐɯ

nous semble êtres un point important pour différencier la presse de référence des autres 

Ûà×ÌÚɯËÌɯ×ÙÌÚÚÌɯÕɀÈÜÙÈÐÛɯ×ÈÚɯËɀÐÔ×ÖÙÛÈÕÊÌɯ×ÖÜÙɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯÎÙÈÛÜÐÛe notamment.  

 

+ÈɯÝÐÚÐÖÕɯ×Ö×ÜÓÈÐÙÌɯÚÌÔÉÓÌɯÊÓÈÐÙÌɯÈÜɯÚÜÑÌÛɯËÌɯÓɀÐÔÈÎÌɯËÌɯÔÈÙØÜÌɯËÌɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯÎÙÈÛÜÐÛÌɯØÜÐɯ

est la digne héritière de la presse de boulevard dans la tradition du Blick et Matin. Cette 

image de marque plutôt mauvaise ne semble pas poser de problème aux rédactions des 

ÑÖÜÙÕÈÜßɯÎÙÈÛÜÐÛÚȮɯÊÖÔÔÌɯÕÖÜÚɯÓɀÈɯÍÈÐÛɯÊÖÔ×ÙÌÕËÙÌɯ3ÙÐÚÛÈÕɯ"ÌÙÍɯËÜɯMatin Bleu lors de 

notre entretien. En effet, notre interlocuteur, par son détachement face à des questions 

×ÖÙÛÈÕÛɯÚÜÙɯÜÕɯÛÙÈÝÈÐÓɯÜÕÐÝÌÙÚÐÛÈÐÙÌɯÚõÙÐÌÜßȮɯÕɀÈɯÍÈÐÛɯØÜÌ confirmer notre idée que la 

×ÙÌÚÚÌɯÎÙÈÛÜÐÛÌɯÕɀÈÝÈÐÛɯËõÊÐËõÔÌÕÛɯÙÐÌÕɯãɯÝÖÐÙɯÈÝÌÊɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯËÌɯÙõÍõÙÌÕÊÌɯÔÈÐÚɯõÛÈÐÛɯÉÐÌÕɯ

une sorte de journal de boulevard. 

 

ȿɀ+Èɯ×ÓÜÚ-ÝÈÓÜÌɯØÜɀÌÓÓÌɯ×ÙÖ×ÖÚÌɯãɯÜÕɯÕÖÔÉÙÌɯÙÌÚÛÙÌÐÕÛɯËÌɯÓÌÊÛÌÜÙÚɀɀɯconfirme notre vision de la 

presse de non-ÙõÍõÙÌÕÊÌɯ×ÈÙɯÓÌɯÍÈÐÛɯØÜɀÌÓÓÌɯÊÏÌÙÊÏÌɯãɯÊÈ×ÛÌÙɯÓÌɯÓÌÊÛÖÙÈÛɯÓÌɯ×ÓÜÚɯÓÈÙÎÌɯ

×ÖÚÚÐÉÓÌȮɯÊÖÔÔÌɯÕÖÜÚɯÓɀÖÕÛɯÊÖÕÍÐÙÔõɯ3ÙÐÚÛÈÕɯ"ÌÙÍɯÌÛɯÚÖÕɯÏÖÔÖÓÖÎÜÌɯËÜɯ20 minutes 
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Philippe Favre. Cette captation maximale du lectorat est contraire aux buts de la presse 

de rõÍõÙÌÕÊÌɯØÜÐȮɯÌÓÓÌȮɯÛÌÕÛÌɯËÌɯÊÈ×ÛÌÙɯÜÕɯÓÌÊÛÖÙÈÛɯ×ÙõÊÐÚɯÌÛɯÊÐÉÓõɯ×ÈÙɯÓÈɯØÜÈÓÐÛõɯÌÛɯÓɀÐÕÛõÙ÷Ûɯ

de sa rédaction (la plus-value) et non pas par sa diffusion très large comme le font les 

gratuits avec les caissettes disséminées en Suisse. Il est à souligner que la plus-value 

évoquée pour la presse de référence est inexistante dans la presse gratuite, comme nous 

ÓɀÈɯËõÔÖÕÛÙõɯ/ÏÐÓÐ××Ìɯ%ÈÝÙÌɯËÈÕÚɯÚÖÕɯÌß×ÖÚõȯɯ×ÈÚɯËɀÈ××ÙÖÍÖÕËÐÚÚÌÔÌÕÛɯËÌɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕȮɯ×ÈÚɯ

de commentaire, plus-ÝÈÓÜÌɯÑÖÜÙÕÈÓÐÚÛÐØÜÌɯɀɀÔÈÐÚÖÕɀɀɯÙÌÚÛÙÌÐÕÛÌ mais aussi propose un produit 

contre-ÕÈÛÜÙÌȮɯÓÈɯËÖÊÛÙÐÕÌɯËɀ$ËÐ×ÙÌÚÚÌɯõÛÈÕÛɯËÌɯÍÈÐÙÌɯ×ÈàÌÙɯËÌɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯÈÜɯÊÖÕÚÖÔÔÈÛÌÜÙȭ 

 

$ÕɯÙõÚÜÔõȮɯÕÖÜÚɯÙÌÛÐÌÕËÙÖÕÚɯØÜÌɯÓÈɯÝÐÚÐÖÕɯËÌɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯËÌɯÙõÍõÙÌÕÊÌɯËõÊÙÐÛÌɯ×ÈÙɯÓɀÈÙÛÐÊÓÌɯ

ÚõÓÌÊÛÐÖÕÕõɯËÈÕÚɯÓÌɯÉÐÔÌÕÚÜÌÓɯËÌɯÓɀ4ÕÐÝÌrsité de Louvain (décembre 06) confirme notre 

ÝÐÚÐÖÕɯ ËÜɯ ÙÌÚ×ÌÊÛɯ ØÜÌɯ ÓÌÚɯ ÎÙÈÛÜÐÛÚɯ ×ÌÜÝÌÕÛɯ ÈÊÊÖÙËÌÙɯ ãɯ ÓɀõÛÏÐØÜÌȭɯ -ÖÜÚɯ ÚÖÜÏÈÐÛÖÕÚɯ

souligner que les documents fournis tant par le rédacteur en chef du Matin Bleu que 

celui du 20 minutes ÛÌÕÈÐÌÕÛɯ×ÓÜÚɯËÌɯÓɀÌÕÊÈÙÛ publicitaire que du véritable compte-rendu 

du travail de rédaction du journal 

 

6.2. La crédibilité et la captation   
 

« Dans la tension entre ces deux pôles de crédibilité et de captation, plus les médias 

ÛÌÕËÌÕÛɯÝÌÙÚɯÓÌɯ×ÙÌÔÐÌÙȮɯËÖÕÛɯÓÌÚɯÌßÐÎÌÕÊÌÚɯÚÖÕÛɯËɀÈÜÚÛõrité rationalisante, moins ils 

touchent un grand public ; plus ils tendent vers le second, dont les exigences sont 

ËɀÐÔÈÎÐÕÈÛÐÖÕɯËÙÈÔÈÛÐÚÈÕÛÌȮɯÔÖÐÕÚɯÐÓÚɯÚÌÙÖÕÛɯÊÙõËÐÉÓÌÚȭɯ+ÌÚɯÔõËÐÈÚɯÚÈÝÌÕÛɯÊÌÓÈȮɯÌÛɯ

leur jeu consiste à naviguer entre ces deux pôles au gré de leur idéologie et de la 

nature des évènements. » (Charaudeau 2005 : 75) 

 
 ɯÓÈɯÓÌÊÛÜÙÌɯËÌɯÊÌÛÛÌɯÊÐÛÈÛÐÖÕȮɯÓɀÖÕɯÌÚÛɯÐÔÔõËÐÈÛÌÔÌÕÛɯÛÌÕÛõɯËÌɯ×ÌÕÚÌÙɯØÜÌɯÓÌÚɯØÜÖÛÐËÐÌÕÚɯ

ÎÙÈÛÜÐÛÚɯÚɀÐÕÚÊÙÐÝÌÕÛɯËÈÕÚɯÓÈɯÚÌÊÖÕËÌɯÊÈÛõÎÖÙÐÌȮɯãɯÚÈÝÖÐÙɯÊÌÓÓÌɯËÌɯÓÈɯÊÈ×ÛÈÛÐÖÕȭɯ+Èɯ×ÙÌÚÚÌɯ

gratuite en est-elle pour autant moins crédible ? Elle semble surtout arriver à mieux tirer 

son épingle du jeu.  

 

-ÖÛÙÌɯÛÏöÔÌɯËɀõÛÜËÌȮɯãɯÚÈÝÖÐÙɯÊÌÓÜÐɯËÜɯÚÌßÌɯËÈÕÚɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯÎÙÈÛÜÐÛÌɯÔÖÕÛÙÌɯÚÜÙÛÖÜÛɯØÜɀÐÓɯ

àɯÈɯÊÌÙÛÌÚɯ×ÓÜÚɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÊÏÖÊÚɯËÈÕÚɯÊÌÛÛÌɯ×ÙÌÚÚÌȮɯÚans pour autant que cette dernière 

ÕõÎÓÐÎÌɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯ×ÜÙÌɯÌÛɯËÜÙÌȭɯ$ÕɯÌÍÍÌÛȮɯLe Matin Bleu et 20 Minutes ne vont pas 

×ÜÉÓÐÌÙɯËÌɯÓÖÕÎÚɯÈÙÛÐÊÓÌÚɯËÌɯÍÖÕËɯÔÈÐÚɯËÌɯÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯÍÈÊÛÜÌÓÓÌȭɯ(ÓɯÝÈɯÚÈÕÚɯËÐÙÌɯØÜÌɯ

ÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯÐÕËÐÚ×ÌÕÚÈÉÓÌȮɯØÜɀÌÓÓÌɯÚÖÐÛɯɯÔÖÕËÐale ou suisse, sera présente dans ces 

ØÜÖÛÐËÐÌÕÚȭɯ +ÌÚɯ õÝõÕÌÔÌÕÛÚȮɯ ÊÖÔÔÌɯ Ìß×ÓÐØÜõɯ ×ÓÜÚɯ ÏÈÜÛȮɯ Õɀàɯ ÚÌÙÖÕÛɯ ×ÈÚɯ ÍÖÙÊõÔÌÕÛɯ

ËõÝÌÓÖ××õÚɯ ÌÛɯ ÈÕÈÓàÚõÚɯ ÔÈÐÚɯ ÓɀÐÕÍÖÙÔÈÛÐÖÕɯÕõÊÌÚÚÈÐÙÌɯ ÚÌÙÈɯ ×ÙõÚÌÕÛÌɯ ËÈÕÚɯ ÓÌɯ ÑÖÜÙÕÈÓɯ

gratuit. 

 

Il semble par ailleurs important de rappeler que le lectorat cible est jeune et urbain, ce 

qui comprend toutes les couches de la population et pas uniquement des lecteurs plus 

äÎõÚɯÌÛɯÐÚÚÜÚɯËÌɯÊÈÛõÎÖÙÐÌÚɯÚÖÊÐÖÊÜÓÛÜÙÌÓÓÌÚɯ×ÓÜÚɯõÓÌÝõÌÚɯØÜɀÜÕɯØÜÖÛÐËÐÌÕɯÛÌÓɯØÜÌɯLe Temps 

pourrait viser. Forte de ces données et de sa ligne de conduite, la rédaction doit jongler 

entre information dure et articles plus légers voir carrément futiles et / ou racoleurs. La 

grande différence entre gratuits et payants se situe finalement surtout au niveau du 
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développement des articÓÌÚȮɯËÌɯÓɀÜÛÐÓÐÚÈÛÐÖÕɯÖÜɯÕÖÕɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÙÈÊÖÓÌÜÙÚɯÌÛɯËɀÐÔÈÎÌÚɯØÜÐɯ

ÓÌÚɯÈÊÊÖÔ×ÈÎÕÌÕÛɯÌÛɯËÌɯÓÈɯØÜÈÕÛÐÛõɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚɯÛÌÕËÈÕÊÐÌÜßɯ×ÈÙɯÌßÌÔ×ÓÈÐÙÌÚȭɯ(ÓɯÊÖÕÝÐÌÕÛɯÌÕɯ

outre de noter que la presse payante qui a souvent décrié les gratuits a également pour 

but de vendre ses quotidiens, touchant le lectorat le plus large possible. Ce qui revient 

finalement à dire que dans les deux cas, le contenu du journal est biaisé volontairement 

ɬ légèrement ou non ɬ afin que le quotidien ɬ gratuit ou non ɬ soit lu. 

 

7. Conclusion s 
 
-ÖÛÙÌɯÛÏöÔÌɯËɀõÛÜËÌɯËÜɯÚÌßÌɯËÈÕÚɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯÎÙÈÛÜÐÛÌɯÈɯÛÌÕÛõɯËɀÖÍÍÙÐÙɯÜÕÌɯÝÐÚÐÖÕɯÎÓÖÉÈÓÌɯ

de la problématique par des considérations statistiques mais aussi théorique. 

Cependant, le problème sur lequel nous avons plusieurs fois buté est celui du manque 

de sources tant au niveau des ouvrages théoriques que du manque de personnes 

Ìß×ÌÙÛÌÚɯÌÕɯÓÈɯÔÈÛÐöÙÌɯÈàÈÕÛɯÝÖÐßɯËɀÈÜÛÖÙÐÛõȭ 

 

-ÖÜÚɯÈÝÖÕÚɯËÖÕÊɯËõÊÐËõɯËɀÈ××ÓÐØÜÌÙɯÓÌÚɯÛÌÙÔÌÚɯÓÐõÚɯãɯÓɀõÛÜËÌɯËÌɯÓÈɯ×ÙÌÚÚÌɯ×ÌÖ×ÓÌɯ×ÈÙɯ

analogie à la presse gratuite. Nous sommes bien conscients que le vocabulaire employé 

ÈÜÙÈÐÛɯ×ÈÙÍÖÐÚɯ×Üɯ÷ÛÙÌɯ×ÓÜÚɯ×ÙõÊÐÚȮɯÔÈÐÚɯÌÕÊÖÙÌɯÜÕÌɯÍÖÐÚȮɯÓÌɯÔÈÕØÜÌɯËɀÖÜÛÐÓÚɯãɯËÐÚ×ÖÚÐÛÐÖÕɯ

a été pallié au mieux. 

 

/ÖÜÙɯÊÌɯØÜÐɯÌÚÛɯËÜɯÊÖÕÚÛÈÛɯÚÛÈÛÐÚÛÐØÜÌɯØÜÐɯÈɯõÛõɯÍÈÐÛɯÚÜÐÛÌɯãɯÓɀõÛÜËÌɯÚÜÙɯÜÕɯÔÖÐÚɯËÌɯÛÙÖÐÚɯ

titres de presse õÛÜËÐõÚȮɯÓÌÚɯÙõÚÜÓÛÈÛÚɯÚÌÔÉÓÌÕÛɯÚɀ÷ÛÙÌɯÔÖÕÛÙõÚɯÚÐÎÕÐÍÐÊÈÛÐÍÚɯËÈÕÚɯÓÌɯÚÌÕÚɯÖķɯ

notre postulat de base a été mathématiquement confirmé. En plus de cela, la surprise qui 

nous est apparu a été de constater que le 20 Minutes ×ÙÖ×ÖÚÈÐÛɯÊÓÈÐÙÌÔÌÕÛɯ×ÓÜÚɯËɀÈÙÛÐÊÓÌÚ 

relatifs au sexe que le Matin Bleu et le Matin Orange bien que les lectorats respectifs de 

ces titres de presse soient les mêmes. 

 

/ÖÜÙɯÊÌɯØÜÐɯÌÚÛɯËÌɯÓɀõÛÏÐØÜÌɯËÌÚɯÑÖÜÙÕÈÜßɯÎÙÈÛÜÐÛÚȮɯÕÖÜÚɯÈÝÖÕÚɯÊÖÕÚÛÈÛõɯØÜÌɯÓÌÚɯÉÈÙÙÐöÙÌÚɯ

étaient plus souples que pour la presse payante, compte tenu de la différence de leur 

lectorat-ÊÐÉÓÌȭɯ"Ì×ÌÕËÈÕÛȮɯÓɀõÛÏÐØÜÌɯɯÌßÐÚÛÌɯÉÌÓɯÌÛɯÉÐÌÕɯËÈÕÚɯÓÌɯÚÌÕÚɯÖķɯÓÌÚɯÎÙÈÛÜÐÛÚɯÖÕÛɯÍÐßõɯ

une limite entre attirer le lectorat en suscitant des émotions ou de la curiosité et le 

dégoûter par des images trop choquantes et donc irrecevables. 

 

Lors de leur naissance, on ne prédisait pas une longue vie aux journaux gratuits en 

suisse romande, malgré cela il semblerait que leur longévité ait  tout de même été 

garantie par une forte adhésion du lectorat. Il se peut que la captation par la diffusion 

ËɀÈÙÛÐÊÓÌɯÙÈÊÖÓÌÜÙÚɯÚÖÐÛɯÔÖÙÈÓÌÔÌÕÛɯËÐÚÊÜÛÈÉÓÌȮɯÊÌ×ÌÕËÈÕÛȮɯÍÖÙÊÌɯÌÚÛɯËÌɯÙÌÊÖÕÕÈćÛÙÌɯØÜÌɯ

cette stratégie porte ses fruits, constatant la très large diffusion des gratuits et leur 

lectorat toujours grandissant. 
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